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Sunus

Aile kurumu, yapisi ve islevleri bakimindan alternatifi olmayan
bir kurumdur. Aile, ¢ocuklarmm bakimi ve yetistirilmesi, yeni kusaklara
kiiltiirel kimligin ve degerlerin kazandirilmasi, tarihsel ve toplumsal bilincin
aktarilmasinda birey ve toplum arasinda bir kopriidiir. Saghkl: bir aile yapisi
bir insamin hayatta sahip olabilecegi en degerli hazinedir. Ailelerimiz, kim
oldugumuzu, kisilik yapumizi, nereden gelip nereye gittigimizi, hayata ve
olaylara bakis agimizi, sahip oldugumuz olanak ve giigleri etkiler. Ailelerin
bireylerine saglayabilecekleri manevi giigler, olumlu degerler ve birliktelik
duygusu, kisinin kendisini hayatta giiclii hissetmesini ve problemlerle basa
¢tkmasini kolaylastirir.

Toplumsal yasamin giderek karmagsiklasmasi, aile yasantisinin
stirdiiriilmesinde daha fazla bilgi ve beceri ile donanmay: gerekli hale
getirmistir. Son yillarda yasanan hizli toplumsal degisme ile birlikte aile
kurumunun giiclendirilmesi icin birtakim destek ve yardim mekanizmalari
daha da énem kazanmugtir. Aile egitimleri de bu mekanizmalardan biridir.
Aile egitimleri genelde, bireyin ve ailesinin yasanti kalitesini gelistirmek
ve zenginlestirmek konularina odaklanmaktadir. Aile bireylerine, aile
egitimleri yoluyla, problemler ortaya ¢ikmadan veya kemiklesmeden
once, aile yasantilarim gelistirici ve problemleri onleyici egitimler sunmak
amaglanmaktadir.

Bakanhigimiz  tarafindan  “Egitim  ailede baslar” ilkesinden
hareketle hazirlanan ve uygulanan Aile Egitim Programi ile aile
bireylerinin karsilastiklari sorunlari en aza indirebilmelerine destek olmak
amaglanmaktadir. Koruyucu ve onleyici bir sosyal politika hedefi olarak
gordiigiimiiz ve ailenin birlestirici giiciinii on plana ¢ikaran Aile Egitim
Programu iilkemiz icin onemli bir kazammdir. Program, aile yasami igin
temel sayilan “Aile Egitimi ve lletisimi”, “Hukuk”, “Iktisat”, “Medya” ve
“Saghik” alanlarinda 28 modiilden olusmaktadir.
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Ulkemizde kamu kurum ve kuruluglari, yerel yonetimler, sivil
toplum kurulugslar: ve dzel kuruluslar tarafindan aileye yonelik ¢esitli egitim
programlar: yiiriitiilmektedir. Bakanhgimiz Aile Egitim Programuim farkl
kilan genis kapsamli bir miifredat icerigine sahip olmasi ve dinamik yapisiyla
beliren ihtiyaglar dogrultusunda yeni modiiller ve paket programlarla
zenginlestirilmeye imkan vermesidir.

Aile Egitim Programi, program gelistirme ilkelerine bagli kalimarak
ozgiin bir stiregte gelistirilmistir. Programin hazirlanmasinda alaninda
uzman ve yetkin akademisyenler ile ilgili kamu kurum ve kuruluslarinin,
ozel sektor temsilcilerinin ve sivil toplum kuruluslarimin birikimlerinden
yararlamlmstir. Aileler igin bu egitim programimn énemli bir ihtiyaci
karsilayacagi inanciyla programin hazirlik siirecinde emegi gegenlere, sahada
egitimleri halkimizla bulusturan egiticilerimize ve egitimlere katilip aldiklar:
bilgileri giinliik yasamlarina aktarabilen ailelerimize tesekkiir ederim.

Derya Yanik

Aile ve Sosyal Hizmetler Bakani
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Aile Egitim Prograwmi

Aile Egitim Programi (AEP) Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlig
adina Egitim Danigmanlig ve Arastirmalar1 Merkezi (EDAM)
tarafindan tilke genelinde uygulanmak tizere gelistirilmistir. Temel
amact tilkemizde saglikli, mutlu ve miireffeh ailelerin olusmasina
katkida bulunmak olan AEP, aile egitim ve iletisimi, hukuk, iktisat,
medya ve saglik alanlarinda 28 modiilii igeren kapsamli bir egitim
programidir.

AEP’in hazirlanmasinda program gelistirme modeli olarak tilkenin
var olan program gelistirme birikim, tecriibe ve anlayisini yansitmasi
bakimindan 2004 yilinda Milli Egitim Bakanliginin belirledigi ve uy-
guladig1 model temel alinmigtir. AEP’in gelistirilmesinde Tiirkiyenin
farkli bolgelerinden 153 uzmanin, 73 kurum ve kurulugun katkisi
olmustur. Programin gelistirilmesi siirecinde iilke genelinde ailelerin
egitim ihtiyaclarini analiz etmek amaciyla yapilan ve 4033’1 kadin,
3278’1 erkek olmak tizere toplam 7311 kisinin katildig1 bir aragtirma-
nin verilerinden de istifade edilmistir.

Bu boliimde Aile Egitim Programi (AEP) ana hatlarryla tanitilmak-
tadur.

. AEP’in Vizyonu

. AEP’in Genel Amaglar1

. AEP’in Temel Yaklagim1

. AEP’in Hedef Kitlesi

. AEP’in Yapis1

. AEP’in Alan ve Modiilleri

. AEP’in Uygulama Platformlari ve Mecralar1

. AEP Egiticileri

[ e L
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AEP’in Vizyonu

Aile Egitim Programr'nin vizyonunu anayasa, kanunlar ve bu kanunlardan hareketle kurulan kamu

kurum ve kuruluglarinin mevzuati, hitk(imet programlar ve kalkinma planlarinda yer alan aileyle

ilgili hedefler, tespitler ve 6ngériiler ile bilimsel ¢aligmalarin bulgular: belirlemektedir. Buna gore

AEP’in vizyonu;

o saglam, giicli, islevsel ve uyumlu bir aile birlikteligi saglanarak ailelerin huzur ve refahinin
gelistirilmesine,

« aile kaynaklarinin rasyonel kullaniminin saglanmasiyla ailelerin ekonomik olarak desteklenme-
sine,

o haklarini ve sorumluluklarin: bilen; demokratik degerlere ve insan haklarina saygili; beden,
zihin, ahlak ve duygu bakimindan dengeli ve saglikli gelisen; yasadig1 cevreye duyarly; yapici,
yaratici ve verimli bireylerin yetismesine

katkida bulunmaktur.

AEP’in Genel Amaclan

AEP tilkemizde saglikli, mutlu ve miireffeh ailelerin olugmasi i¢in ailelerin;

o egitim, hukuk, iktisat, medya ve saglik alanlarindaki hizmetlerden daha etkili bigimde yararlan-
malarina,

o aile igi stireglerini islevsellestirerek aile yasam kalitelerinin artmasina,

o sahip oldugu her tiirlii kaynag: etkili bir sekilde yonetmelerine ve

o karsilasabilecekleri gesitli risklere yonelik onlemler almalarina

katkida bulunmay1 amaglamaktadr.

AEP’in Temel Yaklagimi

Programin temel yaklasimi onleyicilik, bilgilendiricilik ve egiticilik yonii on planda olan aile [ya-
samz] egitimidir. AEP sorun, tedavi veya kriz odakli degil vizyon odaklidir; egitimle gelistirici bir
nitelik tagimaktadir.

AEP’in Hedef Kitlesi

AEP ¢agdas bir bireyin kazanmasi gereken temel yetkinlikleri igermektedir. Bu sebeple her bir mo-
diilii her bir bireyin almasi onerilir. Dolayisiyla programda yer alan modiillerin bityiik boliimiinde
hedef kitle biitiin aile tiyeleri, dolayisiyla biitiin toplumdur. Egitimlerde bazi tiniteler daha &zel
sosyal ya da ekonomik durumlarina gore farklilagan gruplar i¢in tasarlanmustir. Bu farkli ihtiyag
gruplarina gére hazirlanan ve ayrintilar1 program kitabinda yer alan 6rnek egitim paketlerinin
bagliklar1 sunlardir:

o Evli ve Cocuklu Aileler igin Egitim Paketi

o Evli ve Cocuksuz Aileler igin Egitim Paketi

o Evlilik Hazirhig1 Yapan Bireyler I¢in Egitim Paketi

o Evli ve Cocuklari Evden Ayrilmis Aileler Igin Egitim Paketi
o Tek Ebeveynli Aileler I¢in Egitim Paketi
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o Yetiskin Bekarlar I¢in Egitim Paketi
« Ebeveynlik Odakli Egitim Paketi
o Cift fligkisi Odakh Egitim Paketi

o Temel Beceriler Egitim Paketi

AEP’in Yapisi
AEP'in her modili hedefler, kazanimlar, iinite ve konu bashklari, agiklamalar ve kaynaklardan
olusmaktadir.

o Programin etkin ve esnek bir sekilde uygulamaya doniigebilmesi i¢cin AEP modiiller seklinde
tasarlanmigtir.

« AEP bir biitiin olarak uygulanabilecegi gibi ihtiya¢ ve ilgiye gore segilen modiillerinin birbirin-
den bagimsiz olarak uygulanabilmesine de imkén verecek sekilde hazirlanmistir.

« AEP’in modiilleri buttinliik icerisinde tasarlanmistir. Uygun olan yerlerde, islenen konuda daha
ayrintili bilgi iceren modiillere yonlendirmeler yapilmustir.

o AEP’in alanlarinda sarmallik ilkesi esas alinmus, boylece yeterli siklikla geriye ya da ileriye gon-
derme yapilarak 6grenilenlerin pekistirilmesi ve daha etkili 6grenmeler hedeflenmistir.

AEP’in Alan ve Modiilleri

Modiiler yaklagimla hazirlanan AEP, 5 farkli alanda gelistirilen 28 modiilii igermektedir.

Aile Egitimi ve [letisimi Alam
Yasamin farkli donemlerinde yasanabilecek sorunlar hakkinda bilgileri ve bu sorunlarin ¢ozii-

miine hizmet edecek farkindalik ve becerileri kazandirmak amaciyla hazirlanan aile egitimi ve
iletisimi alaninin modilleri sunlardir:

1. Hayatin Ilk Ceyregi (0-18 Yas Gelisimi)
Evlilik ve Aile Hayati

Aile Yasam Becerileri

Okul ve Aile

Ustiin Yetenekli Cocuklar ve Aileleri
Degerlerin Edinilmesinde Ailenin Roli

Tek Ebeveynli Aileler

SR I R O

Hukuk Alan

Hak ve 6devlerinin farkinda olan aile bireyleri olugmasini desteklemeyi ve nihayetinde daha az
ihtilaf ve daha ¢ok uzlas1 saglanmasina katkida bulunmay1 amaglayan hukuk alaninin modiilleri
sunlardir:

1. Hukuk Okuryazarhig

2. Kisi Haklar

3. Aile Hukuku

4. Is Hayati: ve Hukuk

5

. Ozel Gereksinim Gruplar1
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Iktisat Alam

Ailelerin mevcut iktisadi kaynaklarini verimli ve etkili kullanabilmelerini saglamak amaciyla

hazirlanan iktisat alaninin modiilleri sunlardir:
1. Aile Biitgesi ve Kaynak Yonetimi
2. Finansal Okuryazarlik
3. Enerji Tasarrufu
4. Aile ve Aligveris
5. Kiigiik (Mikro Olgekli) Isletme Girisimciligi

Medya Alam

Ailelerin medya imkanlarindan en iist seviyede faydalanmalarina, medyadan gelebilecek zararlar:
en aza indirebilecek bilgi ve beceriye sahip olmalarina katkida bulunmay1 amaglayan medya alani-
nin modiilleri sunlardir:

1. Medyay1 Tanimak

2. Medyay:1 Kavramak

3. Bilingli Medya Kullanimi
4

. Aile ve Internet

Saghk Alam

Aile sagligini korumaya ve gelistirmeye, dolayisiyla ailenin yasam kalitesini yiikseltmeye katki
saglamak amaciyla hazirlanan saglik alaninin modiilleri sunlardir:

1. Saglik Okuryazarlig

Saglikli Yasama ve Hastaliklardan Korunma
Cocuk ve Ergen Saglhig

Ureme Saghigi ve Saglikli Annelik

Yasli Saglig1

1k Yardim

S B R R ORI

Madde Kullanim Riski ve Madde Bagimliligindan Korunma

AEP’in Uygulama Platformlar ve Mecralari

Ailelere yonelik bilgilendirme ve egitim faaliyetleri farkli kurumlar tarafindan ¢ok ¢esitli sekillerde
uygulanmaktadir. Konuyla ilgili kamu kurum ve kuruluglari, STK’lar, devlet veya vakif tiniversite-
leri bagta olmak tizere gesitli egitim kurumlars, yerel veya ulusal diizeyde ¢alisan medya organlari,
sosyal sorumluluk gercevesinde hareket eden ticari isletmeler, yerel yardim kuruluslar1 ve benzeri
kurumlar programin tanitimi, yayginlastirilmasi ve uygulama pratigi acilarindan AEP’in platfor-
munu olusturacaktir.

Bireylerin bilgilenme kaynaklarinin oldukga ¢esitlendigi giintimiizde egitimlerin etkililigini
arttirmada ¢ok yonlii ve ¢ok boyutlu kanallarin kullanilmas: bir zorunluluk héline gelmektedir. Bu
nedenle sinif, derslik ve salon gibi geleneksel egitim ortamlarinda sunulan egitimlerin, alternatif
mecralarda sunulacak bilgilerle desteklenmesi gerekir.
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AEP Egiticileri

AEP’te gorev alacak egiticiler profesyonel olarak egiticilik meslegini icra eden kisilerle beraber
yetiskinlerin yeni bilgi, davranis, beceri, tutum ve degerleri gelistirmelerine yardimei olacak, ala-
nindaki yetkinligine istinaden belli bir alanda uzmanliga sahip kisilerdir. Her bir modiiliin igeri-
gine gore hangi alanlardan gelen kisilerin egitici olabilecegine y6nelik 6neriler program kitabinda
ayrintili bigimde yer almaktadr.

Bununla birlikte, egitici adaylar: egitimlerde tistlenecekleri gorevi etkili ve verimli bir bigcimde

«

egitici egitimi” stirecinden gegeceklerdir.

yerine getirebilmeleri i¢in bir
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AEP (ercevesinde
Gelistirilen Materyaller

2009 yilinda gelistirilen AEP’in daha verimli bir sekilde uygulan-
masini saglamak tizere 2010 yili igerisinde bir dizi egitim materyali
hazirlanmigtir. Bu materyallerin bir kism1 AEPe katilacak olan aile
bireylerine dagitilmak tizere, bir kismi ise AEP’i uygulayacak kurum
ve egiticilere yardimci olmak amaciyla tiretilmistir.

Bu boliimde AEP’in uygulanisi sirasinda kullanilacak biitiin bu
materyaller tanitilmaktadir.

1. Aile Egitim Programi Kitabi1 (AEP Kitabr)
2. Katilima Kitaplar:

3. El Notlar1

4. Egitici El Kitab1

5. Sunular

6. Egitici Materyal Kilavuzu

7. Yonetici Kilavuzu

8. Kurumsal Materyal Kilavuzu
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Aile Egitim Programi Kitabi (AEP Kitabi)

Nedir?

AEP Kitab: temelde bir miifredat kitabidir. Miifredat kitaplari, egitim program-
larinin en tist metnidir. Kanunlar i¢inde anayasanin konumu ne ise miifredat

kitabinin konumu da bir egitim programinin diger metinleri arasinda odur. Bu
anlamda kitap, AEP’in gergevesini ¢izen temel referans kaynagidir.

AEP Kitab:, AEP’in igerigini ayrintili bicimde ele almaktadir. Egitim programinin ana unsurlari
olan vizyon, ilkeler, genel amaglar, yaklasimlar, modiiller, amag ve kazanimlar kitabin ana igerigini
olusturmaktadir. Bu yoniiyle AEP Kitab: uygulamalarin nasil yapilacagi konusunda da temel ilkele-
ri gostermektedir.

Kimlere Hitap Ediyor?

AEP Kitab birincil olarak egiticilere hitap etmektedir. Kitaptan yararlanmasi gereken diger grup
ise uygulamay1 yapacak olan idareci ve yoneticilerdir.

Ne Ise Yartyor?

AEP uygulamalarinda birlik ve biitiinltigiin saglanmasi programin felsefesi, yaklagimi, uzak ve
yakin hedeflerin uygulamacilar tarafindan ayn1 sekilde algilanmasina baglhidir. Egiticiler ve uygula-
yict kurum yoneticileri ortak bir dil ve yaklasim gelistirmek i¢in bu kitab: kullanmalidirlar.

AEP kapsaminda gelistirilen materyallerde herhangi bir eksiklik veya tutarsizlik goriilmesi ya da igerik-
le ilgili celiskiye diistilmesi gibi durumlarda sorunun ¢6ziimil i¢in AEP Kitabma bagvurulmalidir.

Katihmci Kitaplan

Nedir?

Egitim materyali denildiginde ilk planda akla
gelen ders kitaplaridir. 2009 yilinda belirlenen
miifredata gore hazirlanan katilimer kitaplar:

modiil igeriklerinin somut olarak ortaya konmus
seklidir. Bu anlamda AEP'in ana egitim materyali katilimcr kitapla-
ridir. Her bir modiil igin ilgili alan uzmanlari tarafindan hazirlanmis olan kitaplar,
egitim/uygulama agamasinda katilimcilara verilecektir.

Orgiin egitimdeki ders kitaplarinin muadili olan katilimet kitaplari, ders kitaplarindan farkl: ola-
rak yetiskin egitimi mantig1 ile hazirlanmustir. Bu ¢ercevede kitaplarda pratik ihtiyaglar: karsilaya-
cak bilgilere 6ncelik verilmis, metinler olabildigince 6z bigimde sunulmus, 6grenmeyi ve hatirla-
may1 kolaylastiracak teknikler géz 6niinde tutulmustur.

Kimlere Hitap Ediyor?

AEP Katilimc: Kitaplar: 6ncelikle AEP egitimlerine katilacak bireylere ve egiticilere hitap etmek-
tedir. Ayrica konu ile ilgilenen bireysel okuyucularin da ihtiyaglarina cevap verecek nitelikte ve
sadelikte hazirlanmistir.
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Ne Ise Yartyor?
Katilimer kitaplars;

o AEP miifredatinin katihimecilara ulagtirilmasini saglar.
« AEP uygulamalarinda ana egitim igerigini olusturur.

« Katilmcilarin bireysel 6grenmelerinde kullanacaklar1 bir bagvuru kaynagidir.

El Notlan

Nedir?

El notlar: egitim uygulamalarinin zenginlestirilmesi ve
desteklenmesi amaciyla kullanilan yardimei materyal-
lerdir.

Kimlere Hitap Ediyor?

El notlar1 AEP kapsaminda egiticinin tercihine gore gerekli goriildiigiinde katilimcilara dagitilarak
kullanilmak tizere hazirlanmustir.

Ne Ise Yariyor?

iki farkli amagla hazirlanan el notu 6rnekleri mevcuttur:

« Kitapta yer verilmemis ayrintida kalan veya 6zel ya da ileri diizey konularin ele alindig bilgilen-
dirici el notlar

o Egitim siirecinde ele alinan konularin tekrarlanmasi ve pekistirilmesi ihtiyact duyuldugunda
kullanilabilecek destekleyici el notlar:

Mevcut el notlar: egiticilerce hazirlanacak bu tiirden materyallere 6rnek olmas: amacini da giit-

mektedir.

Egitici El Kitab

Nedir?

AEP yetiskin bireyler i¢in tasarlanmis egitimleri kapsamaktadir. Bu egitimler
6zel uzmanlik gerektiren alan bilgisine dayali oldugundan bu egitimler ilgili
alan uzmanlarinca sunulacaktir. Ancak alan uzmani olan kisilerin biiytik kismi
egiticiligin gerektirdigi 6zel bilgi ve becerilere sahip degildir. Egitici EI Kitab:

alan uzmanlarinin bir AEP uygulamasini yapabilecek temel egitim-6gretim
bilgisini edinmesi amaciyla hazirlanmigtir.

Bu kitapta bir AEP uygulamasinda egiticilerin izleyecegi temel is ve islemlere yer verilmektedir.
Egitim bilimleri alanindan gelmeyen kisilerin anlamasini zorlagtirmamak amaciyla kitapta teknik
terimlerden olabildigince kaginilmistir.

Egitici El Kitab: bir yetiskin egitimi el kitabidir. Bu anlamda gocuk ve genglere yonelik egitim-
ogretim kitaplarindan farkl: bir yaklagima sahiptir. Kitap yetiskin egitiminin dogas: geregi daha
katilimc1 ve demokratik yontemleri esas alan bir yaklasimla hazirlanmustir.
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Kimlere Hitap Ediyor?

Egitici El Kitabi, AEP uygulamasi yapacak olan egiticilere hitap etmektedir.

Ne Ise Yartyor?

Kitap, egiticilerin AEP uygulamasi boyunca somut olarak hangi siiregleri ytiriitecekleri, hangi
hususlara 6zellikle dikkat etmeleri gerektigi ve egitim siirecini nasil yonetecekleri konusunda
bilgilenmelerini saglamaktadir.

Sunular

Gorsel 6grenmenin yayginlastigi giintimiizde sunular vazgegilmez egitim materyallerinden biri
héline gelmistir. AEP Katilimci Kitaplarmdan hareketle baz1 tinite igeriklerine paralel sunular
(powerpoint) hazirlanarak egiticilerin kullanimina sunulmustur. AEP kapsaminda verilen sunular
6rnek olarak hazirlanmustir, tiim igerigi kapsamamaktadir. Zira egiticilerin kendilerinin hazirlaya-
caklar1 sunular kullanim agisindan daha islevsel olacaktir.

Egitici Materyal Kilavuzu

Nedir?

AEP kapsaminda ¢ok sayida tirtintin bulunmas: tiim bu

uritinlerin mahiyeti, kimlere hitap ettigi, hangi ihtiyaglar:
karsilayacagi ve igeriginde neler oldugu gibi konularda it
ayrica tanitici bir kaynagin hazirlanmasi ihtiyacini do- L - fg‘i‘;ﬁﬁ‘;ﬁwal
gurmaktadir. Egitici Materyal Kilavuzu, AEP kapsaminda gitici Matery® o Y

Kalavuz

iiretilen egitim materyallerinin ana hatlariyla tanitilmasi -

amaciyla hazirlanmigtir.

Kimlere Hitap Ediyor?

Egitici Materyal Kilavuzu, AEP uygulamasi yapacak olan egiticilere hitap etmektedir.

Ne Ise Yartyor?

Egiticilerin kullanacaklar1 kaynaklar: tanimalar1 ve dogru bigimde kullanmalart i¢in bu kilavu-
zu esas almalar1 beklenmektedir. Egitim uygulamalarindan 6nce bu kaynagi inceleyen egiticiler
ihtiya¢ duyacaklar1 egitim materyallerini nerede bulabileceklerini 6grenerek zaman kaybetmeden
bu materyallere ulasacaklardir. Egiticilerle birlikte yoneticiler de egitici materyal kilavuzundan
istifade edebileceklerdir.

Kurum Yonetici Kilavuzu

Kurum Yonetici
Nedir? Kilavuzu

Egiticilerin egitim ortamlarinda yapacaklari uygulamanin éncesinde ve sonra-
sinda yonetilmesi gereken bazi siiregler bulunmaktadir. Uygulayici kurumlarin
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toplumla kuracag iliskilerin yonetilmesi, egitime ihtiya¢ duyan bireylere ulagilmasy, egiticilerin,
egitim ortaminin, materyallerin temini gibi 6nemli siirecler uygulayict kurumlardaki uygulama
yoneticilerinin sorumluluklarindan bazilaridir. Bu kitap bir AEP uygulamasinin tiim stiregleri-
nin bir araya getirilerek uygulayici kurumlar i¢in bir standardin olugturulmasi ve yoneticilerin
uygulamay1 dogru, etkili ve verimli bigimde yiiriitebilmelerini saglamak amaciyla hazirlanmistir.
Ozetle Kurum Yonetici Kilavuzu, Aile Egitim Programini uygulayacak olan sivil toplum kuruluslari,
belediyeler vb. kurumlarin rehber olarak kullanacaklar1 ve AEP kapsaminda yapilmas: gerekenleri
igeren bir kilavuzdur.

Kimlere Hitap Ediyor?

Yonetici Kilavuzu, AEP uygulamasi yapacak olan kurumlardaki uygulama yoneticilerine hitap
etmektedir.

Ne Ise Yartyor?

Uygulayic1 kurum yoneticilerinin AEP uygulamasi boyunca sirasiyla hangi islem basamaklarini
takip edecekleri ve bu islemleri nasil yiiriitecekleri konusunda bilgi edinmelerini saglamaktadir.

Kurumsal Materyal Kilavuzu

Nedir?

Kurumsal Materyal Kilavuzu, kurum igi (antetli kagit, antetli zarf,
kartvizit, yaka kartlari, personel tanitim kartlari, dosya, klasor,

bloknot, haberlesme formlari, yonlendirmeler vb.) ve kurum dist
(formlar, el ilani, poster, CD etiketi, davetiye, sertifika, poset, ka-

lem, takvim poster, pankart, don-kart, tebrik karty, kirlangig, kap1
kulplugu, kisa not kagidy, kitap ayraci, rozet, kitapgik gibi promos-
yon triinleri vb.) dokiimanlara dair gérsel uygulama standartlarmin bulundugu kilavuzdur. Bu
kilavuzda AEP'in uygulanmasi sirasinda kullanilabilecek materyallerin nasil tasarlanacagina iliskin
gorsel ilkeler belirli bir buittinliik i¢erisinde hazirlanmis ve sunulmugtur.

Kimlere Hitap Ediyor?

AEP'in uygulayicilar1 olacak kurum ve kuruluslar tiim ¢aligmalarinda ve tanitim/duyuru faaliyetle-
rinde kullanacaklari basili materyal ve formlar1 bu galismada belirlenen esaslara gore iiretecektir.

Ne Ise Yartyor?

Kurumsal kimlik, bir kurumun ve/veya faaliyetin olusturdugu biitiinsel bir kimligi ifade etmek ve hedef
kitlede kurumun kimligine iliskin istenilen sekilde bir alg: olusturmak amaciyla hazirlanmaktadir. Gor-
sel bir iletigim biitiinliigtine sahip olan ve kurumsal kimligini giiclii bir sekilde hedef kitleye aktarabilen
kurumlarin faaliyetleri genellikle daha bagarili olmaktadir. Zira kurumun veya faaliyetin sahip oldugu
amag ve kimlik hedef kitleye dogru bir bigimde aktarildiginda hedef kitlenin kurum hakkindaki algis:
gliclenmekte ve kurumun yiiriittiigii ¢alismalara daha fazla sayida insan katilabilmektedir.

Bu baglamda Tiirkiye genelinde uygulanacak olan AEP i¢in kurumsal kimlik ¢alismalari yiiri-
tillmis ve uygulayici kurumlarin AEP uygulamast kapsaminda kullanacaklar: kurumsal kimlik
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materyalleri ve bunlara iliskin standartlar olugturulmustur. Kurumsal materyal kilavuzu AEP

kapsaminda yapilacak ¢aligmalarda kullanilabilecek tiim materyallerin ¢atisini olusturmaktadir.

Kurumsal Materyal Kilavuzundaki Standartlar Neden Onemli?

Hedef kitlenin egitim programina dikkatini ¢eker ve ilgisini artirir.

Hedef kitlenin egitim programina erisimini kolaylastirir.

Egitim programinin hedef kitlesine, paydaslarina ve destekgilerine sunumunu kolaylastirir.
Egitim programinin kalitesini ve 6zgiinligiini gosterir.

Egitim programin giiglii kilar.

Egitim programinin ve etkisinin hizla yayginlagmasini saglar.

Egitim programina katilimi arttirir.

Az kaynakla daha giiglii bir algi olusturulmasini saglar.

AEP’in diger egitim programlarindan ayrilmasini ve fark edilmesini saglar.

Aile egitimi konusunda yapilacak yeni ¢aligmalarin daha sistemli ve giiglii olmasini tegvik eder.
Egitim programi organizasyonunu kolaylagtirir ve daha verimli héle getirir.

Uygulayict kurumlarin goriiniirligiint saglar, bilinirligini ve taninirligini arttirir.

Uygulayic1 kurumlarin kurumsal kimliklerini ifade etmesine imkén tanir.

Uygulayict kurumlara destek olacak sponsorlarin katilimini tesvik eder ve gelistirir.

Uygulayic1 kurumlarin yeni tasarim ilkeleri belirlemesi i¢in harcamasi gereken finans ve zaman
maliyetini asgariye indirir.

Hedef kitlenin Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanligi, AEP ve uygulayici kurum kimliklerini dogru
bir bi¢cimde algilamasina imkén tanur.

Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanligi, AEP ve uygulayict kurum kimliklerinin ifade edilmesine
olanak tanryarak kurumsal karigikliklar: 6nler.

Uygulayict kurumlarin AEP kapsaminda tiretebilecekleri dokiimanlarin tasarimlarinin nasil
yapilacagini gosterir.

Kurumsal Materyal Kilavuzu Kullanilirken Nelere Dikkat Edilmeli?

AEP’in Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanligi'nin bir @iriinii oldugu siirekli olarak hatirda tutulmali
ve Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanligi'nin belirledigi standartlarin digina kesinlikle ¢ikilmamali-
dir.

AEP biitiin Tiirkiye'nin ortak bir degeridir. Hangi kurum tarafindan uygulanirsa uygulansin
Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlig: tarafindan AEP% ytiklenen kurumsal kimlik ve islev hi¢cbir
karigikliga mahal vermeden standartlara bagh kalarak uygulanmalidir.

AEP’le ilgili hazirlanan her materyalin renk, font, logo kullanimi vb. standartlarina Kurumsal
Materyal Kilavuzunda ayr1 ayr1 yer verilmistir. Uygulamalar sirasinda genel standartlar konu-
sundaki hassasiyet her bir materyal i¢in belirlenen 6zel kriterler igin de gosterilmelidir.

AEP’]e ilgili olarak hazirlanacak yeni materyaller, alaninda uzman grafik tasarimcilara hazir-
latilmali ve farkli uzmanlarin yapilan uygulamayi standartlar gercevesinde degerlendirmesi
saglanmalidir.

Icerigi ve kapsami bakimindan iilkemizdeki 6zgiin aile egitim programlarindan biri olan AEP’in
diger ¢aligmalarla karigmasini 6nlemek i¢in kurumsal kimlik standartlar1 saglanmali ve mutlaka
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Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlig1 Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Midiirléigii'ntiin AEP koor-
dinasyon ve uygulamasindan sorumlu biriminin onay: alinmalidir.

Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanligi logosu kendi standartlarinda ve AEP projesi dahilinde kulla-
nilacak tiim materyallerde Kurumsal Materyal Kilavuzundaki gibi uygulanmalidir.

AEP kapsaminda “uygulayici kurum” tarafindan hazirlanacak her materyalden en az 20 adet
Genel Midirligiin AEP koordinasyon ve uygulamasindan sorumlu birimine “AEP Arsivi” i¢in
ulagtirilmali ve teyit alinmalidir.

AEP kapsaminda her bir “uygulayic1 kurum” ortak olarak konumlandirilmistir. Bu nedenle
“uygulayic1 kurum” basili ve gorsel materyalde belirlenen standartlari uygulayarak kendini ortak
olarak konumlandirirken uygulama éncesinde, sirasinda veya sonrasinda sdylem diizeyinde de
ortak konumunda oldugunu vurgulamalidir. Béylelikle hedef kitlede yanlis algilar 6nlenebile-
cektir.

AEP’i uygulayacak birden fazla ortak kurum ya da kurulus olmas1 durumunda kurum igi dokii-
manlarda her kurum kendi logosunu kullanirken kurum dis1 dokiimanlarda ortak kurumlarin
logosu Kurumsal Materyal Kilavuzunda gosterildigi gibi yan yana ya da tst iiste kullanilmalidir.
AEP’i ve materyalleri Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlig1 adina gelistiren EDAM1n bilgile-

ri kitaplarin jenerik sayfalarinda mutlak surette yer almalidir. Gorsellerle ilgili lisans alinan
kurumlarin isminin de materyallerde yer almasi gerekmektedir. Uygulayict kurum bunu asla
degistiremez. Aksi halde telif s6zlesmesine aykir1 davranmis olur.

Uygulayict kurumlar AEP kapsaminda AEP’in tasarim ve igerik ilkelerine bagli kalarak ve Aile
ve Sosyal Hizmetler Bakanlig1 onayini aldiktan sonra dokiiman tiretebilirler. Bu onay olmadan
hazirlanan dokiimanlarla ilgili olugabilecek tiim zararlardan ilgili kurum ya da kurulug sorumlu
olacaktur.

9.«

aile
eqgltim
programi
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Medya Alaninin Genel Amaclari

Aile iiyelerine,

» medya imkanlarindan azami diizeyde yararlanabilme,

» medyadan gelebilecek zararlari en aza indirebilme bilgi, beceri ve bakis agisin1 kazandirabilmek

medya alaninin genel amaglaridir.

Medya Alani Kazanimlari

e I N

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.

Kitle iletisimi ve dgelerinin ne oldugunu agiklar.

Tletigim ile kitle iletisimini ayirt eder.

Medya kavraminin igerigini belirtir.

Medyanin islevlerini agiklar.

Medyanin gorev ve sorumluluklarina 6rnekler verir.

Medyanin uymasi gereken etik ilkeleri siralar.

Medyanin modern toplumdaki islevlerine 6rnekler verir.

Medyanin islevlerini yerine getirip getirmedigini bir okur/izleyici olarak denetlemenin 6ne-
mini vurgular.

Medya igeriginin nasil olustugunu ifade eder.

Medya iiriinlerine 6rnekler verir.

Medya iirtinleri arasindaki benzerlikleri ve farkliliklar: vurgular.

Medya tiirlerini birbirlerinden ayirt eder.

Her medya tiirtiniin kendine has bir dili oldugunu ayirt eder.

Medya tiirlerinin islevlerini birbirinden ayirt eder.

Tasinabilir bilgi iletisim araglarinin islevlerini agiklar.

Internet ve tagmabilir yeni bilgi iletisim teknolojilerinin sahip olduklar1 imkanlar ile dogura-
bilecekleri riskleri karsilagtirir.

Haber ve unsurlarini vurgular.

Haberlerde belirleyici olan etkenleri siralar.

Haber igeriklerinde eglence agirligini ifade eder.

Haberin gtivenilirligini saglayan unsurlari ifade eder.

Haberleri, giivenilirliklerini saglayan unsurlara gore inceler.

7/24’liik yayin zorunlulugunun medya igerigine etkisini vurgular.

Medya igerigini olusturmada belirleyici olan ulusal etmenleri saptar.

Belli bagli medya profesyonellerini ifade eder.

Medya igerigini olusturmada belirleyici olan uluslararasi etmenleri saptar.
Medya igerigini belirleyen unsurlar {izerine elestirel degerlendirme yapar.
Medya igeriginde kurgusallig1 ayirt eder.

Her medya igeriginin bir deger ve diinya goriisii barindirdigini vurgular.
Medyaya elestirel bakigin 6nemini vurgular.

Reklam sektorii ile medya arasinda baglanti kurar.
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Reklamin sundugu hayat felsefesini analiz eder.

Reklamda sunulanlar ile gercegi ayirt eder.

Haber ve eglence programlarinda yer alan 6rtiik/gizli reklamlari tespit eder.

Reklamlarin kendine has bir dili, felsefesi ve sundugu diinya algis1 oldugunu vurgular.
Tiiketim ihtiyaci algisinin olusmasinda medyanin roliinii agiklar.

Aile ihtiyaglarinin belirlenmesinde reklamlara elestirel bakmanin 6nemini vurgular.
Ihtiyaglarin belirlenmesinde reklamlarin etkisini aile iiyeleriyle tartigir.

Medyada yer alan her tiirlii siddet igerigini tespit eder.

Medyada yer alan her tiirlii cinsel igerigi ayirt eder.

Medyada yer alan her tiirlii cinsiyet ayrimciligini ayirt eder.

Gorsel medya takibinde sembol isaretlerini (akilli isaretler) ifade eder.

Riskli medya igeriginden korunmada aile igi iletisimin ve paylagmanin 6nemini agiklar.
Medyanin sosyallesme siirecinde ne kadar etkili oldugunu agiklar.

Giindelik hayatta kullanilan dil ve davranislarin olusumunda medyanin etkisini ayirt eder.
Medyanin aile i¢i iletisimi ve davraniglari nasil etkiledigini tespit eder.

Medyanin zihin diinyasini sekillendirmede etkili oldugunu vurgular.

Medya giindemi ile toplumsal giindem arasindaki uyum ve uyumsuzlugu ifade eder.
Medya okuryazarliginin islevlerini vurgular.

Hangi medya iiriiniine ihtiyac1 oldugunu saptar.

Medyaya ayirdig1 zamani ihtiyaglarina gore diizenler.

Thtiya¢ duydugu bilgilere hangi medya araciligiyla ulasacagini séyler.

Bilgi kirliliginden korunma ve giivenli bilgiye ulagma yollarin1 ifade eder.

Bilgi ve enformasyon kaynaklarinin se¢iminde dikkat edecegi noktalar1 seger.
Bilgilendirici medya igeriklerine kars: elestirel bir yaklasim gelistirir.

Eglendirici medya tiriinlerinin se¢iminde dikkat edecegi noktalar1 vurgular.

Eglendirici medya iiriinlerinin, aile ile birlikte kullaniminda dikkat edilecek noktalar1 vurgular.
Dizi, oyun, Internet vb. medyanin bagimlilik diizeyindeki kullanimindan korunma yollarina
ornekler verir.

Farkl: tiirlerdeki medya igeriklerinin ¢ocuklar tizerindeki etkilerini tespit eder.
Bilgi-iletisim teknolojilerinin ¢ocuklar tizerindeki etkilerini saptar.

Bilgi-iletisim teknolojilerini programli ve denetimli kullanir.

Medya igerigi konusunda editoryal kadroya geri bildirimde bulunur.

Medya igerigi konusunda mesleki ve resmi kurumlar nezdinde sikiyet mekanizmalarin
isletir.

Dijital aile igin temel kavramlar agiklar.

Online aligveris konusunda dikkat edilmesi gereken kurallarin neler oldugunu agiklar.
Internet bankacilig1 konusunda dikkat edilmesi gereken kurallarin neler oldugunu agiklar.
Aile olarak Dijital okur-yazar olmanin temel unsurlarini listeler.

Teknolojinin kullanimu ile ilgili bir durumla karsilastiginda nasil miidahale edecegini bilir.

Cocuklarda ve genglerde dijital vatandaslik algisinin nasil olusturulacagini bilir.
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Evde internet kullaniminin nasil saglanacagini bilir.

Giivenli internet kullaniminin ne anlama geldigini agiklar.

Cocuk ve genglere sosyal medya kullaniminda biling kazandirmanin 6nemini kavrar.
Siber zorbalik kavramini agiklar.

Cocuklar: dijital oyunlardaki siddetten korumak i¢in neler yapilmasi gerektigini soyler.
Oyun bagimliliginin ne anlama geldigini bilir.

Uzun siire bilgisayar baginda oyun oynamanin zararlarini siralar.

Dijital oyunlarin siniflamalarini yapar.

Dijital oyunlarin ¢ocugun yasina ve ruhsal gelisimine uygunlugunu kontrol eder.
Cep telefonlarimin dogru kullanim kurallarini agiklar.

Dijital vatandaglik egitiminde ailenin ¢ocukla iletisim kurmasinin 6nemini agiklar.

Bilingsiz internet kullaniminin getirdigi hukuksal sorunlarin farkinda olur.

edya Alan1 Modiilleri

I. Modiil: Medyay: Tanimak

Bu modiilde katilimcilarin;

he

iletisim, kitle iletisimi ve medya hakkinda temel bilgileri ve kavramlar1 6grenmeleri,
medya triinleri, kuruluglar: ve galiganlarin: daha iyi tanimalari

deflenmektedir.

Bu modiil iglenirken egitici asagidaki kurum ve kuruluglara bagvurabilir:

Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)

T.C. Cumhurbagkanlig1 {letisim Baskanlig
Ulastirma ve Altyap1 Bakanligi - Internet Kurulu
Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC)

Meslek odalar1 ve birlikleri

Medya odakl: ¢alisan sivil toplum kuruluslar:

Bu modiil islenirken egitici asagidaki kurum ve kuruluslara katilimcilar1 yonlendirebilir:

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti

Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
Ulastirma ve Altyap1 Bakanligi - Internet Kurulu
Meslek odalar1 ve birlikleri

Medya odakl: ¢aligan sivil toplum kuruluslari



AEP'te Medya Alani1 e|e 25

1. Medya Okuryazarligi: ~ MED 48 Medya okuryazarliginin ne oldugu 1-1,5 saat
Nedir, Ne Ise Yarar? agiklanir ve medyayla etkilesime
gegen birey ve aile iiyelerinin medya
igerigini anlama, analiz etme ve bu
igerige katkida bulunmalarinin 6nemi

vurgulanir.
2. Kitle fletigimi ve Med- MED 1, 2, Cok yonlii iletisim, tek yonlii kitle 1-1,5 saat
ya 3,4 iletisimi ve medyanin kusattig1 anlam
2.1. fletisim Nedir? AEI 11,12,  cergevesi, birey ve aile yasamindaki
2.2. Kitle Iletisimi Nedir? 13,14, 15,16  yeri ekseninde agiklanir.
2.3. Medya Nedir? O Aile igi, sosyal ve toplumsal iletisim

konulari igin Aile Egitimi ve Iletisimi
alan1 Aile Yasam Becerileri modulu Aile
I¢i Iletisimin Temel Unsurlar: iinitesi.

3. Medyanin Tiirleri MED 5, 10, Medya tiirleri, islevleri, her bir medya 1-1,5 saat
3.1. Gorsel Medya 12,14 ¢esidinin arz ettigi hizmet ve tirtin-

3.2.Tsitsel Medya ler ile bunlarin birbirlerine gore

3.3. Basili Medya farkliliklar1 hakkinda bilgi verilir.

3.4.Internet ve Yeni Medya
3.5. Tasinabilir Bilgi-Ileti-

sim Teknolojileri
4. Medya: Isleyis, Aktor-  MED 5,6,24 Medyanin organizasyonel yapisi, 1-1,5 saat
ler ve Ahlaki Ilkeler isleyisi ve bunu saglayan kisiler (medya
4.1. Medyanin Isleyisi patronu, muhabir, editor, yazi isleri,
4.2. Medya Isleyisini Sagla- genel yayin yonetmeni vs.) ile tabi
yan Aktorler olduklari etik ilkeler hakkinda temel
4.3. Meslek Ahlak flkeleri bilgi verilir.
5. Temel Kavramlar MED 10 Medya tarafindan tiretilen iirtin- 1-1,5 saat
5.1. Haber lerin anlagilmas1 ve yorumlanmasi
5.2. Yorum igin gerekli olacak temel kavramlara
5.3. Haber-Inceleme ve odaklanilir ve bunlarin birbirinden
Haber-Analiz farki belirtilir.
5.4, Reklam-ilan
5.5. Program
6. Haber ve Unsurlar1 MED 10, 17, Haber, tiretim stireci, asamalari, 1-1,5 saat
6. 1. Haber Nedir, Nasil 20 unsurlar1 ve giivenilirlik hususlar:
Yazilir, Unsurlar1 (mahreg, kaynak, imza vb.), habere
Nelerdir? etki eden faktorler cercevesinde ele
6. 2. Haber, Kurgu ve alinarak iglenir/sunulur.
Gergek

6. 3. Haberin Giivenilirligi
6. 4. Haber Sonrasi: Etki-
lesim
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I1. Modiil: Medyay: Kavramak
Bu modiilde katilimcilarin;

« medyanin nasil islediginin,

 medya igeriginin olusum siirecinin,

« medyanin kendine has dilinin,

« medyanin birey, aile ve toplum {izerindeki etkilerinin

farkina varmalar1 hedeflenmektedir.

Bu modiil iglenirken egitici asagidaki kurum ve kuruluglara bagvurabilir:

o Bilgi Teknolojileri ve fletisim Kurumu

o Istanbul Emniyet Miidiirliigii Siber Suglarla Miicadele Sube Miidiirliigii
« Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)

o T.C. Cumhurbagskanligi iletisim Bagkanligi

o Ticaret Bakanligi Reklam Kurulu

« Sanayi ve Teknoloji Bakanlig:

o Ulagtirma ve Altyapi Bakanhig Internet Kurulu

o Ulusal Bilgi Giivenligi Programi

o Meslek odalari ve birlikleri

o Medya odakli ¢aligan sivil toplum kuruluglar:

Bu modiil iglenirken egitici agagidaki kurum ve kuruluglara katilimcilar1 yénlendirebilir:
« Bilgi Teknolojileri ve letisim Kurumu $ikayet Bildirim Sistemi

o Istanbul Emniyet Miidiirliigii Siber Suglarla Miicadele Sube Miidiirliigii
o Cocuklarimiz i¢in Internet Giivenligi (RTUK)

« Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)

o Ticaret Bakanlig1 Reklam Kurulu

« Sanayi ve Teknoloji Bakanlig1

o Ulagtirma ve Altyapi Bakanligi-Internet Kurulu

« Ulusal Bilgi Giivenligi Progranu

o+ Meslek odalar1 ve birlikleri

« Medya odakl ¢alisan sivil toplum kuruluglari



1. Medya I¢eriginin Olusum Siireci
ve Asamalar1

1.1. Bir Olayin Haberlestirilmesi

1.2. Tirkiyedeki Haber Sektoriiniin
Isleyisi

1.3. Medyada Eglendirici Igerigin
Olusturulmasi

1.4. 7/24’lik Yaym Zorunlulugu ve
Igerigin Niteligi

2. Icerik Olusumunda Belirleyici
Ulusal ve Kiiresel Etkenler

2.1. Giindem Olusturucu Etki Nedir?

2.2. Siyasi-Biirokratik Aktorler

2.3. Eglence Diinyasinin Aktorleri

2.4. Reklam Sektorii

2.5. Uluslararas1 Medya
Organizasyonlar1

2.6. Uluslararasi Kuruluglar

2.7. Medya Profesyonelleri

3. Medya Dili

3.1. Medya Dilinin Kendine
Ozgiiligii

3.2. Medya I¢eriklerinin Kurgusallig:

3.3. Medya Metinlerinin Amagsallig

3.4. Medya Metinlerinde Degerler

3.5. Igerigin Eglencelestirilmesi

4. Internet ve Yeni Medya

4.1. Alternatif Medya

4.2. Taginabilir Bilgi {letisim Teknolo-
jileri

4.3. Internet ve Bilgi

4.4. Giivenli Internet

4.5. Internet ve Cocuk

MED 9, 22

MED 23, 25

MED 13, 18,
19, 26, 27,
28,29

MED 16
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2-2,5
saat

Medya igeriginin olusumu,
haber (ajanslar, TV, gazete,
Internet) ve eglence icerigi
tizerinden 6rnek etkinlikler-
le islenir.

DS
saat

Medyada giindem
olusturucu etkiye sahip ve
ona yon veren ulusal ve
kiiresel kurumlar, kuruluglar
ve aktorlerin yani sira
medya profesyonellerinin
(zihin diinyalars,

mesleki aligkanliklari,

aile algilar1) medya
igeriginin olusumuna
etkileri anlatilarak medya
metinlerinin elestirel

bir gozle ¢oziimlenmesi
tizerinde durulur.

2-2,5
saat

Medya dilinin kendine
6zgli amaglarina, kurgu-
suna ve degerlerine dikkat
cekilerek eglence ve tiiketim
odaklilig1 vurgulanir.
Boylece aile iiyelerinin dig
diinyay: anlamalarinda
belirleyici olabilen medya
dilinin, yapisal 6zellikleri
coziimlenerek 6rnek etkin-
liklerle elestirel bir okuma
yapmalari saglanir.

2-2,5
saat

Internet, alternatif ve yeni
medya ve taginabilir yeni
bilgi iletisim teknolojilerin-
in mahiyeti ve aile agisindan
sahip oldugu imkanlar ile
olasi riskler islenir.



5. Reklamin Amag ve Stratejileri

5.1.Reklam Verenler ile Program ve
Igerik Tercihleri Arasindaki Iligki

5.2. Tiiketim Kiltiirt, Medya ve Aile

6. Medya, Siddet ve Cinsellik

6.1. Medya Iceriginde Siddet

6.2. Medya Iceriginde Cinsellik

6.3. Medya I¢eriginde Cinsiyete
Dayal1 Ayrimcilik

7. Medya ve Toplum

7.1. Medyanin Modern Toplumdaki
Islevi

7.2. Medyanin Sosyallesme Siire-
cinin Belirleyici Akt6rii Olmaya
Baglamas:

7.3. Medyanin Kendine Has Dilinin
Kitlesellesmesi

7.4.Medyanin Zihinlere Ektigi
Formlar

7.5. Medya ve Toplum Giindemi
Uyumu/Uyumsuzlugu

III. Modiil: Bilin¢li Medya Kullanimi

Bu modiilde katilimcilarin;
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MED 30, 33,

34, 35, 36, 37

IKT 11, 12,
13, 16, 17

MED 38, 39,
40, 41, 42

MED 7, 8,
43, 44, 45,
46, 47

 medya igerigini elestirel bir stizgegten gegirme,

Reklam sektorii ile medya
arasindaki iliski, bu iliskinin
icerige etkisi ve aile ici
titketim aligkanliklarina
etkileri iizerinde durulur.

O Pazarlama amach
programlar icin Iktisat alani
Aile ve Alisveris modulil
Mesafeli Aligveris initesi.

Medya igeriginde —6zel-
likle- siddet ile cinsellik
unsurlar1 ve olasi etkileri
tizerinde durularak aileye
yansimalarinin analizleri
yapilir.

Medyanin modern
toplumdaki iglevi, birey-
lerin sosyallesme siirecine,
degerlerine, diline ve
zihinsel yapilarina etkisi,
aile ve toplum giindemi-
nin olugmasindaki roli
vurgulanir.

« medya ile iligkilerini belli bir program dahilinde ve ihtiyaglara gore diizenleme,

2-2,5
saat

2-2,5
saat

2-2,5
saat

 medyadan yaralanarak medya dis1 hayat alanini genisletme ve etkinlestirme (zenginlestirme),

« medyanin yanlis kullanimi ile olugabilecek risklerden korunma,

o pasif bir izleyici olmak yerine medyaya aktif katilma

becerilerini kazanmalar1 hedeflenmektedir.

Bu modiil iglenirken egitici asagidaki kurum ve kuruluglara bagvurabilir:

o Bilgi Teknolojileri ve fletisim Kurumu

o Siber Suglarla Miicadele Sube Miidiirliikleri
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« Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)

« Reklam Ozdenetim Kurulu

o Ticaret Bakanligi Reklam Kurulu

o Ulagtirma ve Altyapi Bakanhgi-Internet Kurulu
o Ulusal Bilgi Giivenligi Programi

o Meslek odalari ve birlikleri

o Medya odakli ¢aligan sivil toplum kuruluglar

o https://sikayet.btk.gov.tr/

o http://www.guvenliweb.org.tr

Bu modiil islenirken egitici agagidaki kurum ve kuruluglara katilimcilar1 yénlendirebilir:
« Bilgi Teknolojileri ve letisim Kurumu $ikayet Bildirim Sistemi

o Istanbul Emniyet Midiirliigii Siber Suglarla Miicadele Sube Miidiirliigii
o Cocuklarimiz i¢in Internet Giivenligi (RTUK)

« Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)

o Reklam Ozdenetim Kurulu

o Ticaret Bakanlig1 Reklam Kurulu

o Ulastirma ve Altyap: Bakanligi-Internet Kurulu

« Ulusal Bilgi Giivenligi Program

« http://www.guvenliweb.org.tr

« http://www.guvenlinet.org

« http://www.medyaokuryazarligi.gov.tr

« Bakuirkdy Prof. Dr. Mazhar Osman Ruh Saglig1 ve Sinir Hastaliklar1 E. A. Hastanesi - Internet
Bagimlilig Poliklinigi
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1. Bir Ihtiya¢ Olarak Medya

1.1. Medya Kullanim Thtiyaglarinin
Belirlenmesi

1.2. Medya Uriinlerine Ulagim

MED 49, 50, 51

2. Bilgi Kaynagi Olarak MED 21, 52,
Medyanin Kullanimi 53, 54
2.1. Bilgi ve Enformasyon
Kaynaklarinin Segimi
2.2. Bilgi Kirliligi ve Medya
2.3. Haberlerin Giivenilirligini
Saglayan Unsurlar1 Takip
2.4. Elestirel Bir Yaklagim
Gelistirme
3. Eglence Araci Olarak MED 55, 56, 57

Medyanin Kullanimi
3.1. Eglendirici Medya
Uriinlerinin Segimi
3.2. Aile ile Birlikte Kullanim
3.3. Bagimlilik ve Farkindalik

Haber, eglence ve iletisim
aract olarak medya ve tiriin-
lerini segerken ihtiyaglarin
ve ayrilacak zamanin bu
ihtiyaglara gore saptanmasi
islenir.

Bilgi ve enformasyon
kaynag1 olarak medyanin
rolii, bu baglamda

uygun medyanin se¢imi,
bilgilendirici medya
icerikleri ve haberlerin
guvenilirlik unsurlar:
elestirel bir yaklagimla
vurgulanir. Bunlara
yonelik elestirel bir bakis
gelistirilmesi desteklenir.

Medyanin eglendirici
ozelligi, eglendirici medya
triinlerinin se¢imi, aile
tiyeleriyle birlikte medya
rtinlerinin bilingli, etkili
ve kontrolli kullaniminin
6nemi tizerinde durularak
bagimlilik riskine (dizi,
oyun, Internet vb.) dik-
kat gekilir ve farkindalik
gelistirilmesi desteklenir.

2-2,5 saat

2-2,5 saat

2-2,5 saat



4. Medya ve Cocuk

4.1. Farkli Tirdeki Medya
Iceriklerinin Cocuklar
Uzerindeki Etkileri

4.2. Televizyon ve Cocuk

4.3. Akilli Isaretler

4.4. Internet ve Cocuk

4.5. Tagmabilir Bilgi-iletisim
Teknolojileri ve Cocuk

4.6. Bilgi Iletisim Teknolojilerinin
Dogru Kullanimi

MED 42, 58,
59, 60

5. Reklam, Tiiketim ve Aile

5.1. Reklamin Bitytilii Diinyas: ve
Titketim

5.2.Reklam ile Gergek

5.3. Reklamlarda Sunulan Hayat
Anlayist

MED 31, 32

6. Sikayet ve Denetim MED 61, 62
Mekanizmalar1
6.1. Editoryal Kadroya Geri
Bildirim
6.2. Mesleki Orgiitler Nezdinde
Girigimler
6.3. Resmi Orgiitler Nezdinde
Girisimler
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Medya ve taginabilir bilgi- ~ 2-2,5 saat
iletisim teknolojilerinin
(oyun, Internet, GSM vb.)
“yeni bin y1l 6grenenleri”
olan giiniimiiz ¢ocuklar1
tizerindeki etkileri
vurgulanir. Medya
driinlerinin dogru
kullanimini destekleyici
bilgiler ve diizenlemeler
agiklanir. Ailelerin

medya ve taginabilir
bilgi-iletisim teknolojileri
ile cocuklarinin

iligkisini diizenlemede
kullanabilecekleri araglar ve
yontemler agiklanir.

O “Medya ve Cocuk”
konusu icin Hayatin

Ilk Ceyregi (0-18 Yas
Gelisimi) modili 0-2

Yas Cocugundan Neler
Beklenebilir? Ebeveyn
Cocugu Igin Neler Yapabilir?
Unitesi.

Reklam ile sunulan 2-2,5 saat
hayat anlayis: (dili, kurgusu,
gorsel-isitsel icerigi vb.)

ve gergeklik tizerinden

olusturulan “algr” ¢6ziim-

lenerek bu algi ile bireyin

gercek ihtiyaglar: arasindaki

farklar vurgulanir.

Medya igerigi ile il- 2-2,5 saat
gili sikayet ve denetim
imkanlar1 hakkinda bilgi
verilerek —6zellikle—
editoryal kadroya geri
bildirimde bulunulmass,
mesleki, meslek dig1 ve
resmi kurumlar (6rn. Adli
Kurumlar, RTUK: 444 1178,
ihbarweb.org.tr) nezdinde
sikayet mekanizmalarinin
nasil isletilecegi agiklanir.
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IV. Modiil: Aile ve Internet
Bu modiilde katilimcilarin;
o Internetten gelebilecek risklere karsi hazir ve donanimli olmalars,

« Sosyal aglarin kullaniminda ¢ocuklarin bilinglendirebilmeleri,

o Cocuklarimn oyun bagimlhiligini onlemede kullanilabilecegi yontemleri bilmeleri,

o Oyun bagimhilhiginin olumsuz psikolojik etkilerinin farkinda olmalars,

« Dijital oyunlarin ¢ocuklarin yagina ve ruhsal gelisimine uygun olup olmadigini bilmeleri,

« Dijital vatandaghk konusunda anne babalarin ¢ocuklariyla iletisim kurmasimin 6nemini bilmeleri,

« Aile olarak internet kullamiminin getirdigi hukuksal sorunlarn farkinda olmalar: hedeflenmektedir.

Bu modiil islenirken egitici asagidaki kurum ve kuruluslara basvurabilir:
« Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu

« Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)

« T.C. Cumhurbagkanligi {letisim Bagkanlig

o Ulastirma ve Altyapr Bakanhg: - internet Kurulu
o Meslek odalari ve birlikleri

o Medya odakl: ¢alisan sivil toplum kuruluglar:

Bu modiil islenirken egitici asagidaki kurum ve kuruluslara katilimcilar: yonlendirebilir:
« Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu

« Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)

« Ulastirma ve Altyap: Bakanhg: - Internet Kurulu

o Meslek odalari ve birlikleri

o Medya odakli ¢alisan sivil toplum kuruluslar:



1. Dijital Aile I¢in Temel Kavram-
lar ve Tanimlar

1.1Dijjital Vatandaslik Kavrami
1.2.Vatandaslik Olgusundan Dijital
Vatandaghiga

1.3.Djjital Yerli, Dijital GG¢men
Kavramlar1

1.4.Yeni Medya ve Araglar
1.5.Cevrimigi (Online) Aligveris
1.6.Internet Bankacilig

2.Bir Aile Nasil “Djjital Aile” Olur?
2.1. Dijital Etik

2.2. Dijital Iletisim

2.3. Dijital Okuryazarlik

2.4. Dijital Erisim

2.5. Dijital Ticaret/Aligveris

2.6. Dijital Sorumluluk ve Haklar
2.7. Dijital Saglik

2.8. Djjital Kanun

2.9. Djjital Giivenlik

3.Dijital Aile I¢in Ornek Olaylar
3.1.Djjital Oyunlar

3.2.Internet

3.3.Cep Telefonu
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MED 63, 64, 65 Alilelerin dijital vatandas

IKT 11, 12, 13,
16,17

MED 66

MED 48

MED 67

MED 42, 58,
59, 60

olmalari ve 6zellikle inter-
netten gelebilecek risklere
kars1 hazir ve donaniml
olmalarinin 6nemi
vurgulanir.

! “Aile ve Aligveris” modiili
“Mesafeli Aligveris” tinite-
sine bakiniz.

Cocuklarimiza ve
genglerimize dijital aile
olarak en iyi sekilde
rehberlik ve yonlendirme
yapmanin énemli oldugu
vurgulanir.

“Medyay1 Tanimak”
Modiili “Medya
Okuryazarligi Nedir? Ne Ise
Yarar” Ginitesine bakiniz.

Aile olarak teknoloji
kullanimuyla ilgili bir
durumla karsilagtiginizda
nasil kargilik
verebileceginin ve teknoloji
kullaniminin getirdigi
risklerden gocuklari nasil
koruyacaginin 6nemli
oldugu vurgulanir.

! “Bilingli Medya
Kullanim:” modiilii
“Medya ve Cocuk”
initesine bakiniz.

1-1,5 saat

1-1,5 saat

1-1,5 saat



4.Cocuk ve Gengte Diji-

tal Vatandaslik Algis1 Nasil
Olusturulur?

4.1.Cocugun Internetle
Tanigmasindan Once Yapilmast
Gerekenler Nelerdir?
4.2.Internet Kullanimi Nasil
Saglanmali?

4.3.Giivenli Internet Kullanim1
4.4.Telekomiinikasyon ve Tletigim
Bagkanlig1 Giivenli Internet
Hizmeti

4.4.1.Cocuk Profili

4.4.2.Aile Profili

5.Aile ve Sosyal Aglar
5.1.Internette Gezinme? Peki
Nasil?

5.2.Sosyal Aglarin Kullaniminda
Yasanan Problemler

5.3.Sosyal Aglarin Kullaniminda

Ailelerin Cocuklara Verecegi Biling

5.4.Sanal Ortamlarda {letisim
5.5.Profil Olusturma
5.6.Resimler ve Web Kameralar:
5.7.Sosyal Aglarda Yabancilarla
Tletisim:

5.8.Siber Zorbalik Nedir?
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MED 68, 69,70

MED 16

MED 71,72

MED 42, 58,
59, 60

Cocuklara, genglere
dijital vatandaglik egitimi
verilirken internetin
aslinda ¢ok faydali
oldugu ancak asla kotitye
kullanilmamasinin
gerekliligi vurgulanir.
1“Medyay1 Kavramak”
modiilii “Internet ve
Yeni Medya” tinitesine
bakiniz.

Sanal diinyada yapilan

her isin dogrudan kisinin
gergek diinyasini etkiledigi
ve sikinti ¢ikarabilecek
herhangi bir yayini

sosyal aglarda kesinlikle
paylasmamasinin 6nemli
oldugu vurgulanir.
1“Bilingli Medya Kullanim1”
modiilii “Medya ve Cocuk”
tinitesine bakiniz.

1-1,5 saat

1-1,5 saat



6. Aile ve Dijital Oyunlar

6.1. Aile Olarak Dijital Oyunlarda
Siddeti Nasil Anlamaliy1z?

6.2. Aile Olarak Cocuklari Dijital
Oyunlardaki $iddetten Nasil Ko-
ruyabiliriz?

6.3. Aile, Cocuk ve Oyun
Bagimlilig

6.4. Dijital Oyunlarin Fiziksel
Etkileri

6.5. Dijital Oyunlarin Olumsuz
Psikolojik Etkileri

7.Dijjital Oyunlarin Derecelendi-
rilmesi ve Smiflandirilmasi
7.1.Djjital Oyunlarin
Siniflandirilmasi

7.2.Dijital Oyunlarin Derecelendi-
rilmesi

8.Aile ve Cep Telefonlar1
8.1.Aile ve Cep Telefonlar1
8.2.Cep Telefonlarinin Onemi
8.3.Cep Telefonlarinda Siddet ve
Cinsel Icerikli Ogeler

8.4.Cep Telefonu Kullanim
Kurallar1

MED 73,74,75
AEI 66, 67, 68,
69, 70,72, 73,
74, 87, 88, 89,
102, 103, 104

MED 38, 39,
40, 41, 42

MED 76, 77
MED 55, 56, 57

MED 42, 58,
59, 60

MED 78

MED 42, 58,
59, 60
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Dijital oyunlarin gocuklar ~ 1-1,5 saat
tizerinde ki olumsuz

etkileri ve bu konuda

dogru rehberlik ve

yonlendirmenin 6nemli

oldugu vurgulanr.

I“Hayatin 11k Ceyregi”
modili “Cocuk
Yetistirmede Giincel
Konular” tinitesi.

”Medyay1 Kavramak”
modiili “Medya, Siddet ve
Cinsellik” tinitesine bakiniz.

Dijital oyunlarin 1-1,5 saat
derecelendirmelerini ve

siniflamalarini bilmenin

ve ¢ocuklarin oynadiklari

oyunlarin uygunlugunu

kontrol etmenin 6nemi

vurgulanir.

1”Bilin¢li Medya Kullanimi1”
modili “Eglence Araci
olarak Medyanin Kullanimi
& Medya ve Cocuk” iinite-
sine bakiniz.

Cep telefonlariin 1-1,5 saat
dogru kullanim kurallar

vurgulanir.

! “Bilingli Medya
Kullanim1” modiili “Me-
dya ve Cocuk” iinitesine
bakiniz.
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m
Siire

9.Ailenin Cocuk ve Gengle
Iletigimi

9.1.Ailenin Dijital Okuryazar
Olmasi

9.2.Aile ve Yeni Teknolojiler
9.3.Ailenin Rehberlik ve Yon-
lendirmesi

9.4.Ailenin Gocukla Iletisimi

10.Biligim, Internet ve letisim
Hukuku

10.1Bilisim Sugu Tiirleri
10.2.Internet Kafelerde
Karsilasilabilecek Teknik Riskler
10.3.Ailelerin Internet Kafe
Kullanimuyla {lgili Yapabilecegi
Teknik Rehberlik ve Yon-
lendirme

MED 79

AEI@ 11, 12, 13,
14,15, 16

MED 80

Dijital vatandaglik
egitiminde ailenin ¢ocukla
iletisim kurmasinin énemi
vurgulanir.

1”Aile ve Yagsam Becerileri”
modiilii “Aile ici {letisimin
Temel Unsurlar1” Ginitesine
bakiniz.

Bilingsiz internet
kullaniminin getirdigi
hukuksal sorunlar ve
bu konuda ailelerin
rehberliginin 6nemi
vurgulanir.

1-1,5 saat

1-1,5 saat
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4

Egiticiler icin Uygulama
Notlar

Bu boliimde her bir tiniteninin islenisi esnasinda egiticiye yardimeci
olabilecek baz1 bilgiler ve notlar sunulmaktadur.
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MEDYAYI TANIMAK

Unite 2: Kitle iletisimi ve Medya

+ “Kim Kime Ne Demis?” adli etkinligin cevap anahtari agagida verilmektedir. [

Kim Kime Ne Dewmis?

ornekteki gibi tabloya yerlestirin.
Sent KANAL
seviycrum.
Ses, mimik,
dil
| | [ Co:(vk Il
T Yazi (Afis),
13 © Bilgi Notu
0]
c ' B hasta jciy
A ,
L 2cil A grutu gy ()
(2 itiyac var g,
. 1 ‘/"//, ’
N g— Radyo, dil,
- ses
Televizyon,
yazi, muzik,
fotograf

KAYNAK

Mahcup
asik

Ev Sahibi

Saglik
kurulusu
gorevlileri

Yardim
kurulusu

MUHATAP

Sevgili

Ziyaretgiler

A grubu
Rh(+)
kana sahip
bitiin din-
leyiciler

Butlin ziya-
retciler

Resimleri inceleyin. Resimlerde gordiigiiniiz iletisim érneklerinin unsurlarini

TEPKI

Karsisin-
dakinin
de kendi
duygusunu
sOylemesi

Muhatabin
zile basma-
masi

Kan grubu
uyan baz
kisilerin
hastaya kan
vermesi

Muhatapla-
rin yardim
kampanya-
sina destek
olmalar
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Unite 3: Medyanin Tiirleri

o “Medyanin Hangi Tirti?” adli etkinligin cevap anahtari agagida verilmektedir.

Medyanin Hangi Tiiri? ~N

Belirtilen ifadelerin hangi medya tiiriine ait oldugunu isaretleyin.

Takip edebilmek i¢in okuma yazma gibi 6zel bir

nitelige gerek duyulmaz. Bu yilizden herkese hitap X X
edebilir.

Anlamak ve takip etmek i¢in belli bir yogunlasma
gerektirir. Ozellikle konusma eksenli programlar X
zihinsel ¢abay: gerekli kilar.

7 giin 24 saat yayin yapar ve giiniin herhangi bir
saatinde takip edilebilir.

Goriintiisiiz ve konusma eksenli bir yayincilik
yapar. Bu da takip edenlerde kendini ifade edebil-
me rahatlig1 uyandirir ve programlara katilimeilig
kolaylagtirir.

Araliksiz yayin yapmasindan dolayz sik tekrarlar
olur ve kaliteli igerik sorunu s6z konusudur.

Haberlerin aktariminda hiz ¢ok 6nemlidir. Saniyele-
rin bile 6nemi vardir.

Haberle fotograf arasindaki iligkiyi degerlendirme ve
diistiinme imkani vardir.

Dikkat dagitici ve ¢aligma diizenini bozucu bir nite-
ligi olmadigindan is ortamlarinda da dinlenilmesine X
miisaade edilir. Bu yiizden oldukga yaygindir.
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Unite 4: Medya: Aktorler, isleyis ve Ahlaki ilkeler

» Medya profesyonellerinin etik davranislariyla ilgili ayrintili ve ileri diizey bilgi isteyen katilim-
cilara “Tirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesine Gore Gazeteciligin ve Gazetecinin
Ilkeleri” ve “Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesine Gére Gazetecinin Dogru
Davranis Kurallar1” baglikl: el notlarini dagitabilirsiniz.

+ “Kimin Goérevi?” adl1 etkinligin cevap anahtar1 agagida verilmektedir.

g \imin dorevit N

Asagida tanimlanan gorevlerin kime ait oldugunu yazin.

Medya organinin isim dahil tiim yayin N i
haklarina sahip kisidir. sl
Kurulusun yayin kimligini ve politikasini
belirler, denetler, siirekliligini saglar ve genel yayin yénetmeni
medya kurulusunu temsil eder.

Haberlerle ilgili tim malzemenin diizen- isleri midiiri
lenmesini saglar. yazilzierl mudury
Haberlerin kendisinde toplandig: kisidir.
Medya kurulusuna tiim haber akigini takip haber mudura
eder.

Haberi dil, igerik ve goriintii (fotograf,
resim, video) agisindan kontrol etme ve editor
diizeltme isini yapar.

Sahada ¢alisir, verileri toplar, ilgili kisi-
lerle goriisiir ve haber metninin ilk halini muhabir
kaleme alir.

Medyanin fotograf ihtiyacini karsilayan,
bazen bagimsiz olarak bazen de bir muha-
birle birlikte ¢caligan ve fotograf ¢ekimiyle
gorevli kisidir.

foto muhabiri

Gorsel medyada kamera ¢ekimlerini yapan
kisidir. kameraman

Haftanin belli giinlerinde kendisi i¢in
gazetede tahsis edilmis kose i¢in yorum ve kdse yazar
diistincelerini yazan kisidir.
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Unite 5: Medyaya Dair Temel Bilgiler

« “Habere Yakindan Bakmak: Haber Inceleme” ve “Yorum” konular1 anlatildiktan sonra her ikisini
tam olarak ifade eden tipik 6rnekler katilimcilarla paylasiimalidir.

« Katilimcilarin her birine farkli gazeteler dagitarak gazetedeki haberlerin tizerine “H”, reklam-
larin tizerine “R’, yorumlarin tizerine “Y”, haber analizlerin {izerine “HA” yazmalarini isteyin.
Ardindan her birini sayarak gazetede kag haber, kag reklam, kag yorum ve kag haber analiz
oldugunu soylemelerini isteyin.

o Bir gazete, televizyon veya Internet iceriginden alinan haber metni, yorum metni ve reklam/ilan
metnini sinifa getirerek katilimcilara inceletin. Kargilagtirarak benzerliklerini ve farklihiklarin
bulmalarini isteyin.

 “Hangisinde Hangisi Var?” adl1 etkinligin cevap anahtar1 asagida verilmektedir.

Hangisi Hangisinde Var? ~\

Hangi medya iiriinii hangi medya tiiriinde bulunur? Tabloda iseretleyin.
- Medya Tiirii
Medya Uriinii Gazete Televizyon | Dergi | Radyo | Internet

Haber v v v v v
Haber analiz/Haber inceleme v v v v v
Yorum v v v v v
Reklam v v v v v
Ilan % v v v v
Program v v v
Kose yazisi v v v
Arastirma dizisi v v v 7
Roéportaj v v v v v
Dizi v v v
Belgesel v 7
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Unite 5: Haber ve Unsurlari

o Katilimcilara ¢ok sayida gazete/dergi haberi gostererek haberde yer almas gereken bilgileri ve
unsurlar1 (mahreg, muhabir, kaynak) bulmalarin isteyin.

« Katilimcilara televizyon haberleri gostererek haberde yer almasi gereken bilgileri ve unsurlar:
(mahreg, muhabir, kaynak) bulmalarin isteyin.

+ “Bir Haberin Unsurlar1” adli etkinligin cevap anahtari asagida verilmektedir.

Bir Haberin Unsurlan

Asagidaki haberin unsurlarin ilgili bashgin altina yazin.

14 YASINDAKI KIZIN CESEDI
BULUNDU

Adana'da ihbar lizerine bir eve giden
polis, 14 yasindaki S. B/nin cesedi ile
karsilasti. Olayla ilgili 5 kisi g6zaltina
alindu.

Adana’da Zafer Mahallesi Kanarya
Sokak'taki bir evde geng bir kizin yerde
hareketsiz yattigi ihbarini alan polis
ekibi, eve gittiginde Saniurfa nifusuna
kayith S.B/nin cesediyle karsilasti. S.B'nin ¢cok miktarda uyusturucu madde
aldigi belirlendi. Olayla ilgili ihbarda bulundugu belirtilen 18 yasindaki R. G. ile
17 yasindaki U. D. gozaltina alind.

Polis ve Adana Cumhuriyet Savciligi olayla ilgili sorusturma bagslatirken evde diin
aksam bir grup gencin uyusturucu madde aldigi ihtimali tizerinde duruluyor.

Mahir HABERATLAMAZ / ADANA / XX Haber Ajansi

Mahreg Adana xx Haber Ajansi
Muhabir Mabhir Haberatlamaz
Kaynak

Nesnel - Objektif Objektif
Tutarlihk Tutarh

Goriintii-Metin Uyumu  Uyumsuz
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Unite 2: icerik Olusumunda Belirleyici Ulusal ve Kiiresel
Etkenler

o “Dogru mu, Yanls mi1?” adli etkinligin cevap anahtar1 asagida verilmektedir.

Pogru ww, Yanhs wu?

Asagidaki ciimlelerden hangileri dogru, hangileri yanlistir? Isaretleyin.

Medya ve toplumun giindemi her zaman birbiriyle uyusur.
(O Dogru X Yanlis

Medya, bize diinyadan degil bir kisim diinyadan haber verir.
X Dogru O Yanlis

Medya herkesin sorunlarin: esit 6ncelikle giindemine alir.
O Dogru 00 Yanlhs

Medya ¢aliganlarinin ortak mesleki kalib1 ve aliskanliklar: da medya igerigini belirleyen

bir unsurdur.
X Dogru (O Yanlis

Siyasetgiler ya da sivil ve askeri biirokrasi mensuplar1 medyada haber olma 6nceligi olan

aktorlerdendir.
X Dogru (O Yanlig

Uluslararasi ya da ulusal haber ajanslar1 ve biiyiik medya kuruluslari, haber kaynag:

olarak medya igerigini belirlemede 6nemli bir giice sahiptir.
X Dogru O Yanls

Aslinda bilgilendirici bir 6zellige sahip olan haber kimi zaman tiiketimi tesvik eden bir

reklam hiiviyetine biirtiniir.
X Dogru (O Yanlis

Magazin haberleri servisi siyasi ve biirokratik aktorlerin yaptiklari agiklamalar veya

iginde yer aldiklar1 olaylar: takip eden bir birimdir.
(O Dogru X Yanlis

Ulkelerin uluslararas: diizeyde is birligi veya iliski icinde olduklar: bazi kuruluglar da

medya glindemini belirleyebilmektedir.
% Dogru (O Yanlis

Sinema, tiyatro, televizyon dizilerinin oyunculari, miizisyenler, mankenler vb. tinlii
kisilerin hayatlary, iliskileri, birbirleri hakkinda soyledikleri ve i¢inde yer aldiklar et-
kinlikler ¢ogu zaman medyada kendine yer bulur.

(0 Dogru (O Yanlig
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Unite 4: internet ve Yeni Medya

o “Kisaltmalar” adli etkinligin cevap anahtar1 asagida verilmektedir.

kisaltmalarla agiklamalarini eslestirin.

-
Ticari kuruluslar L_
Ag (network) servis sunucular1 |

Siyasi partiler ve kar amaci giitmeyen
vakif, dernek gibi sivil toplum kuruluglar:

Resmi kuruluglar gov

\_

Asagida Internet adreslerinin sonunda yer alan kisaltmalar verilmistir. Bu

mil
Askeri kuruluglar |

Yiiksek 6gretim kurumlar: |

[lkogretim ve orta egitim
kurumlari

ki2

Televizyon kanallar:
J

Unite 5: Reklamin Amag ve Stratejileri

o Katilimcilarla 6ncelikle aileyi ve aile degerlerini olumsuz etkileyen reklamlar konusunda tartis-
ma yapin. Tartisma sonucunda hemen herkesin kabul ettigi olumsuz reklamlarla ilgili sikayetleri
Ticaret Bakanliginin agagidaki internet adresine seminer sirasinda katilimcilardan birkagryla

birlikte iletin.
https://tuketici.ticaret.gov.tr/reklam-kurulu

Bu kisimda; hangi firmanin, hangi tirtiniine iliskin hangi reklamin sikédyet edildigi ve s6z konusu
reklamin hangi tarihte, hangi mecrada (gazete, dergi, radyo, TV gibi yayin araglarinin isimleri)
yayinlandig: agik¢a belirtilmelidir. Bu bilgilerin yer almadig1 bagvurular incelemeye alinmaz.

o Ticaret Bakanlhigmimn https://tuketici.ticaret.gov.tr/reklam-kurulu internet adresinden ilan edilen
ceza almis reklam 6rnekleri tizerinden katihimecilarla tartisma yapin.
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Tegekkiir ve izinler

Bu ders kitabr ile igerigindeki bilgiler, Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Miidiirliigii adina

EDAM tarafindan, titiz ve bitytik bir ¢caba gosterilerek hazirlanmistir ve belirli bir konunun veya
konularin ¢ok genis kapsamli bir sekilde ele alinmasindan ziyade genel ¢ercevede bilgi vermek
amacini tagimaktadir. Buna uygun sekilde, bu materyallerdeki bilgilerin amaci, profesyonel

ve akademik baglamda tavsiye veya hizmet sunmak degildir. Materyallerin ve ierigindeki
bilgilerin kullanilmas1 sonucunda ortaya gikabilecek her tiirlii risk okuyana ve kullanana aittir. Bu
kullanimdan kaynaklanan her tiirlii zarara dair risk ve sorumluluk tamamen okuyan ve yararlanan
tarafindan tistlenilmektedir. Aile ve Toplum Hizmetleri Genel Mudiirligii ve EDAM, s6z konusu
kullanimdan dolay1 (ihmalkarlik kaynakli olanlar da dahil olmak tizere) sozlesmeyle ilgili bir
dava, kanunlar veya haksiz fiilden dogan her tiirlii 6zel, dolayli veya arizi zararlardan ve cezai
tazminattan dolay1 sorumlu tutulamaz.

Eserin hazirlanmasi sirasinda fotograf ve gizimlerinin kullanilmasina izin veren asagidaki kurum
ve kisilere tesekkiir ederiz.

Fotolia.com: 9 kabliczech, 18 AKS, 30 kabliczech
Bilgi i¢in: » www.aile.gov.tr
> www.aep.gov.tr
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