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TESEKKUR

Bir yil stiren titiz bir calisma suirecinin Grinu olan bu calismanin sekillen-
mesinde ve son halini almasinda yazdigim metin taslaklarini defalarca
okuyup duzelten, sadece ilgi ve destegiyle degil, yaratic fikirleriyle galis-
manin gelisimini saglayan, calisma lGzerinde cok emedi bulunan, bana ve
calismaya olan guvenini her zaman hissettiren degerli tez danismanim
Prof. Dr. Mutlu BINARK'a, calisma sirasinda her tirl(i 6zveriyi gdsteren,
ilgisi ve destegiyle her zaman yanimda olan aileme, cok degerli Kurum
Yoneticileri ve calisma arkadaslarima butln ictenligimle tesekkirlerimi
sunarim.
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OZET

Medya, artik toplumsal yasantinin her alaninda yer almaktadir. Yasanan
bu degisimle birlikte, medya bireylerin dlslincelerinin, davranislarinin ve
deger yargilarinin olusumunda 6énemli bir role sahip olmustur. Kadinla-
rin medyada temsil edilis bicimi acisindan bakildiginda, medyanin sahip
oldugu bu 6nemli roltin kadinlarin toplumsal konumunun belirlenmesin-
de de etkili oldugunu séylemek mimkindir. Bu alanda gerceklestirilen
pek cok arastirmada da belirtildigi tizere, kadinlar medyada cogunlukla
tek tip kadinlik durumuna yer verilerek temsil edilmektedirler.

Toplumsal cinsiyet esitliginin yasama geciriimesinde, mucadele yUru-
tilen alanlardan biri de medyadir. Bu miicadelede, bireylerin medyada
kadinlarin temsil edilis bigimlerinin farkinda olmalari ve buna karsi bir
durus gelistirmeleri olduk¢a 6nem tasimaktadir. Bu agcidan bakildiginda,
medyada cinsiyete dayali ayrimcilikla miicadelede, “medya okuryazarli-
g1” 6nemli bir arag olarak kullanilabilir. Calismada da bu noktadan ha-
reket edilerek, medya okuryazarhigi uygulamalarinin, toplumsal cinsiyet
esitligini saglamaya yonelik calismalara katkisinin ele alinmasi amaglan-
mistir. Bu amacgla kadinlarin medyada temsil edilis bicimlerinden yola
cikilarak, medya okuryazarligi kavrami irdelenmis ve medya okuryazar-
g1 dersi kapsaminda kullanilan materyallerin metinlerine iliskin ince-
leme ve medya okuryazarligi dersi veren 6gretmenlerle gerceklestirilen
derinlemesine goriismeleri de kapsayacak sekilde Milli Egitim Bakanlig
blnyesinde gelisen Turkiye'deki medya okuryazarligr uygulamalar de-
gerlendirilmistir.

Turkiye'de oldukga yeni olan medya okuryazarligi calismalar kapsamin-
da 6nemli adimlar atilmis olmasina ragmen, bu alandaki gelisimin de-
vamhhgini saglamak icin yapilmasi gereken pek cok sey vardir. Bu ca-
lismanin amaci kapsaminda degerlendirildiginde ise 6ncellikle medya
okuryazarliginin korumaci bir yaklasim yerine elestirel yaklasim bagla-
minda ele alinmasinin gerekli oldugu dastinilmektedir.
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ABSTRACT

Media takes place in every field of social life. Along with this change,
media has a significant role in the composition of the ideas, behaviors
and value judgments of the individuals. Considering the representation
of women in the media, it is possible to state that this significant role
of the media is efficient in the assessment of women’s status in the
society. As stated in many researches in this field, women are generally
represented by giving place to only one womanhood circumstance.

Accomplishing the gender equality, one of the fields that struggle goes
on is the media. In this struggle, it is essential that individuals be aware
of the representation of women in the media and develop an attitude
against this representation. When considered from this point of view, in
the struggle of gender-based discrimination in the media, “media lite-
racy” can be used as an important instrument. From this point of view,
in this study, handling with the practices of media literacy’s contribu-
tion to the studies on the accomplishing the gender equality is aimed.
With this aim, starting from the representation of women in the media,
the media literacy concept is examined and the media literacy practices
in Turkey drived by Ministry of National Education is evaluated including
the examination of the texts of materials used in the media literacy les-
sons and the in-depth interviews made with the teachers giving media
literacy lessons.

Although important steps have been taken within the studies of the
media literacy which is quite new in Turkey, there are lots of things to
do to maintain the development in this field. When evaluated within
the purpose of this study, primarily it is considered that media literacy
is handled in the context of critical approach rather than a protective
approach.
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GIRiS

Medya, teknoloji alaninda kaydedilen gelismelere paralel olarak yeni ile-
tisim araclarinin da devreye girmesiyle beraber toplumsal yasantinin her
alaninda yer almaktadir. Sinemadan televizyona, gazeteden internet’e,
video kliplerden reklamlara kadar yazili ya da yazili olmayan ¢ok degisik
bicimlerde Uretilen medya metinleri, cesitli iletisim araclari dolayimiyla
bireylere ulasmaktadir. Yasanan bu degisim dogrultusunda medya, bi-
reylerin dusUncelerinin, davranislarinin ve deger yargilarinin olusumun-
da 6nemli bir role sahip olmaktadir.

Kadinlarin medyada temsil edilis bicimi acgisindan bakildiginda, med-
yanin sahip oldugu bu 6nemli roltin kadinlarin toplumsal konumunun
belirlenmesinde de etkili oldugunu séylemek mimkiindir. Bu alanda
gerceklestirilen pek cok arastirmanin da ortaya koydugu gibi, medyada
farkh kadinhk durumlarina yer verilmemesi, kadinlarin geleneksel top-
lumsal cinsiyet rolleri icinde temsil edilmesi nedeniyle medya araciligiyla
kadinlarin toplumsal degerler sistemi icindeki esitsiz konumlari yeniden
Uretilmektedir. Geleneksel iletisim araclarinda varligini devam ettiren
cinsiyete dayali ayrimcilik, yeni medyada da varligini korumakta; kadin-
lari toplumda ikincil ve asagi konumda gosteren egemen degerlerin hizl
bir sekilde yeniden uretildigi bir alan haline gelmektedir. Ozetle medya,
bireyin kadinlar ve erkekler icin uygun goérilen tutum, davranis, duygu
ve bireysel 6zelliklerini somutlastirarak bunlari icsellestirilebilecegi bir
ortam hazirlamaktadir.

Toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasinda bireylerin, medyada kadin-
larin temsil edilis bicimlerinin farkinda olmalar ve buna karsi bir durus
gelistirmeleri 6nem tasimaktadir. Bu agidan bakildiginda, medyada cin-
siyete dayal ayrimcilikla micadelede, bireyleri elestirel bir bakis acisiyla,
sorgulamaya ve sorusturmaya yonelten énemli bir ara¢ olarak “medya
okuryazarligi” kavrami karsimiza ¢itkmaktadir. Medya okuryazarhgi, cok
genel olarak “...yazili ve yazili olmayan mesajlar dahil farkli formatlar-
daki mesajlara erisim, ¢o6ziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi”
olarak tanimlanmaktadir (Aktas, 2007: 219; inal, 2009: 39; Hepkon ve
Saki Aydin, 2007: 80). Bununla birlikte, medya ve kitle iletisiminin cok
farkli yaklasimlarla incelenmesi, medya okuryazarhginin farkl bicimlerde
tanimlanmasina neden olmustur. Bu calisma kapsaminda ise, bireyle-
rin kadinlarin medyada temsil edilis bigcimlerinin farkinda olmalari ve bu
yonde bir duyarlilik kazanmalari icin korumaci bir yaklasimdan ziyade
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elestirel bir bakis acisi gelistirmeleri gerektigi kavrayisiyla medya okurya-
zarligi, elestirellik yoni 6n plana cikarilarak ele alinacaktir. Nitekim eles-
tirel medya okuryazarhgi, “tim sézclklerin, anlam Uretimlerinin, anlati-
larin ve temsillerin ardyoresine bakabilme bilinci ve toplumsal dénisim
yetisidir” (Binark ve Gencel Bek, 2007: 11).

Medyanin bireylerin distncelerinin, davranislarinin ve deger yargilarinin
olusumunda her gegen giin artan roli nedeniyle pek cok tlke medya
okuryazarligi konusunda ulusal politikasini belirlemistir. Medya okur-
yazarhgi dersine ilk ve ortadgretim mufredatlarinda yer verilmeye bas-
lanmistir (inal, 2009: 17). Tirkiye'de ise medya okuryazarligi calismalari
oldukca yenidir. Medya Okuryazarhdi Dersi, 2006 yilinda Radyo ve Tele-
vizyon Ust Kurulu (RTUK) ve Milli Egitim Bakanhgi (MEB) arasindaki is-
birligi sonucu baslamistir. Bununla birlikte, medya okuryazarligi ile ilgili
calismalara 2006/17 sayili Basbakanlik Genelgesi'nde de yer verilmistir.
Genelgenin D bélimiinin 8. maddesinde “izleyiciye medya karsisinda
‘farkindalk’ kazandirilmasi ve bilincli izleyiciler (6ncelikle ebeveynler)
olusturulmasi konusunda calismalar yapilmasi ve izleyiciye medya okur-
yazarhginin kazandirilmasi icin egitim programlarinin dizenlenmesi”
ifadesi yer almaktadir. Medya okuryazarlig ile ilgili calismalar, medyada
cinsiyete dayal ayrimcilikla mulcadele kapsaminda degerlendirildigin-
de, Kadinin Statist Genel Mudurligi (KSGM)'niin 2008-2012 dénemi
Stratejik Plani'nda konuya dikkat cekildigini gérmek mimkindir. Séz
konusu Stratejik Plan‘da “2012 yilina kadar medyanin cinsiyetci séylemi-
ne karsi vatandaslarin 6zellikle de genclerin medya mesajlari karsisinda
daha mesafeli ve donanimli olmalari icin biling dlizeyinin yukseltilecegi”
hedef olarak belirtiimekte ve bu hedefi gerceklestirmeye yonelik faaliyet-
ler ise “medya okuryazarliginin gerekliligi konusunda egitim programlari
diizenlenecegi; medya okuryazarligi konusunda yayinlar ve dokiimanlar
hazirlatilacagi; konuyla ilgili olarak seminer/panel vb. toplantilar diizen-
lenecegi” seklinde ifade edilmektedir.

Turkiye'de medya okuryazarligi calismalarinin oldukga yeni, konuya ilis-
kin kaynaklarin oldukga sinirli olmasinin da etkisiyle ve yukarida da be-
lirtildigi Gzere bireylerin, kadinlarin medyada temsil edilis bicimlerinin
farkinda olmalari ve bu yonde bir duyarlihk kazanmalari icin elestirel bir
bakis acisi gelistirmeleri gerektigi kavrayisiyla bu calismada, MEB biin-
yesinde gelisen medya okuryazarligi uygulamalarinin, toplumsal cinsiyet
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esitligini saglamaya yonelik calismalara katkisinin ele alinmasi amaglan-
maktadir.

Calisma u¢ boélimden olusmaktadir. Calismanin Birinci Bolimu’nde,
medyada cinsiyete dayali ayrimcihigin ele alinmasi amaglanmaktadir. Bu
boélimde cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kavramlarindan yola cikilarak,
cinsiyete dayal ayrimcilik tanimlanacak, kadinlarin toplumsal konum-
larinin belirlenmesinde 6nemli bir role sahip olan iletisim araclarinda
kadinlarin temsil edilis bicimleri incelenecek ve bu araclarda s6z konusu
temsil edilis bicimleri Gzerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugu distnulen
medya sektoriinde calisan kadin profesyonellerin konumlar kisaca ele
alinacaktir.

Calismanin ikinci Bélimii’'nde, medya okuryazarligi kavraminin ortaya
cikisi ve kavramin tanimlarina yer verilecek, egitsel bir stirec olarak med-
ya okuryazarlidi ele alinacak, ardindan Turkiye'nin icinde bulundugu Av-
rupa Birligi (AB)'ne adaylik streci de dikkate alinarak bu alanda gercek-
lestirilmesi gereken calismalara isik tutacagi distincesiyle belirli bashklar
altinda medya okuryazarligi uygulamalarina iliskin AB’ye Uye Ulkelerden
ornekler ve son olarak Turkiye'deki medya okuryazarligi uygulamalarinin
gelisimi akademik calismalar odaga alinarak incelenecektir.

Calismanin Uciincii Bélimii‘'nde, 2006 yilinda RTUK ile MEB arasindaki is-
birligi sonucu baslayan medya okuryazarhgi dersi temelinde Turkiye'deki
medya okuryazarhigi uygulamalarinin toplumsal cinsiyet esitliginin sag-
lanmasinda sundugu firsatlar ortaya koyulacaktir. Bu kapsamda, med-
ya okuryazarligi dersini degerlendirebilmek amaciyla ders kapsaminda
kullanilmak Gzere Turkiye'de Uretilen materyaller ile UNESCO tarafindan
Uretilen materyallerin metinleri incelenecek ve medya okuryazarhgi dersi
veren 6gretmenlerle derinlemesine goérismeler gerceklestirilecektir.






BIRINCI BOLUM
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1. CINSIYETE DAYALI AYRIMCILIK VE MEDYA
1.1 Toplumsal Cinsiyet ve Cinsiyet Kavramlari

Yillarca toplumda kadinlar ve erkeklere atfedilen farkli 6zellikler, roller
ve statilerin biyolojik olarak yani cinsiyet ile belirlendigine, bunlarin do-
gal ve degistirilemez olduguna dair inan¢ hiikiim stirmustur. Cinsiyet ile
toplumsal cinsiyet arasindaki ayrim ise kadinlarin, erkeklerin egemenligi
altindaki ikincil konumunu kadinlarin anatomilerine dayandirarak acik-
layan yukarida da bahsi gecen genel kaniyla bas etmek icin ortaya kon-
mustur (Bhasin, 2003: 1).

ingilizce’de cinsiyet icin “sex”, toplumsal cinsiyet icin “gender” kelimele-
ri kullanilmaktadir. Toplumsal cinsiyet kavrami, 1970’lerin basindan iti-
baren kullaniimaya baslanmistir (Pilcher-Whelehan, 2004: 56). Turkce'de
de bu sekilde bir ayrima gidilmis; 6zellikle kadin calismalari alanindaki
gelismelere bagl olarak cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kelimeleri kulla-
nilir hale gelmistir. Bu alandaki calismalarin artisi, iki kavram arasindaki
farkliliklarin daha ¢ok g6z 6éniunde bulundurulmasini saglamistir (Yasin-
Dokmen, 2004: 2-3).

iki kavramin kullanimi konusundaki tartismalar bir yana birakilirsa,
genellikle kavramlar arasinda kabul edilen ayrimi su sekilde belirtmek
muamkandar: Cinsiyet terimi, kadin ve erkek olmanin biyolojik ve fizyo-
lojik yonunu; toplumsal cinsiyet terimi ise kadin ve erkegin biyolojik ya-
pisindan ziyade toplumun onlardan beklentilerini ifade etmektedir. Yani
toplumsal bir yapiyi karsilamaktadir. Toplumsal cinsiyet, kulturel deger-
lere, zamana ve yere gore degisiklik gostermektedir (Outhwaite, 2003:
252). Toplumsal cinsiyet kavramini ilk kullanan akademisyenler arasinda
yer alan Ann Oakley’e gore “Toplumsal cinsiyet bir kiltir meselesidir,
erkek ve kadinlarin ‘eril’ ve ‘disil’ olarak sosyal siniflandiriimasina isaret
eder... Toplumsal cinsiyet rolinin biyolojik kdkeni yoktur, cinsiyet ile
toplumsal cinsiyet arasindaki baglantilar gercekte hi¢ de ‘dogal’ degil-
dir” (Bhasin, 2003: 2). Toplumsal cinsiyet kadinlarla erkekler arasindaki
toplumsal iliskileri dizenlemek icin kullanilan bir kavramdir. Kadinlar ve
erkeklere iliskin uygun rollerin tamamen toplumsal olarak uUretildigini
ifade eden “kulturel insalar”a isaret etmenin bir yoludur (Scott, 2007:
11).

Her toplum bir erkek ya da kadini, farkh nitelikleri, davranis modelleri,
rolleri, sorumluluklar, haklar ve beklentileri olan bir erkek ve kadina
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zaman icinde yavas yavas donlstirmektedir (Bhasin, 2003: 2). Kadinlar
ve erkekler icin hangi davranislarin dogru ve/veya uygun, hangilerinin
yanhs oldugu; kadinlarin ve erkeklerin yapabilecekleri isler gibi konu-
lar toplumsallasma slrecinde ve kiltirin icinde 6grenilmektedir (Atauz
vd, 1999: 1). Cocuklar buytrken toplum onlarin énline cinsiyetine uy-
gun kurallar, sablonlar ya da davranis modelleri dizisi koymaktadir. Aile,
medya, arkadas gruplari, okul gibi belirli toplumsallastirma etkenleri s6z
konusu beklentileri ve modelleri somutlastirarak cocugun bunlari sahip-
lenebilecegi ortamlar hazirlamaktadir (Connell, 1998: 255). Dolayisiyla
toplum, kadin ve erkegi tanimlamakta; belirli 6zellik ve roller kadinlara,
digerleri ise erkeklere atfedilmektedir. Bu tanimlar kusaktan kusaga ak-
tarilmakta ve zamanla bireyin kisiliginin parcasi haline gelmektedir (Ti-
misi, 1997: 25). Toplumsal diizeyde yaygin degerler ve zihniyet kaliplari-
nin yeniden Uretimi ve kusaktan kusaga aktariminda kulttrel pratiklerin
Onemi, toplum ve insan bilimleri alaninda gergeklestirilmis pek cok calis-
mada vurgulanmaktadir (Kadinin Statls( ve Sorunlar Genel Mudurlagu
[KSSGM], 2000: 258).

Toplumsal cinsiyet duragan bir kavram degil; farkli etkenlere acik, di-
namik bir kavramdir. Bir toplumsal grup icin gecerli olan toplumsal cin-
siyete dair rol ve kimlik belirlenmeleri, baska gruplar icin ayni anlami
tasimayabilir. Kaltirin kendisinin de dinamik bir olgu olmasina bagli
olarak, toplumsal cinsiyet kimlik ve rolleri de kacinilmaz olarak zaman
icinde degisebilmektedir (Atauz vd, 1999: 2).

Kadinlarin ve erkeklerin toplum icinde sahip oldugu farkli stattler as-
linda toplumsal ve kulturel olarak belirlenmektedir; insan yapimidir,
doganin bununla ilgisi cok azdir. Hemen hemen her yerde bir grup ola-
rak kadinlarin erkeklere goére ikincil konumda sayilmasi cinsiyetle degil;
toplumsal cinsiyetle iliskilidir. Bunun sonucu olarak da kadinlar daha az
hakka ve daha az kaynagin denetimine sahiptir, erkeklerden daha uzun
saatler cahismaktadirlar; fakat yaptiklari isler karsihginda ya cok dusuk
Ucret almaktadirlar ya da s6z konusu islere gereken deger verilmemekte-
dir. Ayrica toplumsal, ekonomik ve siyasal kurumlarda karar alma gucleri
ise cok azdir (Bhasin, 2003: 4-5).

Toplumsal cinsiyet kavrami ile ilgili yapilan aciklamalara bakildiginda,
erkeklerle kadinlarin konumlarinin biyolojik farkliliklarinin bir sonucu
olmadigi; toplumsal ve kiiltlirel olarak belirlendigi anlasilmaktadir. Ka-
dinlarla erkeklerin konumlarini sekillendiren, toplumun onlar igin uygun
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gordugu beklentiler, roller ve sorumluluklar ise kaynaklara ve firsatlara
erisim acisindan kadinlar tGzerinde daha bulyUk bir olumsuz etkiye sahip-
tir.

1.1.1 Toplumsal Cinsiyet iligkileri ve Cinsiyete Dayali isbélimii

Toplumsal cinsiyet iliskileri ekonomik, sosyal ve politik pratigin cinsiyet
cevresinde yapilandiriimasidir (Alkan, 2005: 23). Toplumsal cinsiyet ilis-
kilerinin temeline bakildiginda, erkeklerin ve kadinlarin pratikleri arasin-
da saptanan farkliliklarin toplumsal olarak kuruldugunu ve biyolojik bir
nedensellige dayanmadigini gérmek mumkindir. Toplumsal cinsiyet
iliskileri dncelikle cinsiyetler arasindaki hiyerarsik bir iliskiye dayanmak-
tadir; aslinda burada s6z konusu olan bir iktidar, egemenlik iliskisidir.
Butlin toplumlarda mevcuttur ve bitin toplumsal alani yapilandir-
maktadir (Hirata vd., 2009: 99-100). Toplumsallasma suirecinde basat
rol oynayan aile, okul, medya gibi kurumlarin hepsi farkli oranlarda ve
bicimlerde toplumsal cinsiyet iliskilerinin diizenlenmesinde etkin bir rol
oynamaktadir (Atauz vd., 1999: 2).

Toplumsal cinsiyet iliskilerinin kendini gdsterdigi en temel durumlar-
dan biri olan toplumsal cinsiyete dayali isb6lumu ya da cinsiyete daya-
Il isbolimi kavrami ise baslangicta etnologlar tarafindan, inceledikleri
toplumlarda islerin erkeklerle kadinlar arasinda “tamamlayici” bicimde
paylasilmasini dile getirmek icin kullanilmistir; 6érnegin Claude Levi-
Strauss bu gorev paylasimini, toplumun aileler biciminde yapilanmasini
actklayan bir mekanizma olarak kabul etmistir. Bu kavram ilk kez kadin
antropologlar tarafindan birbirini tamamlayan islerin paylasimini degil;
tersine erkeklerin kadinlar Gzerindeki iktidarini ifade eden yeni bir icerik-
le kullanilmistir (Hirata vd., 2009: 94). GliniimUzde ise cinsiyete dayal
isbolimu, toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin nasil korundugunu ve yeni-
den kuruldugunu kavramak icin kilit kavram olarak kabul edilmektedir
(Bhasin, 2003: 28).

Cinsiyete dayali isbolimd, kadinlarin ve erkeklerin ne yapmasi gerekti-
gi ya da neleri yapabilecegi hakkinda toplumda yaratiimis olan fikirlere
dayanarak kadinlara ve erkeklere farkl roller, sorumluluklar ve gérevler
yiklenmesini ifade etmektedir. Toplum, kiz ve erkek ¢ocuklara, kadinla-
ra ve erkeklere onlarin kisisel tercihleri ya da yeteneklerine gore degil;
toplumsal cinsiyet rollerine gore farkli gérev ve sorumluluklar atfede-
bilmektedir (Bhasin, 2003: 27). Cinsiyete dayal isbolimu, isbdlimuindn



Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasinda Medya Okuryazarliginin Rolu

toplumsal cinsiyet iliskilerinden kaynaklanan bir bicimidir. Bu bicim ta-
rihsel ve toplumsal olarak degismektedir. Ayirici 6zellikleri, erkeklerin
siyasal, dinsel, askeri islevler gibi ilave bir yiksek toplumsal degeri olan
islevlere el koymasi; kadinlarin ise yeniden Uretim islerini Ustlenmeleri
ve Ustlendikleri Gretim faaliyetlerinin evde yaptiklari islerin bir uzantisi
olmasidir (Hirata vd, 2009: 95). Ayrica s6z konusu isler ekonomik deger
tasimamaktadir. Ornegin, insan yasaminin strdirilmesi icin gerekli olsa
da tarim sektériinde kadinlarin calismasi ekonomik hesaplara yansitilma-
makta; bu nedenle gérinmemekte ve lcreti 6denmemektedir (Bhasin,
2003: 27). Dolayisiyla ekonomik agidan bakildiginda bu isbdlimandn
bir cinsin yararina veya diger cinsin somurusine acik olarak yapildigini
soylemek mimkindir (Abadan Unat, 1992: 17).

Cinsiyete dayali isbolimuntn iki duzenleyici ilkesi vardir: Ayrilma ve Hi-
yerarsi llkeleri. “Ayrilma llkesi"ne gére bir erkek isleri, bir de kadin isle-
ri vardir. “Hiyerarsi ilkesi”ne goére ise erkek isleri kadin islerinden daha
“degerli”dir. Bu ilkeler, bilinen butin toplumlarda gecerlidir; ancak séz
konusu ilkeler ayni kalmak sartiyla cinsiyete dayali isbélimunin bicim-
leri zaman, mekan ve kiltire gore degisiklik gostermektedir. Tarih ve
antropoloji alaninda yapilan katkilar bu degisikligi desteklemektedir.
Ornegin, bir toplumda ya da bir sanayi dalinda kadin isi olarak gériilen
bir is; baska toplumlarda ya da sanayi dalinda erkek isi olarak gorilebil-
mektedir (Hirata vd., 2009: 95).

Hartman (1992)'a gore cinsiyete dayali isboliumu basitce belirli is tiple-
rinin farkli toplumsal cinsiyet kategorilerine bolustirilmesinden ibaret
degildir; bu isbolimu erkekleri Gst, kadinlari tabi konuma yerlestiren bir
boélinmedir (Alkan, 2005: 41). Cinsiyete dayali isb6luma hiyerarsilere ve
esitsizliklere yol acmaktadir; ciinku erkeklerin ve kadinlarin emekleri esit
Ucretlendirilmemekte ve édillendiriimemektedir (Bhasin, 2003: 28).

Sonug olarak cinsiyete dayali isbolimu, basitce kadinlar ve erkeklerin
farkli islevlerinin bir bitina degildir; tersine toplumsal cinsiyet iliskileri-
nin nasil belirlendiginin goézlenebilecedi, bu iliski icindeki iktidar ve otori-
te alanlarinin kurgulanma ve isleyis bicimlerinin ortaya ciktigi toplumsal
bir pratige isaret etmektedir (Atauz vd., 1999: 4). Dolayisiyla cinsiyete
dayali isbolimu ile miicadele etmek, o toplumda kadin ve erkek olmanin
gerekleriyle micadele etmek demektir (Bhasin, 2003: 29).
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1.1.2 Cinsiyete Dayali Ayrimcilik

Cinsiyetcilik terimi cinsiyete dayali ayrimcilik olarak da kullanilmakta olup
erkek egemen toplumda kadinlara yénelik olumsuz tutumlarin sonucun-
da kadinin sosyal, kulturel, politik ve ekonomik alanlarda erkege gore
dusuk konumlarda tutulmasi olarak tanimlanmaktadir (Yasin-Dékmen,
2004: 19). Nilufer Timisi'ye gore ise cinsiyete dayali ayrimcilik en genis
anlamiyla kadin ve erkegin toplumsal cinsiyetine dayali olarak gelistirilen
kalipyargilari icermekle birlikte 6ztinde kadin cinsine yonelik ayrimciligi
ifade etmektedir. Kadini toplumda ikincil ve asagi konumda gosteren
batun tutum, davranis ve etkinlikler ile bunlari yeniden tretmek icin bu-
tlin kurumsal ve ideolojik olanaklarin kullanilmasidir (Timisi, 1997: 24).
Dolayisiyla egemen cinsiyet rejiminden s6z etmek mimkindur. Serpil
Sancar (2004)"in tanimiyla cinsiyet rejimi, “toplumsal olgularin, cinslere
ve cinsiyetlere atfedilen o6zellikler ile iliskilendirilerek iktidar stireclerine
eklemlenmeleridir” (Binark ve Gencel Bek, 2007: 41).

Cinsiyete dayal ayrimciligin temelinde cinsiyete dayali isbolimu yat-
maktadir (Alkan, 2005: 41). Cinsiyete dayali ayrimciligin anlasiimasinda
onemli olan nokta, 6zel alan ve kamusal alanin, bir karsithk ve asthk/
Ustluk olusturacak bicimde boliinmesidir (Alkan, 2005: 23). Ozel alan
ve kamusal alan arasindaki ayrim, pek cok toplumda erkeklerin daha
fazla goérindrlige sahip siyasi ve ekonomik alanlarda Ustlendikleri so-
rumluluklarin aksine, kadinlarin birincil sorumluluklarinin 6zel alanda ve
hane icinde belirlenmesi biciminde ortaya ¢ikmaktadir. Erkeklerin 6zel
alandaki sorumluluklari ise daha soyut yani daha az birebir emege dayali
islerden olusmaktadir (Atauz vd, 1999: 4); ancak kamusal alandaki rolu
sayesinde erkek; baba, koca, evin reisi olarak karisi dahil tim aile Gyeleri
Uzerinde otorite sahibidir (Poole, 1993: 76).

Kadinlarin 6zel alandaki etkinlikleri, onlarin toplumsal iktidara ve mul-
kiyete sahip olmalarini engellemektedir; dolayisiyla kadinlarin konumu-
nun en dnemli belirleyicisi 6zel alandaki etkinlikleridir (Bora, 1997: 65).
Bir diger deyisle; kadinlarin kamusal alana katilimlarinin dntindeki engel,
Ozel yasamlarinin yasanma bicimidir. Her durumda, kadinlar ¢ocuklarin
ve hanenin esas sorumlulugunu Ustlenmeyi sirdirmektedir. Ornegin,
cocuklarin okuldan alinmasi, yemegin hazirlanmasi genellikle kadinla-
rin sorumlulugundadir. Kadinlarin istihdama katilimi durumunda da
onemli bir degisiklik yasanmamaktadir. Dolayisiyla kadinlar ve erkekler
arasindaki isbolim, pek cok kadin icin cifte bir calisma yuki anlamina
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gelmektedir. Ozel yasamin diizenlenme bicimi, erkeklerin kamusal alana
katilimini 6zendirirken, kadinlarin katihmini olumsuz yénde etkilemekte-
dir (Phillips, 1995: 126-127). Kadinlar 6zel alana kapatilmis degillerdir;
ancak kadinlar ve erkeklerin kamusalliklari da esdeger degildir (Bora,
1997: 69). Ozel alanla batunlestirilen kadin, zaman icinde kamusal ala-
na girebilme olanagi kazanmis olsa da sorumluluklarini 6zel alandan
soyutlayabilmis degildir (Yaraman, 1999: 12).

Sonug olarak, kamusal alan-6zel alan ayrimi aslinda pek ¢ok toplumda
temel ve duzenleyici ilkeleri belirlemekte ve bu acidan cinsiyete dayali
ayrimcihgin anlasilmasinda da énemli bir noktaya isaret etmektedir. Te-
melinde toplumsal cinsiyet iliskilerinin yer aldigi cinsiyete dayal ayrimci-
lik sadece kadinlari ilgilendiren bir sorun degildir. Kadinlar bu ayrimcilik-
tan erkeklere oranla daha cok etkilenseler de aslinda bu tim toplumun
sorunudur ve basitce alanlarin ayrismasi olarak degerlendirilemez.

1.2 Medyada Cinsiyete Dayali Ayrimcilik

Toplumsal cinsiyeti Ureten ve yeniden Ureten sulregler sureklilik arz et-
mektedir. Toplumsal cinsiyet bilincli bir kimlik olmamasina ragmen,
cevreden gelen mesaj ve anlam yapilarina iliskin olarak strekli olustu-
rulmaktadir. insanlar, televizyon izleme ya da gazete ve dergi okumaya
yasamlarinda énemli bir zaman ayirmaktadir. Ozellikle televizyon genis
kesimlerin en 6nemli eglenme ve bilgilenme aracidir. Bu nedenle, medya
onlarin yasamlarinda 6énemli bir role sahiptir.

Gundelik hayatin her alaninda karsilasilan cinsiyete dayali ayrimciligin
en gorunur oldugu alanlardan biri de medyadir. Toplumsal cinsiyet
yaklasimiyla ele alindiginda medya, erkek ve kadinlara toplumsal, siya-
sal, kultarel ve ekonomik alanlarda uygun gérilen rolleri ve degerleri
aktarmaktadir. Bu temsiller, kadinhga ve erkeklige iliskin atfedilen kiil-
tirel deger ve beklentileri, egemen toplumsal cinsiyet rollerini yeniden
Uretmektedir. Bu baglamda medyanin kadinlik ve erkeklik betimleme-
leri, toplumsal cinsiyete iliskin yaygin bir bicimde paylasilan tanimlarin
olusmasi, strdarilmesi ya da degistirilmesinde énemlidir (Kaypakoglu,
2004: 93-94). iletisim araclarinda kadin ve erkeklerin temsil edilis bicim-
lerine yonelik cok sayida arastirma ise bu araclarda yer alan temsillerin
cinsiyetci kalipyargilar icerdigini ortaya koymaktadir (Timisi, 1997: 24).

Bu bolimde medyadaki cinsiyete dayali ayrimciligi ortaya koyabilmek
icin, kadinlarin toplumsal konumlarinin belirlenmesinde dnemli bir role
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sahip olan iletisim araclari ve bu araclarda kadinlarin temsil edilis bigcim-
leri Uzerinde etkili oldugu dustnllen medya sektoriinde calisan kadin
profesyonellerin konumlari ele alinacaktir.

1.2.1 iletigim Araglarinda Kadinlarin Temsil Edilig Bigimi

“Temsil” kavraminin sézlik anlamina bakildiginda “gdstergelerin, an-
lamlarinin yerine gecirilmesi sureci; bir seyin yerini tutmak, simgesi ya
da isareti olmak, onun 6rnegi olarak bulunmak; bir seyi gdstermek, be-
lirgin 6zellikleriyle yansitmak; bir seyin yeniden sunumu” olarak tanim-
landigr goralmektedir (Mutlu, 2004: 278). Bu acidan renkler, bigcimler,
sozcukler belli kurumlari, kavramlar, kisileri temsil etmektedir. Bu tem-
siller, temsil edilenlerin gercek hayattaki yerini ve onlara atfedilen anla-
mi yansitmakta olup farkh temsiller bir araya gelerek kisilerin diinyaya,
topluma, insanlara bakisini bicimlendirmektedir (Ugur Tanrnéver, 2007:
153). Michael Ryan ve Douglas Kellner (1997)'e gore temsiller, icinde
bulunulan kultirden devralinmakta ve icsellestirilerek benligin bir par-
casl haline gelmektedirler. Bu acidan degerlendirildiginde, bir kaltirde
egemen olan temsiller, politik bakimdan son derece énemlidir. Kilturel
temsillerin Uretimi Uzerinde s6z sahibi olmak, hem toplumsal iktidarin
korunmasi hem de toplumsal donlsimu amaclayan ilerici hareketler
icin vazgecilmez bir 6neme sahiptir (Ozturk, 2000: 14-15).

Temsiller olmaksizin ulasilabilecek bir “dis diinya”/ “gercek” ya da anlam
bulunmamaktadir. Dil, anlatmak istediklerimizin yerine, sesleri (s6zli dil)
ve sekilleri (yazili dil) koyan temsil sistemlerinden biridir (Alankus, 2007:
35). Medya iletisimi de tipki dil gibi islem yapmaktadir. Her temsil bir
kodlama sisteminin parcasidir. Her sey bir baska seye eklenerek ve an-
lam, ardilligin icinde doénuserek gerceklik kazanmaktadir (Altan, 2006:
195).

Medyanin sahip oldugu temsil stratejisi, bu alandaki arastirmalarin da
isaret ettigi Uzere kadinlar basta olmak Uzere, bitin “otekilerle” ilgili
olarak sorunlu bir nitelik tasimaktadir. 20. ylzyil baslarindan itibaren hiz
kazanan iletisim bilimlerindeki farkli alandaki calismalar kolektif temsil-
lerin, kliselerin olusmasinin baslica etkeni olarak ortaya ciktiklarini gos-
termektedir. Walter Lippman‘a gore kliseler, zihnimizde yarattigimiz ve
gergekle iliski kurmada araci rolli Gstlenen imgelerdir (Ugur Tanridver,
2007: 153). Medya da genellikle bireylerin konulari cok kolay bir sekilde
algilayabilecekleri kliseler kullanmaktadir. Bu kliseler, bireylerin sunulan
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bilgiyi anlamlandirmalari icin gerekli olmakla birlikte; ayni zamanda ye-
tersiz ve 6nyargili olduklari icin akilci degerlendirme yapmayi da engel-
lemektedir (Potter, 1998: 54). Bu baglamda kadinlarin medyada tem-
sil edilis bicimi dnemlidir. Kadinlarin temsil edilme bigimleri, medyanin
sadece kadinlari nasil goérdaguni gostermemekte; ayni zamanda top-
lumun onlar algilamasinda da bigimlendirme islevi gérmektedir (Ugur
Tanriover, 2007: 154).

iletisim araclari genel olarak incelendiginde, bu araclarin belirli kesim ve
gruplar adina tanimlamalar yaptiklari; ancak bu kesimlerin sozlerine yer
vermedikleri gortlmektedir. Bu gruplardan birini ise kadinlar olustur-
maktadir (Timisi, 1997: 1). Kadinlarin kamusal alanda yer almayisi onla-
rin kamusal bilgi ve enformasyona sahip olmasini da engellemektedir.
Sahip olunan bilginin icerigi ise kadin ve erkek kimligini 6nemli dlctiide
etkilemektedir. Bu bilgi, s6z konusu bilginin Gretimi de dahil olmak tze-
re bazilarini Uretici, bazilarini ise kullanici olarak konumlandirmaktadir.
Bu durumda kadinlar alan, kullanan ve tiketen konumuna indirgenmek-
tedir. Herhangi bir toplumsal grubun belirli alanlarda kendi adina s6z
soyleyemiyor olmasi ise onun bu alanlarda yok sayilmasini ya da yanhs
temsil edilmesini dogal hale getirmektedir. Bunun en belirgin érnegini
daha Once de bahsedildigi tzere iletisim araclarindaki temsiller olustur-
maktadir (Timisi, 1997: 12).

Kadinlar medyada temsil edilirken cesitli kaliplarin icine sokulmakta, di-
ger bir deyisle egemen ideolojiler baglaminda gesitli roller icinde sunul-
maktadir (Ugur Tannéver, 2006: 18). Medya metinlerinde kadin ¢ogu
zaman basmakalip iki tipleme icerisinde yer almaktadir: ya “fettan ve
kotl kadin” ya da “toplumun atfettigi rollerine uygun olarak anne ve iyi
es olarak kadin”. Kadinlarin calisma yasamina dahil olmalar da kadin-
lara uygun is tanimlari temelinde sunulmakta, bu tanimlarin disina ¢i-
kan kadinlar marjinallestiriimektedir. Ayrica kadinlar “bedene” indirgen-
mekte; ilgi cekme, izlenirligi artirma ve sansasyon yaratma kaygilaryla
kadinlar bedenleri tzerinden somurtlmektedir. Toplumsal dinamiklere
kosut olarak kadinin yasamindaki degisimler ve yeni sorunlar medya me-
tinlerinde ihmal edilmekte, farkli kadinhk durumlari medya metinlerinde
temsil edilmemektedir (Gencel Bek ve Binark, 2000: 4).

Feminist elestiri; Bati bilim, sanat, politika veya felsefe lretim tarzinin
birbirine karsit ikilikler tizerine kuruldugunu ve varsayilan bu karsitliklari
olusturan kavramlar arasinda da birini degerli, digerini Gnemsiz kilan bir
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hiyerarsi bulundugunu ortaya koymustur. Kadinlarin ise bitin anlam
sistemini kuran bu ikili karsithklardan 6nemsiz/ikincil/degersiz olanlar ile
dzdeslestirildiklerini belirtmistir (Cangdz, 2009: 73). iletisim araclarinda
da benzer bir durum séz konusudur; kadinlarin s6zi bu alanda degerli
gorulmemektedir (Timisi, 1997: 2).

iletisim konusunda, feminist elestiri aracsal bir bakis acisini paylasmak-
tadir. iletisim araclar kadin ve kadinlik hakkinda cinsiyetci, ataerkil ve
egemen degerleri kuran ve yeniden Ureten temel araclar olarak algilan-
maktadir. Bunlar toplumsal kontrolt saglamaktadir (van Zoonen, 2002:
487). Farkh feminist yaklasimlarin iletisim araclarn ve toplumsal cinsiye-
te iliskin degerlendirmeleri pek ¢ok farkli arastirmaya dayanmaktadir.
Bunlardan biri Betty Friedan'in 1963'te yayinlanan The Feminine Mysti-
que (Kadinligin Gizemi) adh kitabidir. Friedan, Il. Diinya Savasi 6ncesi
ve sonrasinda yayinlanan kadin dergilerinde kadin imajini inceleyerek
kadinlarin yasamlarindaki degisime ragmen kitle iletisim araclarinin bu
degisime karsilik vermedigini ortaya koymustur. Ona gore, dergiler ve
genel olarak iletisim araclari kadin ve kadinligin tanimlanmasinda belirli
mitler Gretmektedir. Kadinin kendini tam olarak gerceklestirdigi alanin
annelik ve ev kadini olma iddiasi ise bu mitlerden en belirleyici olanidir
(Timisi, 1997: 25).

Bu alanda yapilan arastirmalardan bir digeri ise Gaye Tuchman ve ar-
kadaslari tarafindan gerceklestirilen Heart and Home (1978) adh cals-
madir. Bu calismaya gore, kitle iletisim araclari 6zellikle televizyon ka-
dinlara yonelik sembolik yok etme icerisinde olup kadinlar eksik temsil
edilmektedir. Kitle medyasinda Uretilen mesajlarla kadin ve erkeklerin
nasil olmasi gerektigine dair kalipyargilar sunulurken, kadin-erkek esitli-
gi aleyhine temsiller de bulunmaktadir (Dursun, 2008: 68).

Medyada kadinlarin temsil edilis bicimini, kullanilan dil de blyuk 6l¢tde
etkilemektedir. Cok masum gibi goriinen s6zclik secimleri ve ciimle kur-
gularn cinsiyete dayali ayrimciligi yeniden tretmektedir (Alankus, 2009:
107). Ornegin “bilim adami”, “siyaset adami”, “isadami” gibi s6z konu-
su etkinligin sadece erkeklere ait oldugunu vurgulayan terimler; “erkek
s6zu"”, "dogrucu Davut”, “s6zinln eri”, “s6zim dogru ¢itkmazsa kadin
gibi etek giyerim” gibi ifadeler dilin ideolojik bir nitelik tasidigini goster-
mektedir (Ugur Tanriéver, 2007: 162; Mater ve Calislar, 2007: 180). Ek
olarak, yazili medyaya eslik eden fotograflar da kadinlarin temsil edilis

bicimleri tGizerinde etkilidir. Kadinlari cinsel nesne olarak gosteren fotog-
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raflar disinda kadinlarin hi¢ temsil edilmemesi de énemli bir sorundur.
Ornegin, bir meslek birliginin toplantisina ait fotografta kadinlarin yer
almasi, onlarin yasamin her alaninda “dogal” olarak temsil edilmesine
katki saglayacaktir (Ugur Tanridver, 2007: 164).

Farkliiletisim kuramlar, farkli mekanizmalar araciligiyla mesajlarin ya da
mesaj kiimelerinin icerdikleri degerlerin aktariminin ve alimlanmasinin
Oneminde birlesmektedirler (KSSGM 2000: 258). Bu baglamda cinsiyete
dayali ayrimalligin farkh iletisim araclarinda ve iletisim tirlerinde nasil
kurgulandiginin ele alinmasinin 6neminden hareketle, bu bélimde ge-
leneksel iletisim araclarinda ve “yeni medya”da kadinlarin temsil edilis
bicimleri ele alinacaktir.

1.2.1.1 Geleneksel iletisim Araglarinda Kadinlarin
Temsil Edilis Bigimi

Medyanin cinsiyetci bakis acisini anlayabilmek icin, sahip olduklar farkh
Ozellikler dikkate alinarak geleneksel iletisim araclari arasinda yer alan
televizyon, gazete, dergi ve sinemada kadinlarin temsil edilis bicimle-
rinin ele alinmasi 6nemlidir. Geleneksel iletisim araclarinda kullanilan
temsiller Gzerine gergeklestirilen calismalar, cinsiyete dayal ayrimciligin
nasil kuruldugunu ortaya koymaktadir.

Televizyon, cok genis bir kesimin bilgilenme ve eglenme aracidir. Bu ne-
denle kadinlara ve erkeklere dair roller, kilttrel degerler ve beklentilerin
yeniden Uretilmesinde 6nemli bir role sahiptir. Televizyon programla-
rinin icerik incelemeleri Gzerine odaklanan arastirmalar da televizyon
programlarinda kadinin geleneksel kalipyargilara paralel bicimde temsil
edildigini ve bunun zaman iginde izleyiciler Gzerinde etkili olacagi varsa-
yimina dayanmaktadir (Timisi, 1997: 29).

Televizyon anlatilarinin, kadinlar aleyhine esitliksiz toplumsal iliskileri bir
kez de sembolik diizlemde yeniden Ureten iceriklerle Uretildikleri varsa-
yimi bu arastirmalarin ortak cikis noktasidir (Celik, 2000: 6). Bu alanda
gerceklestirilen arastirmalarin da ortaya koydugu gibi televizyonun yay-
ginlasmaya basladigi 1950°li ve 1960°l yillarda kadin karakterler, erkek
karakterlere gore daha az sayida temsil edilmekte ve genellikle 6zel alan
icinde gorinmektedirler (Press, 1991: 35). Ayrica kadin karakterlerin
yasamlarinin butln ilgi alanini aile ve bireysel sorunlar; konusma ko-
nularini ise aile ve ¢ocuk sorunlari, ask ve romantizm olusturmaktadir.
Erkeklerin ilgi alanlar ise oldukca genistir. Kadin ve erkek karakterler
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arasinda mesleki agidan da farkliliklar bulunmaktadir. Kadinlarin yer al-
dig1 meslek gruplar erkeklerinkine oranla daha az cesitlilik géstermek-
te; blro ve hizmet sektorid kadinlarin en cok temsil edildigi sektorler
arasinda yer almaktadir. Bu arastirma sonuglarini destekleyen program
trlerinin baslicalari, hedef kitlesi kadinlardan olusan pembe diziler ve
hedef kitlesi genel izleyici kitlesinden olusan durum komedileridir (Timi-
si, 1997: 27-28).

1980’li yillardan itibaren ise televizyon programlarinda kadin ve erkekle-
rin temsil edilis bicimleri degismeye baslamistir. Geleneksel kadin karak-
terlerin yani sira cagdas kadin karakterler de temsil edilmeye baslanmis;
ancak 6zgur ve bagimsiz olarak temsil edilen cagdas kadin karakterlerin
bireysel sorunlar erkek karakterlerinkine oranla daha fazla vurgulanmis-
tir (Timisi, 1997: 29).

Turkiye'de genel olarak televizyon, toplumun genis kesimi acgisindan en
yaygin ve en ucuz erisilebilir bilgi ve eglence kaynagidir. Televizyonda
hem surekli izlenen hem de en begenilen programlarin sirasiyla haberler
ve diziler olmasi da bu konuda bir gosterge niteligi tasimaktadir (KSSGM,
2000: 260). Yayinlanan televizyon programlarinda kadinlarin temsil edi-
lis bicimi incelendiginde, diger Ulkelerde yayinlanan programlarla para-
lellik gosterdigini soylemek mumkuindur. Televizyon yayinlarinin devlet
tekelinde oldugu 1992 yilina kadar hazirlanan programlarda Cumhuri-
yet ideolojisi cercevesinde kadinlarin bilgilendirilmesi ve egitilmesi temel
hedef olarak belirlenmistir (Karahan Uslu, 2000: 61). Ayse Saktanber’e
gobre “
kadinlara nazik hanimlar, saygideger ev hanimlar, kutsal anneler mu-
amelesi yapilan bir alan...”dir (Saktanber, 1995: 216). 1984 yilinda ise
ilk kez kadinlar icin 6zel olarak hazirlanmis “Hanimlar Sizin icin” adli bir
program yayinlanmaya baslamistir. Bu programlarda kadinlar “iyi anne-
ler, uyumlu esler ve kadinliklari her seyin 6niinde tutulan meslek sahibi
kadinlar” olarak sunulmaktadir (Saktanber, 1995: 218-219). Dolayisiyla
kadinlara kendi rol ve konumlarinin nasil olmasi gerektigi 6gretilmekte-
dir. S6z konusu rol ve konumlar ise toplumsal cinsiyet esitsizligini pekis-
tirir niteliktedir.

...televizyonun kadinlara yénelik olarak hazirladigi programlar,

1992 yilindan itibaren 6zel televizyon yayinciligiyla birlikte, kanallar iz-
lenirligi saglamak Ulzere cinsellige, siddet ve sansasyona dayali popu-
ler cekicilik unsurlarini daha fazla kullanmaya baslamislardir. Paparazzi
veya sansasyonel habercilik anlayisi, kadin bedeninin sémurilmesinin
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en ug ornekleri arasinda yer almaktadir. Ayni sekilde sohbet programlari
olarak bilinen talk show olarak adlandirilan program turleri de kadin
cinselliginin temel unsur olarak kullanildigi programlardir (Gencel Bek
ve Binark, 2000: 10-11). Ayrica bu tir programlara uzman olarak konuk
edilen, bilgi ve deneyimleri icin ¢agrilan konuklar arasinda ise kadinlar
yok denecek kadar azdir. Kadinlar konuk olduklarinda ise program su-
nucusuyla birlikte soylesiyi ilerletenler erkek konuklar olmaktadir (Ce-
lik, 2000: 169). Siyasi/haber nitelikli programlarda da benzer bir durum
s6z konusudur. Kadinlarin konuk olarak katildiklari programlar dogru-
dan kadinlarla ilgili konular kapsamaktadir. Ornegin, “Diinya Kadinlar
GUNnU" ya da “Kadinlara Secme ve Secilme Hakkinin Verilisinin Yil Donu-
muU" gibi belirli glinlerde kadinlar ele alinmakta ve katihmcilarin timu
bilincli olarak kadinlardan olusmakta; genele iliskin egitim, genclik vb.
konular ele alindiginda kadinlarin katiliminin ¢ok disuk oldugu gozlen-
mektedir (KSSGM, 2000: 266).

Yukarida da belirtildigi Gzere, yerli diziler hem surekli izlenen hem de
en begenilen program turleri arasinda yer almaktadir. Diger eglendirme
amach programlardan cok dizilere duyulan ilgi, toplumun kurmaca tu-
rine daha yakin olmasi ve ¢ok genis bir kesimin bu tirin diger érnekleri
arasinda yer alan sinema ve tiyatroya ulasma imkaninin bulunmamasiyla
aciklanabilir (KSSGM, 2000: 260). Yerli diziler toplumsal cinsiyet bakis
acisiyla ele alindiginda, karakter tanimlamalarinin ikili karsithklar Gzerin-
den kuruldugunu sdylemek mimkuindur. Erkege sogukkanlilik, istikrar,
cesaret ve basari Ozellikleri; kadinlara duygusallik, zerafet ve sadakat
Ozellikleri atfedilmektedir (Celenk ve Timisi, 2000: 33). Ayrica toplumsal
dizlemdeki cinsiyete dayali is bolimU de aynen aktarilmaktadir. Kadin-
lar, konumlari ne olursa olsun genellikle aile icinde, evde gosterilmekte-
dir. Calisma yasaminda yer alan kadinlar bile ev kadini ve anne nitelikleri
ile 6n plana ¢ikarilmaktadir. Kadinlarin yaptiklari meslekler -birkac istis-
na disinda- cinsiyete dayali isbolimuUnln uzantisi niteligindeki terzilik,
kuaforlik, evde yemek Uretimi gibi mesleklerdir (KSSGM, 2000: 260-
261). Bununla birlikte siddet yerli dizilerin kurucu 6gelerinden biridir ve
siddet eylemleri daha cok kadinlara ydneliktir. Fiziksel siddete, cogun-
lukla erkekler tarafindan basvurulmaktadir (Celenk ve Timisi, 2000: 49).
Guldurd dizilerinde bile bu durum degismemekte; kadinlarla karsilasti-
nildiginda erkekler siddete daha fazla basvurmaktadir (Alankus ve inal,
2000: 76). Televizyon dizi séyleminde kadina yonelik siddet temsillerini
dilsel ve ideolojik acidan degerlendirme kapsamina alan Serife Cam’a
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gore, televizyon dizilerinde kadina yonelik siddet toplumsal bir sorun
olarak degil, bireysel bir sorun olarak ele alinmakta; kadinlar “canilerin
eline dismus kurbanlar” olarak konumlandiriimakta ve gug/iktidar sahi-
bi bir veya birkag erkegin yardimi ve yol gostericiligi ile sorunun Ustesin-
den gelebilmektedir. Mlcadeleci ve bagimsiz kadin tasarimlari su veya
bu sekilde kurtarici erkek tasarimiyla birlikte insa edilmektedir (Cam,
2009: 108, 128).

Televizyon programlarinda kadinlarin temsil edilis bicimi yavas da olsa
degisiklige ugramakta; kadinlar geleneksel rolleri disinda da temsil edil-
mektedir. Ancak kadinlarin is yasamlarindaki basarilari “sira disi”, “ola-
ganustu” ornekler olarak, kadinin kendisi de “stiper kadin” olarak sunul-
maktadir. Bu kadinlara bir yandan otoriter, cabuk, titiz, caliskan, ilkeli
gibi erkekler icin uygun gorilen nitelikler atfedilirken, bir yandan da
son derece bakimli, g6z alici, dost, ici sevgi dolu gibi kadinlar icin uygun
gorulen nitelikler atfedilmektedir. Meslek sahibi basarili kadinlarin ayni
zamanda anne ve es olarak da “dort dortlik kadin” olduklari goésteril-
mektedir. Boylelikle, basarili kadinlarin toplumdaki géranarlGliga nere-
deyse bir istisna olarak sunulmaktadir (Gencel Bek ve Binark, 2000: 14).

Televizyonda yayinlanan yetiskinlere yonelik programlar disinda cocuk
programlar da toplumsal cinsiyet esitligi bakis acisiyla mutlaka ele alin-
malidir. Clinkli bu programlarda verilen iletiler cocuklarin diinya goérusu-
ndn bicimlenmesinde oldukca énemli bir etkiye sahiptir. Bu etki dikkate
alinarak cocuk programlari, cinsiyetci imge ve s6z konusu imgenin etki-
leri agisindan hem iletisim arastirmalarinin hem de feminist calismalarin
temel ilgi alani haline gelmistir. Cocuk programlari ile ilgili olarak yapi-
lan calismalar, bu programlarda cinsiyet farkliliginin oldukca belirginles-
tigini, erkek karakterlerin sayilarinin kadinlarinkinden daha fazla oldu-
gunu; kadinlarin aile icinde, anne ya da anneligi cagristiran mesleklerde,
erkeklerinse aile disinda, calisma yasaminda toplumsal statlsu ylksek
mesleklerde sunuldugunu ortaya koymaktadir. Bununla birlikte erkekler
daha bilgili ve bagimsiz, kadinlarsa romantik, pasif ve duygusal olarak
sunulmaktadir (Timisi, 1997: 48). Dolayisiyla, bu galismalarin sonuglari
yetiskinler icin hazirlanan programlara yonelik icerik analizleriyle benzer
nitelikler tasimaktadir.

Gazetelerde kadinlarin temsil edilis bicimleri incelendiginde ilk dikkat
cekici durum, gazetelerin birinci sayfalarinda kadinlarin olmamasidir.
Cunku birinci sayfa agirhkh olarak ic ve dis politika, ekonomi gibi genel-
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likle erkeklerin ilgi alanina girdigi varsayilan “ciddi” konulara ayrilmistir
(Mater ve Calislar, 2007: 181). Dolayisiyla siyaset, ekonomi, hukuk gibi
“ciddi” konularda haber kaynagi ya da fikir alinacak uzman olarak ge-
nelde erkekler tercih edilmektedir. Kadinlar icin hazirlanan magazinel ya
da “yumusak” haber olarak adlandirilan kiltur, sanat, moda, saglk gibi
haberler gazetelerin orta ve son sayfalarinda ya da eklerde yer almakta
(Timisi, 1997: 15) ve bu sayfalarda kadinlara genellikle cocuk bakimi,
diyet vb. konularda kaynak ya da uzman olarak basvurulmaktadir (Ugur
Tanridver, 2007: 165). Oysa pahalilik, go¢, yoksulluk gibi sorunlardan,
egitim ve saglikla ilgili kosullardaki degisimlerden en cok kadinlar etki-
lenmektedir. Bu nedenle haber konusu sorun ne olursa olsun, pek cok
farkli alandaki sorundan en cok etkilenenlerden biri olan kadinlarin uz-
man olsun olmasin, s6z konusu sorun alaniyla ilgili deneyimlerine, bil-
gilerine ve beklentilerine yer verilmesi son derece énemlidir (Mater ve
Calislar, 2007: 182).

Gazetelerde kadinlarin temsil edilis bicimlerinden digerini ise es ve an-
nelik gibi geleneksel roller olusturmaktadir. Cocugu icin fedakarlikta
bulunan anneler ya da Unlu siyasetciler, gunlik gazetelerde sikca yer
alan haber konulari arasindadir. “Kadinlar ne olursa olsun aslinda her
seyden 6nce es ve annedir ya da dyle olmalidir” mesajini vermek icin bir
is kadini ya da kadin siyasetciyle yapilan soylesilerde mutlaka o kisinin
en iyi yaptigr yemeklere ya da cocuklari ve/veya esiyle gecirdigi zama-
na iliskin sorular sorulmakta, bu baglamda fotograflar kullaniimaktadir
(Ugur Tanridver, 2007: 157). Bazi gazetelerin 6zel olarak kadinlara yone-
lik hazirlanmis sayfalari/ekleri, ele aldiklar haberler ya da ¢ocuk bakimi,
yemek tarifi, alisveris gibi konularda aktardiklar bilgiler aracihgiyla yu-
karida da bahsedilen cinsiyete dayal isbolimUnu iyice desteklemektedir
(Danaci Yiice, 2008: 161).

Gazetelerde yaygin olarak kadinlar, erkek bakislarini tatmine yonelik cin-
sel nesne olarak da kullanilmaktadir (Ugur Tanriéver, 2007: 158). Kadin
bedeninin cogu zaman parcalanmis kesitleri, erkek okurun begenisine
sunulmaktadir (Koker, 2007: 139). Bu temsil biciminin en ug noktasi ise
“arka sayfa guzelidir”. Kadinlar “disi” olarak sunulmakta ve her zaman
Oyle gorilmelerine katkida bulunulmaktadir (Ugur Tanriéver, 2007:
158).

Cok sik karsilasilan temsil edilme bicimlerinden bir digeri, kadinlarin ce-
sitli siddet bicimlerine maruz kalan “kurban” olarak sunulmasidir. Bu
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haberler de gazetelerin tclinci sayfalarinda yogunlasmaktadir (Aziz vd.,
1994: 23). Toplumsal bir olgu olan siddet, kisisel bir sorun olarak ele
alinarak polis-adliye vakasi olarak nitelendirilmekte; haberlerde olay ge-
nellikle magazin haberi biciminde algilanmakta ve haber verme acisin-
dan klasiklesmis kurallara bile uyulmamaktadir. Kadina yoénelik siddet
bicimlerinden 6ldurme, basinda en cok karsilasilan siddet tirtddr. Bu-
nun nedeni de diger siddet bicimlerinin meydana gelmemesi ya da az
olmasi degil; dayak ve cinsel taciz gibi daha yaygin siddet tirlerinin ola-
gan olaylar olarak gorillip gazetelere yansimamasidir (Aziz vd., 1994:
53). 2008 yilinda gerceklestirilen “Medyada Aile ici Siddetin Temsili ve
Uretim Pratikleri Arastirmasi”nda da benzer sonuglara ulasilmistir. Ga-
zetelerde EylUl 2006-Adustos 2007 tarihleri arasindaki 1 yillik dénemde
aile ici siddete iliskin haberlerin yer bulma sikhdi ile temsil edilme bicimi-
ni ortaya koymayi amaglayan calismanin sonuclarina gore, aile ici siddet
haberleri cogunlukla birinci sayfada yer bulmamakta; agirlikla 3. sayfada
verilmektedir. Aile ici siddet konusu agirlikla adli vaka ve magazinel ola-
rak ele alinmaktadir. Kadina yonelik siddet olgusunu toplumsal sistem
ile iliskilendirebilecek, siyasal yoninu vurgulayacak kavram ve tanimlarin
haber metinlerinde yer alma diizeyi son derecede dustiktir (Gencel Bek,
2008).

Sonug olarak, gazetelerde habere konu edilen kadin, lGguinct sayfada
yer alan, basina pek ¢ok felaketin geldigi magdur kadin ile magazin ve
son sayfalari stsleyen cinsel kimligi 6n plana ¢ikarilmis kadindir (Timisi,
1997: 43). “Oteki” kadinlarin toplumdaki yeri, rold, ihtiyaclari, sorunlari,
mucadeleleri, hayatlarindaki degisiklikler haber degeri tasimamaktadir
(Mater ve Calislar, 2007: 177). Dolayisiyla, bazen kadinlarin medyada
bazi alanlarda hi¢ yer almadiklari da gorilebilir. Bu sekilde kadinlar,
Gaye Tuchman (1985)'in kavramsallastirdigi Gzere “simgesel olarak yok
edilmektedirler”. Bu durum ekonomi, siyaset, spor gibi 6zellikle belli
alanlarda daha dikkat cekicidir ve bu yaklasim da kadina yénelik baska
bir temsil sorunu yaratmaktadir (Danaci Yiice, 2008: 163).

Geleneksel iletisim araclari arasinda yer alan dergiler ise kendilerine
0zgu bir estetik anlayisa sahiptir ve onlari gazetelerden ayiran bir cesit
gorsel estetik s6z konusudur (Giet, 2006: 23). Dergilerde, reklamlara
ayrilan alanlarin satisi, finansmanlari agisindan son derece 6nemlidir ve
yazi isleri stratejilerini belirlemektedir (Giet, 2006: 58). Bedenin sunumu,
ticari bir isleyisin temel araci olarak satin almada baskin bir unsurdur ve

3



Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasinda Medya Okuryazarliginin Rolu

hedeflenmis olan satin alma eylemini dayatmaktadir; ancak bu dayat-
ma, bedenin strekli olarak belirli bir estetik anlayisa gore sergilenmesine
baglidir (Giet, 2006: 68). Erving Goffman (1979) tarafindan uluslararasi
kadin dergilerinde ve yazili basinda yer alan fotograflar tizerine gercek-
lestirilen calismada, kadinlarin fotograflarda kullanimina iliskin cesitli
kategoriler tespit edilmistir. Fotograflarda yer alan erkekler, her durum-
da fotografin temel karakterini olustururken; kadinlar dekor veya akse-
suar olarak kullanilmaktadir. Ayrica kadinin cinsel obje olarak gérilmesi
nedeniyle, kadin bedeninin gesitli bolumleri farkh Grinlerin tanitiminda
kullanilmaktadir. Bununla birlikte kadin cocuksu, komik durumlarda su-
nulurken; erkek guvenli, glicli ve ciddi olarak yer almaktadir. Diger bir
kategori ise kadinlarin kirilgan, zayif ve bagimh olarak sunuldugu fotog-
raflan icermektedir (Timisi, 1997: 38).

Tarkiye'de yayinlanan kadin dergilerine bakildiginda, 1980‘lere kadar
kadinlarin haklarini ve rollerini sorgulayan herhangi bir énemli femi-
nist dergiye veya kadin dergisine rastlamak mumkin degildir. S6z ko-
nusu donemde yayinlanan dergiler, cogunlukla moda ve kadinlarin aile
ici sorumluluklari konulariyla ilgilenmislerdir. Kadinlarin 6zel yasamlari
Uzerinde de diizenleyici bir otorite olarak islev gérmuslerdir. 1980’lerin
basinda, kadin hareketinin gelismesiyle birlikte kadin dergisi piyasasinda
bir donim noktasi yasanmistir. Mulkiyetlerinde, baski sayilarinda, ele al-
diklari konularda ve mesajlarinda yeni gelismeler ortaya ¢ikmistir. Moda,
ev ve cocuk bakiminin yani sira saglik, is bulma, egitim, esit haklar gibi
konulari da ele almaya baslamislardir. Bu dergilerin en etkililerinden biri
Kadinca (1978)'dir (Kirca Schroeder, 2007: 139-140). Dergi kadinhgu, er-
kek séyleminin disinda tanimlamaya calisan ender bir populer medya
ornegidir. Kadinlarin maruz kaldigi toplumsal kisitlamalar sorgulanir-
ken, onlarin bu kisitlamalardaki paylar da sorgulanmaktadir (Saktanber,
1993: 221).

Feminist hareketin s6zlinlin yayilmasina aracilik eden Kadinca dergisi
disinda, feminist hareketin ilk yayin deneyimi Somut (1983) dergisi-
dir. Yayin hayati alti ay kadar suren, Yazar ve Cevirmenler Kooperatifi
(YAZKO)'nin ¢ikardigi haftalik dergi Somut'ta feminist kadinlara ayrilan
bir sayfa, derginin en cok ilgi ve tepki ceken sayfasi haline gelmistir. 1983
yili sonunda, iclerinde Somut deneyiminden kadinlarin da oldugu bir
grup tarafindan “ev icinde ve ev disinda, Ucretli ve licretsiz calisan kadin-
larin emegine dayali ve bu emegi degerlendirme” amaciyla bir yayincilik,
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hizmet ve danismanlik sirketi olarak kurulan Kadin Cevresi blinyesinde
olusan kitap kulibuntn Gyeleri ilk bagimsiz kadin dergilerinden biri olan
Feminist (1987)'i ¢itkarmistir. Feminist, diizensiz aralklarla Mart 1990'a
kadar cikmistir. Feminist hareketin diger bagimsiz dergisi ise Sosyalist Fe-
minist Kaktis 1988 yilinda ¢cikmaya baslamis ve diizenli araliklarla 1990
yilina kadar iki ayda bir ¢ctkmistir. S6z konusu iki dergi, feminizme iliskin
kavramlarin, politika anlayislarinin, erkek egemen degerlerin, cinsiyet
rolleri, davranislari ile kimliklerinin, kadinlarin sadece kadin olmaktan
kaynaklanan ezilme ve somira iliskilerinin tartisildigr bir ortam haline
gelmistir. Ayrica hareketin mesruiyet kazanmasinin ve kamusal kimligi-
nin kurulmasinin araclari olarak da degerlendirilebilirler (Atakul, 2002:
23-27). 1990'h yillarda ise farkli feminist séylemlerin goriinir olmasiyla
birlikte, feminist yayinlarin cesitliligi de artmistir (Kirca Schroeder, 2007:
142). Ash Davaz Mardin (1998)'in belirttigi Gzere, bu dergilerden kayit-
lara gecmis olanlar, Kadin Bdlteni (1990), Kadinlarin Kurtulusu (1991),
Ankara Bilteni (1992), Emek¢i Kadinlar Bilteni (1992), Dolasan Mavi
Corap (1993), Jibo Rizgariye Jinan (1993), Kadin Postasi (1993), Minerva
(1993), Eksik Etek (1994), Marti (1994), Cimbiz (1994), Pazartesi (1995),
Rosa (1996), Jujin (1997), Ucan Haber (1998)'dir (Atakul, 2002: 29).

Bir diger geleneksel iletisim araci da sinemadir. Sinemanin da, diger ile-
tisim araclari gibi “gercek”ligin yansimalari, anlatimlari ya da en azindan
yorumlari oldugu kabul edilmektedir. Zaten “gerceklik” de kulttreldir ve
toplumun siyasal, ekonomik, kuramsal ve ideolojik pratikleri tarafindan
yapilandirilmistir (Oztiirk, 2000: 14). Bu baglamda sinema, kadinlar ve
kadinlik ile erkekler ve erkeklige iliskin mitlerin Uretildigi, yeniden uretil-
digi ve bunlarin temsil edildigi kalturel bir pratiktir. Klasik ya da egemen
sinema “Hollywood filmleri” perdede gercek kadini degil; sadece ideo-
lojik anlam yukli “kadinlik”a ait klise imgeleri gostermektedir (Smelik,
2008:1-2).

Bireyi mevcut sisteme rahatlikla eklemleyebilen ve oldukga blyuk bir et-
kiye sahip sinemada kadinin temsili ataerkil ideolojiyle uyumludur. Eli-
zabeth Cowie (1997)'ye gore “Ataerkillik kadin imgesini denetler; ona
erkekler icin, erkeklerce belirlenmis bir islev, bir deger yukler” (Onaran,
2000: 213). Christine Mohanna (1993)'ya gore ise sinemanin baslangi-
cindan itibaren kadin ve erkek rolleri hemen hemen ayni, belli, kesin ve
kinlmaz kaliplar icinde kalmistir. Erkekler basariyla, gucle ve eylemle-
riyle, kadinlar ise erkeklerle olan iliskileriyle tanimlanmaktadir (Ozturk,
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2000: 69-70). Robin Wood (1992) ise klasik Hollywood filmlerindeki iki
ideal figiirden sdz etmektedir: “ideal erkek: erkeksi (gticld), seriivenci,
kuvvetli, tuzaga dismeyen erkek”; “ideal kadin: es, anne, miukemmel
bir arkadas, sonsuza dek yuvasinin ve evinin givenilir kadim” (Ozturk,
2000: 71-72).

Evlilik ise Hollywood sinemasinda kutsal bir kurumdur. Pek ¢ok calis-
manin sonucu da bunu dogrular niteliktedir. Kadinin kendini gercek-
lestirmesinin tek yolu evlilik ve anneliktir (Onaran, 2000: 225). Bircok
populer filmde kadinlarin ikincilligini, ana karakter olsalar bile edilgen
ve yardima muhtac kisiler olarak yansitildiklarini, filmlerin erkek bakis
acistyla uretildigini 6rneklerle ortaya koyan Sharon Smith, mikemmel
olarak nitelendirilen ve begenilen filmlerde dahi kadina ytklenen rollerin
cok kati sinirlar icinde cizildigini belirtmektedir. Ctnku filmler, yaraticis
olan erkeklerin bilincaltini yansitmaktadir (Oztiirk, 2000: 74).

Feminist film elestirmenleri ve kuramcilara goére, eril egemenlik, sine-
mayi ve anlatilar buttintyle planlamaktadir. Metinler, genellikle ataerkil
bilincle yapilandinimistir; disil imgeler ve karakterler de eril dislemin ve
imgelemin Grinddur. Sinemanin baslangicindan beri kadin, eril olma-
yan “oteki” dir. Kadin bakisin nesnesi konumundadir. Kamera, kadini
kurban konumuna indirgeyen, bakisin nesnesi yapan, seyirlik hale ge-
tiren bir arac olarak kullanilmaktadir (Oztiirk, 2000: 71). Laura Mulvey
(1975)'in psikanalizin de yardimiyla gelistirdigi eril bakis teorisi, feminist
film teorisinin en sik basvurulan paradigmalarindan biri haline gelmistir.
Sinemanin buyduleyiciligi, psikanalitik olarak, Freud'a gére temel bir dir-
tU olan skopofili nosyonu, yani ‘gérme arzusuyla’ agiklanabilir. Mulvey,
klasik sinemadaki cinsel kaynakli olan bu durtlya, cinsel farklilik yoluyla
gosterilen etkinlik ve edilgenlik ekseninde isleve gore bir yapi olarak in-
celemis; bu ikili karsithk da cinsiyetlere ayriimistir. Geleneksel sinema-
da, erkek karakter etkin ve iktidar sahibi olarak temsil edilmektedir. Bu
acidan sinema, Bati sanati ve estetik anlayisinda erkek arzusuna gore
yapilanan ve duzenlenen goérsel mekanizmayr mikemmellestirmekte-
dir (Smelik, 2008: 4-5). Sinemada, eril oldugu farz edilen ideal seyirciye
seslenilmektedir. Dolayisiyla, bu varsayim kadini erkegin nesnesi olarak
konumlandirmaktadir (Smelik, 2008: 5). Avrupa kiltir geleneginde s6z
konusu gorsel mekanizmanin varligini, Avrupa resim gelenegini incele-
yerek ortaya koyan John Berger’'e gore:
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“Erkekler davrandiklari gibi, kadinlarsa goértndukleri gi-
bidirler. Erkekler kadinlari seyrederler. Kadinlarsa seyre-
dilislerini seyrederler. Bu durum yalniz erkeklerle kadinlar
arasindaki iliskileri degil, kadinlarin kendileriyle iliskilerini
de belirler. Kadinin igcindeki godzlemci erkek, gozlenense
kadindir”(Berger, 2006: 47).

Yaygin olarak diger konularda oldugu gibi kadin sorunu konusunda da
“sanat” sinemasinin geleneksel sinemadan farkh oldugu 6ne strilmek-
tedir. Sanat filmlerinin kadini daha ¢ok duslindigl ve onu 6zgurles-
tirme kaygilar tasidigi bir gergektir. Bununla birlikte, sanat filmleri de
geleneksel filmlerle kismen benzerlik gosterecek bicimde kadinlar Gze-
rinde daha incelikli, estetik, nitelikli ve kapal ideolojik egemenlik ku-
rabilmektedir. Ancak, kadin yonetmenlerin bakisi, erkek ydonetmenlere
gore farklilik gosterebilmektedir. Baska bir deyisle, erkek yonetmenlerin
yOnettikleri sanat filmleri, kadini 6zel alana hapsederken; kadin yénet-
menlerin yonettikleri filmler ya 6zel/kamusal alan ayrimi gibi hiyerarsik
karsitliklar elestirecek bicimde konumlanmakta ve kadini 6zel alanda
Ozgurlestirmekte ya da geleneksel iliskileri yikarak kadini kamusal alana
yerlestirmektedir (Oztiirk, 2000: 19-20). Feminist filmlerde, yani cinsiyet
farkliigini bir kadinin bakis acisiyla sunan, cinsiyetler arasindaki esit ol-
mayan iktidar iliskisine iligskin elestirel bir farkindaliga sahip olan filmler-
de siradan kadinlarin gercek yasamlarinin ve glinlik sorunlarinin islen-
digini gérmek mimkindir (Oztirk, 2000: 86). Feminist filmlere drnek
olarak gosterilebilecek filmlerden biri Jane Campion’in Piyano (1993);
digeri ise Marleen Gorris'e ait Antonia (1995) filmidir (Ozturk, 2000:
127-155; 157-176). Bu filmlerle belirgin bir bicimde gucli kadin imge-
leri perdeye tasinmaktadir. Sonug olarak, kadin ve erkek yonetmenler
arasindaki fark, kadinlar ve erkekleri temsil bigimlerindeki farkhliklardir
(Oztiirk, 2000: 93). Bu farkliliklar, kadinliga dair her yerde karsilasilan ve
kaltirel acidan egemen konumdaki geleneksel degerleri ortadan kaldi-
rabilir (Smelik, 2008: 3).

Turkiye'de, sinemanin evrensel gtictini kullanarak cinsiyet esitligi konu-
sunda toplumsal bilinci ylkseltmeyi ve sinemada kadin emegini gorintr
kilmayr amaclayan dnemli bir etkinlik ise 1998 yilindan beri her yil ger-
ceklestirilen, ayni zamanda ilk kadin filmleri festivali olan Ucan Stpurge
Uluslararasi Kadin Filmleri Festivali'dir. Festivalde, Tirkiye'den ve din-
yadan kadin yénetmenlerin uzun, kisa, belgesel ve animasyon filmleri
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belirli bashklarda izleyiciye sunulmaktadir (Ugan Stiplirge Kadin Haber
Sitesi, 2009).

Nilglin Abisel tarafindan yuz g yerli filmin incelendigi calisma ise Turk
sinemasinda kadinlarin yer alis bicimlerine dair 6nemli bulgular ortaya
koymaktadir. Calismada incelenen filmlerde, kadin karakterlerin top-
lumsal varolusu dogrudan onlarin aile kurumuyla iliskilerine ve annelik
kimligine baglanmaktadir. Filmler insa ettikleri kurmaca dulinya icinde
kadinlar temsil ederken, iki temel kategori kullanmaktadir: “Toplumsal
cinsiyet rolline uygun davrananlar” ve “bunun disinda kalanlar”. Rolu-
ne uygun davranan kadinin baslica niteligi, yasam amaci olarak aski,
evliligi, cocuk buyitmeyi ve bir yuva kurup onun devamhhidi icin var
olmayi benimsemesidir. Kadin karaktere elinde olanla yetinme, her tarlt
zorluga gogus germe, fedakar olma, hicbir konuda talepkar olmama,
iffetini koruma disinda erkeklerin taleplerine uygun davranma roli ve-
rilmektedir. Roliine uygun davranmayan kadinlar ise elindekiyle yetin-
meyen, daha rahat ve farkh bir yasami arzulayan, istedigini planh bir
bicimde elde etmeye calisan kadinlar olarak temsil edilmektedir (Abisel,
2000: 174-177). Bu galisma kapsaminda incelenen filmlerde, birkag 6r-
nek disinda kadin karakterlerin yasam hedefleri arasinda “meslek sahibi
olmak” yer almamaktadir. Kadinlarin biyuk cogunlugu ev kadini olarak
sunulmaktadir. En carpici nokta ise bu filmlerde genellikle kadinlar icin
uygun gorilen 6gretmenlik, hemsirelik gibi islerde calisan kadinlara bile
yer verilmemesidir (Abisel, 2000: 182-183).

Cinsiyete dayali ayrimciligin haber ve reklam gibi farkli medya metinle-
rinde nasil kurulduguna bakilacak olursa, kamusal alanda yer alan yurt-
tasi bilgilendirme amaci tasiyan haberler, erkeklerle 6zdeslesmislerdir.
Harvey Molotch (1978)'a gore haberler “erkek erkege konusmalardir” ya
da John Hartley (1982)'in deyimiyle “haberler sadece erkekler hakkinda
ve erkekler tarafindan tretilmekle kalmaz, neredeyse timduyle erkekler
tarafindan izlenirler”. John Fiske (1987) ise televizyon haberlerini “eril
pembe diziye” benzetmektedir. Haberlerin pembe dizilerden daha Ustiin
bir yerde olmasinin nedeni, nesnellik ve dogruluk ideolojisi icinde gizlen-
mis yetkin bir stattiye sahip olmalaridir (Rakow ve Kranich, 2002: 521).
Gazete ya da televizyonda yayinlanan haber, sayfa tasarimi ve bilten
olusumu birbirinden farkl 6zellikler tasisa da gunlik ytzlerce olay icin-
den secmeyi ve sunmayi icermektedir. Haberlerin secimi ve sunumu, edi-
torlerin uzlasimlar ve kurduklari cerceve icerisinde gerceklesmektedir.
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Bu uzlasim, haberlerin %20’sinde kadinlarin konu edilmesini mimkiin
kilmaktadir (Kéker, 2007: 138). Eglence diinyasi ya da magazin haberleri
s6z konusu oldugunda ise bu oran artmaktadir; ¢iinkii magazin, daha
Once de belirtildigi Gzere “yumusak” veya “hafif” haberdir (Cangoz,
2009: 75).

Haber degeri olarak ele alindiklarinda ise kadin, politik ya da kurumsal
bir kimlige sahiptir. S6z konusu kimliklerden birine sahip olan kadin-
lar habere konu edildiginde kadin olduklari vurgulanmaktadir. Ornegin,
“kadin basbakan” ya da “kadin milletvekili” gibi tanimlamalara yer ve-
rilmektedir (Timisi, 1997: 43). Kadini konu alan haberlerin cogunlugu
ise kurban kadin dykiilerini icermektedir. Kiresel Medya izleme Projesi
cercevesinde gerceklestirilen arastirmaya gore kadinlar, erkeklere oranla
iki kat daha magdur olarak gosterilmektedir (Mater ve Calislar, 2007:
175). Haberlerde kadina yonelik siddetin ayrintili tasvirine yer ayriimak-
ta; haber anlatisi zaman zaman pornografinin dilini 6diing almakta ve
siddetin estetize edilmesine yonelik ifadeler kullaniimaktadir (Koker,
2007: 141). Haberlerde siddete maruz kalanlarin 6ykisa yazilirken bu
kadinlarin kimliklerine, islerine vs. gdnderme yapmak yerine yine onlarin
gulizelligi, gencligi, es ve anne olmalari, “kadersizligi” vurgulanmakta;
siddete maruz kalma nedenleri zaman zaman 6n plana cikarnlarak sid-
det haklilastirlmaktadir. Siddet eyleminin aktori erkek ve erkegin icinde
yetistigi toplumun erkek egemen degerleri sorgulanmamaktadir. Siddet
aile icinde meydana gelmemisse bu defa medya kadini kurbanlastirma-
ya; siddet uygulayani ise canavarlastirmaya, sapkinlastirmaya calismak-
tadir. Bu da, okuyucuyu/izleyiciyi kadina yonelik siddetin kdkenlerini ve
yayginhgini sorgulamaktan alikoymaktadir (Gencel Bek ve Binark, 2000:
12).

Kadin hareketine iliskin haberlerde ise baslangicta siklikla alay etme ve
Onemsiz gosterme gibi durumlara rastlanmistir (Rakow ve Kranich, 2002:
516). Ancak son yillarda feminist drgutler, olumlu sézctkler esliginde de
yer almaya baslamislardir. Esit haklar icin micadele veren, kadinin egiti-
mini ve dogurganlikla iliskili saglik sorunlarini 6n plana ¢ikaran kadinlara
yer verilmeye baslanmistir (Koker, 2007: 142).

Toplumsal cinsiyet esitligi bakis acisiyla degerlendirildiginde, haberlerde
geleneksel kalipyargilar mevcuttur ve bu kalipyargilar aracihigiyla kadin
kimligi yeniden tanimlanmaktadir (Timisi, 1997: 47). Kadin sorunlarini
konu alan bir haber, kadinlarin geleneksel secimlerini konu alan bas-
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ka bir haberle dengelenmekte, dolayisiyla ticari yayincilik bir anlamda
“dlizen bekciligi” roltint Gstlenmektedir (Koker, 2007: 138, 144). Degi-
sen kadin yasamlari, geleneksel degerler dogrultusunda disipline edil-
meye calisiimaktadir (Koker, 2007: 144). Haberlerdeki sézclk secimleri
ve climle yapilari ise cinsiyetciligi gizlemekte; kurulan edilgen climleler
habere konu olan kadinlarin 6zne olma hallerini ortadan kaldirmakta-
dir (Kéker, 2007: 138). Bu baglamda hem kadinlarin habere konu edilis
bicimleri hem de iletisim araclarinin kadin konularina yaklasim bigimi
cinsiyetgi bir nitelik tasimaktadir.

Amaci Urinl tanitmak ve satiimasini tesvik etmek olan reklamlar ele
alindiginda ise reklamlarin iceriginin oncelikle ticari stratejilerle belir-
lendigini séylemek miamkindur. Bu stratejinin sinirlari icinde reklamin
sundugu “gerceklik”, secilmis bir gercekliktir. Reklamcilar yeni bir imge
yaratmak ya da tanimlamak yerine var olani strdirmektedir. Dolayisiyla,
cinsiyetci kalipyargilar araciligiyla reklamlar toplumsal iligkilerin yeniden
Uretilmesinde etkili olmaktadir (Yavuz, 2006: 122-123). Bu bakis acisiyla
reklamlar, basitce belirli bir mal ve Grindn tanitiimasinin 6tesinde “daha
iyi yasam tarzin1” dnermektedir (Berger, 2006: 142). Sunulan bu hayat
tarzi cercevesinde ise kadin kimliginin de belirlendigini séylemek mim-
kanddar.

Reklamlarda kadinlarin temsil edilis bigimi, pek cok arastirmanin konusu
olmustur. S6z konusu arastirma bulgularina gore, reklamlarda genellikle
kadinlar evicinde anne, es ve ev kadini olarak temsil edilmektedir. Ancak
kadinin reklamlardaki temsil edilis bicimiyle “gercek” yasamdaki konu-
mu birbirinin zittidir. Evler, reklamlardaki gibi duzenli ve yasam izlerinin
bulunmadigi parlak, kusursuz yizeyler degildir; aksine kadinlarin go-
rinmez emekleriyle diizenli hale gelmektedir (Altan, 2006: 211). Buna
ek olarak; reklamlardaki kadinlara dair temsiller kadini basitce ev kadini
olarak gostermek yerine; kadinlarin aliskanhklari, tarihi ve psikolojisi de
incelenerek kadini kendi kimligini tiketimle tanimlayacak, kendini tu-
ketimle ifade edecek ve tiketimle rahatlamayi saglayacak bicimde ikna
etmeye calismaktadir. Dolayisiyla, tlketici olarak konumlandirilan kadin,
sunulan imgelerle 6zel alana hapsedilmektedir. Bunun yani sira tiiketim
yoluyla kadinlarin ev disinda bir 6zgurlik alanina sahip oldugu imgeler
de reklamlarda yer almaktadir; ancak reklamlarda calisan ve 6zgur kadin
imaji da tiketimle desteklenmektedir (Timisi, 1997: 36).
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Erkekler, reklamlarda genellikle ev disinda ve aktif olarak gdsterilmek-
te; teknolojik aletler, otomobillerin satin alinmasi, bakimi, gézetimi, te-
mizligi onlarin ilgi alani iginde temsil edilmektedir (Yavuz, 2006: 128).
Bununla birlikte, sadece kadinlarin yer aldigi reklamlarda bile kadinlara
neyi nasil yapmalari gerektigini sdyleyen, onlara 6gut veren bir erkek
sesi arka planda yer almaktadir (Bliker ve Kiran, 1999: 45).

1980’li yillardan itibaren ise televizyon programlarinda yasanan degisi-
me paralel olarak reklamlarda modern, calisan, 6zgur kadin temsillerine
yer verilmeye baslanmistir. Modern kadin imgesinin temel unsurlari ise
toplumsal hayatin her alaninda aktif rol Gstlenmek, ev ve calisma hayati
arasinda bir denge kurmak, bilim ve teknolojiye acik, saghkli ve glizel
olmaktir. Bu imge bir tir “stper kadin”dir; kadin eskiye oranla daha
fazla rol Gstlenmekte bununla birlikte eski rollerini de bunlarin icinde
eritmektedir (Timisi, 1997: 39). Bununla birlikte reklamlarda Grlnleri
kullananlarin kadin olarak sunulmasi ayni zamanda yine kadin bedeni-
nin sergilenmesine de imkan tanimaktadir. Boylece, kadin bedeni erkek
bakisina sunulurken, ayni zamanda kadinlar kendilerine ideal kadin ni-
teliklerini kazandiracak Grini segmeye de yonlendirilmektedir. Dolayi-
siyla kadin hem tiketen hem de tiketilen konumuna indirgenmektedir
(Gencel Bek ve Binark, 2000: 9). Reklamlarda bu yontemin kullanilmaya
devam etmesi, reklamlarin iceriginde yasanan degisimin yavaslgina isa-
ret etmektedir. Reklamlar, piyasanin taleplerini karsilamak icin yapilmak-
tadir. Bu durum g6z 6nlne alindiginda, rekldamlarin iceriginde édnemli
bir degisikligin s6z konusu olabilmesi igin satis kosullarinin bu degisimi
gerekli kilmalidir (Yavuz, 2006: 125).

Sonug olarak; farkli iletisim turleri de dikkate alindiginda kitle iletisim
araclarinda kadinlar ya farkli kadinlik durumlarina yer verilmeyerek hig
temsil edilmemekte ya da geleneksel toplumsal cinsiyet rolleri icinde
anne ve es olarak temsil edilmektedir. Geleneksel kadin imgesine ek ola-
rak cagdas kadin imgesine yer verilmeye baslanmissa da bu kadin temsi-
linin, geleneksel kadin anlayisla baglantisi devam etmektedir.

1.2.1.2 “Yeni Medya”da Kadinlarin Temsil Edilis Bigimi

Televizyon, gazete, dergi ve sinema gibi geleneksel medya araglarindan
farkli olarak dijital kodlama sistemine dayanan, iletisim strecinin aktor-
leri arasinda es zamanli ve cok yogun kapasitede, ylksek hizda karsilikh
ve ¢cok katmanli etkilesimin gerceklestigi multimedya bigimselligine sa-
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hip yeni iletisim araglari artik yasamin her alaninda ve aninda kullanil-
maktadir (Binark, 2007a: 5). Dijital medya, enformasyon teknolojileri,
bilgisayar dolayimli iletisim, siber uzam, sanal uzam gibi pek cok kav-
ram gundelik konusmalarda siklikla kullanilan kelimeler haline gelmistir.
Tum bu sézclkleri kapsayan ve birlestiren kavram “yeni medya” olabilir.
internet ortam, i-pod, cep telefonu, dijital oyun vb. Gzerinden gercekle-
sen iletisim etkinligi yeni medya dolayimli iletisim olarak adlandinimakta
(Binark, 2009: 60) ve bu dijital teknolojiler, glindelik yasam pratiklerini
farkinda olmasak da kokli bir sekilde dontstirmekte, toplumsal yasa-
min gereklilikleri nedeniyle kullanim yogunlugu artmakta ve bedenin bir
uzantisi/parcasi haline gelmektedir (Binark, 2007b: 21).

Kullanimi giderek artan ve egitim, arastirma, toplumsallastirma gibi pek
cok farkli amaca hizmet eden yeni medya ortami, toplumsal cinsiyet esit-
ligi perspektifiyle ele alindiginda, ilk olarak ¢ok az sayida kadinin ken-
dilerine ait bir bilgisayara sahip oldugunu; genellikle esinin ya da baba-
sinin bilgisayarini kullandigini séylemek miumkindir. Bununla birlikte,
kadinlarin yeni iletisim teknolojilerini benimsemesi yere ve zamana bagli
olarak sinirli kalmaktadir. Kadinlarin ev ve aileye iliskin sorumluluklari,
bu sinirhhiginin en dnemli nedenlerinden birini olusturmaktadir. Kadinla-
rin bilgisayar agina ¢ok fazla katilmamasi ise arastirmacilari teknolojinin
kendisi aracihgiyla cinsiyet ayrimcihidinin yaratilmasi tizerine odaklanma-
ya yoneltmistir. Nitekim yazilim ve donanimin yapilanmasinda genellikle
kadinlar harig¢ tutulmakta; programlama erkek isi olarak gorilmekte, ag
erkekler tarafindan tasarlanmaktadir (Dorer, 2006: 201-202).

Turkiye'de ise bilgisayar ve internet kullanimi her iki cinsiyet acisindan
yetersiz olmakla birlikte, kadinlarin yeni iletisim teknolojilerine katilim
ve erisiminin daha yetersiz oldugunu séylemek mimkindr. Turkiye is-
tatistik Kurumu (TUIK) tarafindan gergeklestirilen “2009 Yili Hanehalki
Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi” sonuclarina gére, 16-74 yas
grubundaki bireylerde bilgisayar ve internet kullanim oranlari sirasiyla
erkeklerde % 50,5 ve % 48,6; kadinlarda ise % 30,0 ve % 28,0'dir (TUIK,
2009a). Intel tarafindan, 2009 yilinda Tirkiye'nin 28 ili ve 55 ilce mer-
kezinde toplam 113 mahallede, 16 yas Uzerinde kisilerin katildigi, bilgi-
sayar kullanimina yonelik gorusleri degerlendirmek amaciyla yaptirilan
“Bilgisayar Kullanim ve Tutum Arastirmasi”“nin sonuclari da kadinlarin
bilgisayara ve internete erisim ve kullanimda dezavantajli konumda ol-
dugunu ortaya koymustur. Arastirma sonuclarina gére, hic internet kul-
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lanmamis kadinlarin orani %32,3 iken, erkeklerde bu oran % 10,2'dir.
Ayrica hanelerdeki duruma bakildiginda, %48,4'Gnde “ailenin yetiskin
oglu”, % 34,6'sinda “baba”, %30,3'Unde “ailenin yetiskin kizi" ve yal-
nizca %18’inde “anne” bilgisayar kullanmaktadir (Intel, 2009).

Yeni iletisim teknolojilerine katilim ve erisim bakimindan sorunlarin yani
sira cesitli arastirmalar, dijital oyunlarda mevcut toplumsal cinsiyet rol-
lerinin yeniden insa edildigini ortaya koymaktadir. Ornegin; toplumsal
cinsiyetin siber uzamda ne sekilde insa edildigini metin tabanl bir oyun
olan MUD ortami Gzerinden hem niceliksel hem de niteliksel alan calis-
masinin bulgulariyla tartisan idil Soyseckin, siber uzamda katilimcilarin
gercek dunyadaki verili kimlik degerlerini ve rollerini tasidigini sapta-
maktadir. Soyseckin’e gore, s6z konusu oyunun yapisi geleneksel top-
lumsal cinsiyet rollerini pekistirmektedir. Karakterlerin arkasinda gercek
insanlarin oldugu ve belirli distince yapilarina sahip olduklari diisiini-
lurse, farkh bir cinsel kimlik tasarimi basitce cinsin giysilerini giymekten
Oteye gecemeyecektir (Soyseckin, 2007: 274).

Yeni medya ortami, toplumsal ve siyasal hareketler tarafindan eylemleri
ve tartismalari organize etmek, duyurmak icin daha yogun bir bicimde
kullanilir hale gelmistir (Binark, 2009: 62). Farkh politik gruplardan ey-
lemcilerin timii, internet’in en temel 6zelligini “genis bilgiye hizli eri-
sim” olarak degerlendirmektedir. Hareketler, gtincel politik ya da teorik
bilgi ihtiyacini internet’ten karsilamakta; grup Gyeleri birbirleriyle ha-
berlesmede, bazi konularin tartisiimasinda internet'i tercih etmektedir.
Ayrica yerel, ulusal ve uluslararasi 6rgtitlenmelerin iletisim ve isbirligi
kurmasinin neredeyse tek yolu da internet’tir (Géker, 2009: 73). Bu agI-
dan degerlendirildiginde, bilisim teknolojileri alani hegomonik 6rintu-
ler ve toplumsal cinsiyet ideolojisi ile bicimlenmis olmasina ragmen ka-
dinlar icin 6zgurlesme, kurtulus ve kendini gerceklestirme olanaklarina
da sahiptir; kadinlar icin ve kadinlar yararina kullanilabilirler. Ozellikle
elektronik yayincilik, elektronik posta ile haberlesme, internet Gizerinden
kiresel ve yerel bilgi bankalarina ulasma, haber ve sohbet gruplarina,
forumlarina katilma, internet Gizerinden egitim vb. pek cok olanak hem
bireysel olarak kadinlari hem de kadin sivil toplum orgutlerinin etkinlik-
lerini desteklemekte ve yayginlastirmaktadir. Bundan daha da 6nemli-
si, kadinlarin kendi s6zlerinin dolasima girmesini olasi kilmakta, onlarin
Ozglvenlerinin artmasina olumlu yonde katki saglamaktadir. Kadin sivil
toplum 6rgutleri acisindan bakildiginda ise bilisim teknolojileri aracilig

33



Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasinda Medya Okuryazarliginin Rolu

ile kolay ve hizl eristikleri bilgiyi daha rahat yoneterek lobicilik faali-
yetlerini glclendirebilmekte, daha kolay 6rgltlenebilmekte ve bu tek-
nolojilerin sagladig seffaflasmadan faydalanabilmektedir (Goker, 2007:
206). Gamze Goker'in internet’in kadin hareketindeki politik tartismala-
ra etkisini Kadin Kurultayr E-grubu Gzerinden ele aldigi calismasinda, bu
grupta yer alan kadinlarla gerceklestirdigi gortismelerde 6zellikle somut
kazanimlarin elde edilecegi durumlarda aktivizmin e-gruplar lizerinden
ilerlemesi genellikle olumlu bulunmakta, etkinlik, hiz ve yayginhk baki-
mindan e-gruplarin etkili oldugu ve bircok somut katkisi oldugu belir-
tilmektedir (Goker, 2007: 237). Ornegin, Kadin Kurultayi E-grubu’nun
yeni Turk Ceza Kanunu ve Medeni Kanun tartismalari sirasinda kadin
sivil toplum o6rgutlerini eyleme gecirmede énemli bir etkisi oldugu ifade
edilmektedir (Goker, 2007: 206).

Bugiin pek cok toplumsal hareket icin internet, politik siireclerin énemli
bir araci olarak gorilmektedir. Politik ve kiltirel micadelelerde taraf
olmak isteyenlerin, yeni teknolojileri glindem disi tutmalarina imkan
yoktur (Goker, 2009: 75-76). Bu noktada vurgulanmasi gereken, yeni
iletisim teknolojilerinin mevcut politik micadelenin yerine ge¢mesine
izin vermeden bu miicadeleye katki saglayacak bir destek mekanizmasi
olarak kullanilabilmesidir (Goker, 2007: 246). internet hicbir toplumsal
ve siyasal degisimin tek basina tetikleyicisi olamaz; ancak internet’in ba-
sarisi birbirinden uzak dismis birey veya topluluklari tek bir hedef et-
rafinda kenetlemekte, yapici bir tartisma platformu yaratmakta, basarih
stratejileri bir mekandan digerine tasimakta ve haberleri hizla paylas-
makta yatmaktadir (Tung, 2005: 152).

Sonuc olarak; yeni medya ortami, geleneksel toplumsal cinsiyet rollerini
pekistiren bir nitelige sahip olmasina ragmen kadinlar icin 6nemli kaza-
nimlar saglama potansiyeline de sahiptir. Bununla birlikte, yeni iletisim
araclan kiclik ama bagimsiz ve alternatif medyanin gelisebilmesi icin de
uygun zemin saglamaktadir (Binark, 2007 b: 22). Bu, cinsiyetci olmayan
bir medya ve toplumsal esitsizliklerin giderilmesine yonelik verilen mu-
cadele icin de 6nemli bir katki saglamaktadir.

1.2.2 Medya Sektériinde Calisan Kadin Profesyoneller

Medyanin sahip oldugu cinsiyete dayali bakis agisinin devam etmesin-
de, cinsiyetci degerler sisteminin mesruluk kazanmasinda iletisim arag-
larinda calisan profesyoneller etkili bir rol oynamaktadir. Ayrica kendi
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ilgi ve cikarlarinin gerektirdigi iletisim bigiminin kurulmasina da katkida
bulunmaktadir. 20. ylzyilin ikinci yarisina kadar, kadin profesyonellerin
gOruslerinin iletisim araclarinda karsilik bulmamasi, medyada calisan ka-
dinlarin oraninin dustk olmasiyla da yakindan ilgilidir. Medyanin isleyis
mekanizmalarinin olusturulma streci icinde calisma ve uygulama pratik-
leri de erkekler tarafindan belirlenmistir. 20. ylzyilin ikinci yarisindan iti-
baren medyada calisan kadin profesyonellerin sayisinda belirgin bir artis
olmasina ragmen, erkeklerin karar verme yetki ve sorumluluguna sahip
olmaya devam etmesi, kadinlarin gorUslerinin iletisim araglarinda yer al-
masini halen engellemektedir (Aziz vd., 1994: 13). Dolayisiyla, medyada
calisan kadin profesyonellerin konumunun kadinlarin medyada temsil
edilis bicimleri tzerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugu distnutlmekte-
dir.

Kadina yonelik mesleki ayrimciligin en yogun yasandigi sektorlerin ba-
sinda medya sektori gelmektedir. Bu sektérde calisan kadin profesyo-
nellere 6denen lcret ve yapmalari beklenen goérevler, erkek calisanlar-
dan farklihk gostermektedir (Timisi, 1997: 2, 12). Medya sektérindeki
farkh alanlarda goérev yapan kadinlarin konumlari birbiriyle benzerlik
gostermektedir. Ornegin, kadin ve erkek okur icin gazetelerdeki haber
konularinda bir ayrisma s6z konusudur. Dolayisiyla, bu farklilasma ka-
din ve erkek gazetecilerin konumlarini da belirlemekte; calisma alan-
larini farkhlastirmaktadir. Kadinlara yonelik olarak distnualen haberler
hem kuclimsenmekte hem de bu haberleri hazirlayan kadin gazetecile-
rin konumlari erkek gazetecilerden daha asagi goriulmektedir. Kadinlara
yonelik ayrimciligin en az oldugu alanlardan biri olan radyo ve 1950’li
yillardan itibaren kadinlar icin yeni bir istihdam alani yaratan televizyon-
da da gazetelerdeki gibi cinsiyete dayall isbolimiinin devam ettigini
sdylemek mumkindir. Ozellikle televizyonun ilk dénemlerinde haber
muhabirligi ve spikerligi gibi alanlar kadinlara kapali kalmistir. 1970°li
yillardan itibaren bati tlkelerinde kadin gazeteci sayisinda kismi bir ar-
tis yasanmasina ragmen, (Timisi, 1997: 15-18) diinya 6lceginde medya
sektoriinde calisan kadinlarin sinirhhgini gésteren calismalar ve raporlar
1970’lerin basinda Bati tlkelerinde medyada calisan kadinlarin oraninin
%20'nin altinda oldugunu ortaya koymaktadir. Bununla birlikte, mevcut
cinsiyetci isboliml dogrultusunda bitin UGst diizey yoneticilerin, foto
muhabirlerinin ve kameramanlarin erkek; duizelticilerin ve montajcilarin
ise kadin calisanlar oldugu goérilmektedir (Koker, 2007: 120). Kismi ar-
tisin en 6énemli nedenleri, iletisim Fakdlteleri'nden mezun olanlarin he-
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men hemen yarisinin kadinlardan olusmasi ve 1960l yillardan itibaren
ylUkselen feminist dalgadir. Feministler, kadinlarin basin yayin alanindaki
eksikliginin iletisim araclarinda temsil edilen toplumsal cinsiyet imgeleri-
ni dnemli dlgtde etkiledigini vurgulamislardir (Timisi, 1997: 18).

2000'li yillarin basindan itibaren medya sektdriinde calisan kadin
gazeteci-yayinci oranlari, ¢alisanlarin yaklasik % 40ina yaklasmis du-
rumdadir (Koker, 2007: 122). Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu tara-
findan 2000 yilinda yapilan bir arastirmaya goére, 40 llkede 300 bin ga-
zeteci calismakta ve bunlarin % 38’ini kadinlar olusturmaktadir (Mater
ve Calislar, 2007: 171). Yogun bir sekilde Bati Glkelerinde ve dinyanin
pek cok farkli cografyasinda, otuz yildan beri medyada calisan kadin
profesyonellerin niceliksel artisini konu alan, sosyal profillerini gésteren
arastirmalarin sonuclar énemli veriler ortaya koymaktadir. Ozet bir ak-
tarim ve genellemeyle s6z konusu veriler sunlardir: Calisan kadinlarin
cogunlugu 25 yasin altinda ve yuksekdgrenimli olup erkek calisanlarla
karsilastirildiginda daha az kazanmakta ve mesleki kariyerine daha sik
ara vermektedir. Ayrica, kadinlar daha ¢ok haftalik ve aylik dergilerde
calismakta; yerel ve bolgesel yayin kuruluslarinda gorev almayi secmek-
tedir. Radyo calisani kadin sayisindaki artis diger iletisim araglarina gore
daha yuksektir; televizyonda sunucu olarak gorev alan kadinlarin sayi-
si ise bu alandaki diger islere gére buyuk bir artis gdstermistir. Ayrica,
gazetelerin kadin sayfalarinda ise baslayan kadinlarin daha cok egitim,
saglik ve kultur sayfalarinda gorevlendirildikleri; politik ve ekonomik ikti-
dar cevreleriyle isbirligi gerektiren muhabirlik, yazarlik alanlarinin kadin-
lara kapaliliginin devam ettigi; politika, ekonomi, diplomasi ve spor ya-
zarligi/program yapimcihdi gibi alanlarin daha az sayida kadin calisanin
yer aldigi alanlar oldugu ortaya konmustur. Kadin calisanlar ister kdse
yazari isterse program yapimcisi ya da sunucusu olarak gorev alsinlar,
kendilerinden “kaliteli ve iyi yasamin kilavuzlugu”nu yapmalari beklen-
mektedir (Kdker, 2007: 122-123).

Ust diizey yonetici kadin sayisina bakildiginda ise 2000'li yillarda bile
bu sayida 6nemli bir artis gerceklesmedigi gorilmektedir (Koker, 2007:
127). Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu’nun yukarida da yer verilen
arastirma sonuclari, Ust diizey karar alma mekanizmalarinda calisan ka-
dinlarin oraninin ancak % 3 oldugunu gdstermektedir (Mater ve Calis-
lar, 2007: 171). Medya sektdrinde kadinlarin yonetici konuma yuksel-
melerini engelleyen cam tavanlar oldukca kalindir; kadinlar ancak orta
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diizey yonetici konumunda yer alabilmektedir. Bununla birlikte medya
kuruluslarinin sahiplik yapilari da incelendiginde, kadinlarin oranlarinin
en dusik dizeyde kalmaya devam ettigi gorilmektedir (Koker, 2007:
127-128).

Turkiye’de medya sektériinde calisan kadin profesyonellerin durumu
dinyadakinden buyik degisiklikler gostermemektedir (Koker, 2007:
130). Avrupa ve Amerika’da 19. yy sonlari ve 20. yy. baslarinda kadinlar
gazeteci olarak bir kimlik sahibi olmalarina ragmen, Tlrkiye'de, Cumhu-
riyetin ilanindan itibaren bu mimkiin olabilmistir. Gazeteciligi meslek
edinmis ilk kadinlar Sabiha Sertel, Adviye Fenik, Suat Devres ve Neriman
Hikmet'tir. Bu doneme kadar ise kadinlarin bu cabalar egitimli kadinla-
rin hobisi olarak diastntlmustir (Timisi, 1997: 14). Osmanli Devleti'nde
kadinlar seslerini dergiler ve gazeteler aracihgiyla duyurmaya calismislar-
dir. 1868 yilinda Terakki gazetesinin cikarttigi “Terakki-i Muhadderat”,
ilk Osmanl kadin dergisi olarak kabul edilmektedir. Bu gazetede kadin-
lar tarafindan cogu imzasiz ya da takma isimlerle génderilen mektuplar
yayinlanmistir (Kirca Schroeder, 2007: 137). ilk kadin gazeteci olarak bi-
linen Arife Hanim ise 1885 yilinda “Stdkufezar” isimli ilk kadin gazetesini
ctkarmistir (Timisi, 1997: 13). “Hanimlara Mahsus Gazete" ise 1895-1908
yillar arasinda cikarilan en uzun 6murlt kadin dergisi olma 6zelligini ta-
simaktadir. ilk defa kadinlarin kendileri tarafindan ve kadinlar icin bilgi-
nin Uretildigi, yayildigi bir forum olusturmustur (Kirca Schroeder, 2007:
137). Il. Mesrutiyetin ilanindan sonra ise kadinlarla ilgili ctkan gazete ve
dergilerin sayisinda artis olmustur. Bu gazete ve dergilerin baslicalari
Demet, Kadinlar Diinyasi, inci, Hanimlar Alemi'dir (Akdogan, 2001: 40-
41). Kadinlar Diinyasi, erkekler yerine dergide kadinlar galistirmayi ilke
olarak benimseyen, Osmanli'nin son dénemlerindeki feminist hareketi
destekleyen bir dergi olmustur (Kirca Schroeder, 2007:138).

Daha 6nce de bahsedildigi tGzere, Tlrkiye'de kadinlarin gazeteci olarak
bir kimlik sahibi olmalari Cumhuriyetin ilanindan itibaren mimkin ola-
bilmistir. Cumhuriyet sonrasi basin yayin kurumlarinin devlet eliyle ya da
destegiyle kurulmasi kadin gazeteciler icin dnemli bir baslangig ve firsat
olmus; kadinlarin éniine herhangi bir engel konulmamistir. Ornegin rad-
yoya bakildiginda, Batida kadinlar haber spikeri olmak icin 1950’li yilla-
rin sonlarini beklemelerine ragmen, Turkiye'de radyonun ilk yillarinda
kadinlarin teknik hizmetlerin disinda 6zellikle cevirmen, spiker ve seslen-
dirme sanatgisi olarak 6nemli gorevler aldiklarini séylemek mimkindur.
Ancak, televizyonun yayina gecmesine kadar radyo haber dairesinde
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gazeteci olarak calisan kadin muhabir sayisi cevirmenlerin disinda yok
denecek kadar azdir (Timisi, 1997: 17-18). 1964 yilinda kurulan Turkiye
Radyo Televizyon Kurumu (TRT), 1967 yilinda yayina baslamistir. Hem
radyoda hem de televizyonda calisanlar resmi bir sinav sonucu secilmis
olup bu alanda kadin ve erkekler esit calisma sansina sahip olmuslar;
ancak gazeteciligin kadin meslegi olarak goriilmemesi kadinlarin radyo
ve televizyonda genellikle biro hizmetlerinde ve muhabirlik disindaki
calisma alanlarinda istihdam edilmelerine neden olmustur (Timisi, 1997:
20).

1990’lardan itibaren daha cok sayida kadin, medyanin farkli is alanla-
rinda calismaya baslamistir. Bunun en gorinir nedeni, bu yillardan iti-
baren 6zel yayincilik sirketleri ile bunlara is yapan bagimsiz produksiyon
sirketlerinin sayisindaki artisa paralel olarak insan kaynaklarina olan ge-
reksinimin de artmasidir. Bu nedenle sektér daha az cinsiyetgi bir tutum
takinmak zorunda kalmistir (Kéker, 2000: 328).

2000'li yillarin basindan itibaren medya sektoriinde calisan kadinlarin
durumuna bakilacak olursa, Tablo 1.1°de gérildiigi gibi TUIK tarafin-
dan 2002 yilinda gerceklestirilen “Yayin Kurumu Sayisi ve Calisanlarin
Nitelikleri Arastirmasi”“nin sonuglarina goére radyo, radyo-televizyon
ve televizyon kanallarinda Ucretli olarak calisanlarin yaklasik Ggcte biri-
ni kadinlar olusturmaktadir. Kadinlarin yayin kurumlarinda 6zellikle de
radyo-televizyon’larda sunuculuk gibi daha cok “gdze ve kulaga hitap
eden” alanlarda istihdam edildigi, radyoda yonetici pozisyonunda is-
tihdam edilen kadin sayisinin diger yayin kurumlar ile kiyaslandiginda
daha yuksek oldugu gorulmektedir (KSGM, 2008: 12).

Tablo 1.1: Yayin kurumu sayisi ve Ucretli calisanlarin nitelikleri (KSGM, 2008: 12)

Ucretli Calisanlarin Yillik | Yonetici Program Teknik Personel

Ekonomik Ortalama Sayisi Personeli

Faaliyet

Toplam Erkek |Kadin |Erkek |Kadin |Erkek |Kadin |Erkek |Kadin

Toplam 14 849 9851 (4999|3594 (2120 |[607 |1939 (4830 |[465
(Tam Yayin
Tarleri)

Radyo 2 166 1265 | 901 616 640 | 231 54 118 83

Radyo-TV |10 231 6857 [3374|2379 |1208 |301 1855|4038 |245

Televizyon |2 452 1729 |723 |599 273 |75 30 674 138
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Tablo 1.2'de goruldagu gibi, bolgesel ve yerel yayin kurumlarinda istih-
dam edilen kadinlarin sayisi, ulusal yayin kurumlarina kiyasla nispeten
daha yuksektir. Yerel ve bolgesel yayin kurumlarindaki calisan kadin ora-
ni %43 iken; ulusal yayin kurumlarinda calisan kadinlarin orani sadece
%30'dur (KSGM, 2008: 12). Diger Ulkelerde gerceklestirilen calismalar
da bu sonucu destekler niteliktedir. Ulusal iletisim araclarinda calismak
bir prestij olarak degerlendirilmekte, diger araclarda calismak ikinci pla-
na atilmakta, dolayisiyla kadinlar yerel televizyon ve radyolarda istihdam
edilmektedir (Timisi, 1997: 20).

Tablo 1.2: Yayin kurumu ve Ucretli calisanlarin sayisi (KSGM, 2008: 12)

A. Tam yayin tirleri (Radyo, Radyo Televizyon ve Televizyon) B. Ulusal yayin C. Bélgesel
yayin D. Yerel yayin

Yayin Taru Yayin Kurumu | Ortalama Ortalama Ucretli | Toplam
Sayisi Ucretli Calisan Calisan
Sayisi Kadin Sayisi Erkek
A 1.282 4.998 9.851 14.849
B 52 3.253 7.575 10.828
C 121 540 690 1.230
D 1.109 1.205 1.586 2.791

TRT ve RTUK gibi kamu hizmeti yapan yayinci ve dizenleyici kuruluslarda
kadin calisanlarin durumuna bakildiginda, ticari yayin kuruluslarindan
farkh bir durumla karsilasilmamaktadir. Her iki kurumda da calisanlarin
Ucte birinin kadin oldugu, Ust dluzey yonetici olarak calisan kadinlarin
oraninin ise sadece %1 oldugu ve kadinlarin genellikle orta dlizey yone-
tim kademelerinde yogunlastigi gérilmektedir (Koker, 2007: 131).

Yazilh basinda calisan personelin kadrolari incelendiginde ise Tablo
1.3'de de goruldugu Uzere, kadin calisanlar grafikerlik, yazi isleri madar
yardimciligi gibi belirli alanlarda calismaktadir. Ayrica, bu gérevlerdeki
kadinlarin sayisinin erkeklerin sayisina yakin oldugu da goérilmektedir.
Ancak Ust dlzey yonetici (Genel Yayin Muduri, Genel Yayin Yonetmeni,
Genel Yayin Koordinatérl) pozisyonundaki kadin calisanlarin orani % 20
seviyesindedir.

39



Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasinda Medya Okuryazarhiginin Rolu

Tablo 1.3: 2007 yili Kasim ayinda gazete/ dergilerin yayin béliminde ¢alisan personelin
kadrolarina gére sayisi’ (' TUIK, 2007)

Kadro durumu Toplam Gazete Dergi

Toplam | Erkek Kadin Erkek Kadin | Erkek Kadin

Toplam 43275 | 29010 | 14265 | 13008 | 4524 | 16 002 | 9 741
Genel yayin

mudard 2 048 1724 324 706 98 1018 226
Genel yayin

yonetmeni 2015 1585 430 579 90 1006 340
Genel yayin

koordinatoéri 945 698 247 220 47 478 200
Genel mudur/

muessese

mudurd/idare

mudira 919 749 170 349 72 400 98
Sorumlu yazi

isleri midura 2 443 1765 678 740 226 1025 452
Yazi isleri

mudari 2 239 1568 671 857 290 711 381
Yayin yénetmeni | 1 006 711 295 152 49 559 246
Sayfa editori 3037 1908 1129 841 441 1067 688
Yazi isleri mudir

yardimcisi 472 262 210 102 66 160 144
Redaktor 842 518 324 204 78 314 246

istihbarat ve
haber bolim

sefi 370 250 120 180 47 70 73
Haber mudird 711 500 211 347 107 153 104
Bagyazar 395 285 110 141 22 144 88
Yazar 5970 3911 2 059 1466 477 2 445 1582
Muhabir/foto

muhabiri 6 553 4 585 1968 3823 1447 762 521
Karikaturist 263 202 61 40 12 162 49
Ressam/grafiker | 2 014 1114 900 300 185 814 715
Dlzeltmen 778 459 319 245 123 214 196
Bolge /il

temsilcisi 407 305 102 132 35 173 67
Diger 9 848 5911 3937 1584 612 4327 3325

2008 yili Yazili Medya Iistatistiklerine gére ise gazete ve dergilerde ca-
lisanlarin sayist 2007 yilina gore % 1,1 azalmistir. 2008 yili Kasim ayi
itibariyle gazete ve dergilerde 52 450 kisi calismakta olup bunlarin %
29,3’linG kadinlar olusturmaktadir (TUIK, 2008).

12007 yilina ait verilerin kullaniimasinin nedeni, Tiirkiye istatistik Kurumu’nun web sitesinde yayinlanan 2008 yili Yazili
Medya Arastirmasinin verileri arasinda “Kasim ayinda gazete/dergilerin yayin boéliminde calisan personelin kadrolarina
gore sayisi”na iliskin verinin yer almamasidir.
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Tablo 1.4'te de gérildigu Gzere, 2008 yili Yazill Medya istatistiklerine
gore, kadinlar yazili medyada basim, dagitim bolimlerine kiyasla daha
cok yayin boliminde calismaktadir. Lisans ve lisanststl egitimini ta-
mamlamis kadinlarin 6n lisans, lise ve lise alti egitim almis kadinlardan
gorece fazla istihdam edildigi ve egitim acisindan yeterli donanima sa-
hip olmasi halinde bile kadinlarin, erkeklere kiyasla sektorde esit diizey-
de yer alamadiklar gérilmektedir.

Tablo 1.4: 2008 yili Kasim ayinda gazete/dergilerde calisanlarin egitim durumu (TUIK,
2008)

Egitim
durumu Toplam Yayin Basim Dagitim

P Bolimii Bolimii Bolimii

Toplam | Erkek Kadin | Erkek Kadin Erkek Kadin | Erkek | Kadin
Toplam 52 450 37 089 15 28745 | 14044 | 4620 | 513 3724 | 804
361

Lise alti 5391 4692 699 1969 527 1563 | 93 1160 | 79
Genel 13949 10 489 3460 | 7239 2958 1710 174 1540 | 328
lise
Mesleki 3017 2320 697 1670 631 471 37 179 29
ve
teknik
lise
On 3480 2 257 1223 | 1791 1134 246 34 220 55
lisans
Lisans 21769 13 996 7773 | 12893 | 7365 580 150 523 258
Yiiksek 4 844 3335 1509 | 3183 1429 50 25 102 55
lisans/
doktora

iletisim alaninda egitim alan 6grenciler cinsiyetleri acisindan incelenecek
olursa, Ogrenci Secme ve Yerlestirme Merkezi (OSYM) 2008-2009 6gre-
tim yili egitim birimlerine gore 6grenci ve 6gretim elemanlari sayilarina
iliskin verilere dayanarak iletisim Fakultelerinden/iletisim Bilimleri Fakl-
telerinden mezun olan kiz 6grencilerin sayisi ile erkek 6grencilerin sayi-
si hemen hemen ayni diizeydedir? (OSYM, 2009). Bu duruma ragmen,
yukarida da acgiklandigi Gzere, medya sektoriinde istihdam edilen kadin
calisanlarin oraninin erkeklere kiyasla bu denli distk olmasi oldukca dik-
kat cekicidir.

Medya sektoriinde istihdam edilen kadin profesyonellerin oraninin du-
suk olmasinin sebeplerine bakildiginda ise bu sektérin is yapisi ve kosul-

2 2008-2009 o6gretim yili egitim birimlerine gore 6grenci ve 6gretim elemanlan sayilarina iliskin verilere ulasmak igin:
http://www.osym.gov.tr/Genel/BelgeGoster.aspx?F6E 10F8892433CFFD4AF1E F75F7A79689DACT0DE3DF29AC6
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larinin erkek calisanin calisma dizeni ve ihtiyaciyla paralellik gosterdigini
soylemek mimkindir. Sektor hizli teknolojik gelisime ihtiyagc duymak-
ta; dolayisiyla zaman, bilgi ve iktidarla es anlamli hale gelmektedir. Bu
kosullar altinda, ataerkil yapinin hikiim stirdigu toplumsal sistem ice-
risinde kadinlar icin cesitli zorluklar da ortaya cikmaktadir. Geleneksel
degerler cergevesinde aile, kadinlar icin sorumluluklarin temel merke-
zi haline gelmekte; dolayisiyla kadin calisanlarin ¢ocuk sahibi olmalari
gorevlerinden bir stire ayrilmalarini gerektirmektedir. Kadin calisan kisa
strede isine donse bile, sektérin kosullarina uyum saglamasi belli bir
zaman almaktadir. Bu nedenle, sektor icin gereken bilgi ve yetenekler
disinda toplumsal sorumluluklar kadinlar icin énemli bir engel olustur-
maktadir. Ayrica, gece calismasi da kadinlarin karsilastiklari énemli pra-
tik zorluklardan biridir. Bu zorluk, onlarin belirli alanlarda calismasini
engellemektedir (Timisi, 1997: 21-23).

Yeni iletisim arag ve ortamlarinin kullanilmaya baslanmasi, bilgisayar
temelli siber yayincilik tarlerinin ¢ikmasi ise ¢alisma bicimlerini degi-
siklige ugratmistir; ancak medya sektdriinde calisan kadinlar agisindan
cinsiyetgi isbolumu yeni gorintiler altinda devam etmektedir. Calisma
bigimlerindeki degisiklik, mekan gerekligini ortadan kaldirmis ve med-
ya sektorlinde calisanlarin esnek calisma bicimlerine gore istihdam edi-
lebilmelerini olanakli kilmistir. Bu gelismeler medya sektériinde calisan
kadinlari olumsuz yonde etkilemekte; bu sektdre yeni katilan egitimli ve
uzmanlasmis kadinlarin gecici calisan konumunda ya da is glivencesin-
den yoksun bir calisma ortaminda istihdam edilmelerine yol agmaktadir.
Serbest calisan gazeteciler arasinda kadin gazetecilerin orani yukselir-
ken; tam zamanh calisanlar olarak erkekler yeglenmeye devam etmekte-
dir (Koker, 2007: 121).

Medya kurumlarinin esit ise esit Ucret ilkesini benimsemelerine ragmen,
medya sektoriinde ancak dustik oranda kadin calisanin esit ise esit Ucret
politikasiyla istihdam edildigini soylemek mamkiindir. Bu durum yuka-
rida da bahsedildigi Gzere, medya endUstrisindeki yatay ve dikey ayrim-
cihktan kaynaklanmaktadir (Timisi, 1997: 21). Kadinlar erkeklerin daha
az yer aldigi, daha az bilgi ve yetenek gerektiren alt kademelerde yer
alirken; erkekler karar alma mekanizmalarinda yer almaktadir. Kadinlara
herhangi bir uzmanlk alani saglamaktan uzak olan isler, onlarin gele-
cekte daha Ust kademelere yikselmesine engel olmaktadir. Kadinlarin
emeklerinin daha az sorumluluk gerektiren islerde kullaniliyor olmasi,
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yapilan islerin sayginliginda da derecelendirmeye gidilmesine neden ol-
makta; daha az bilgi ve yetenek gerektiren, sorumluluk isteyen bu islerin
Ucreti de daha dusik olmaktadir (Timisi, 1997: 21).

Sonug olarak; medya sektoriinde calisan kadin profesyonellerin durum-
larina bakildiginda, istihdam edilen kadinlarin oraninin oldukga duistk
oldugunu ve bu oranin daha Ust pozisyondaki gérevlerde daha da dus-
tagunu gérmek mimkindur. Bu noktada kadinlarin yer aldigi her alan
bir micadele alani olarak degerlendirilirse, medya sektériinde calisan
kadin profesyonellerin oraninin artmasi ayrimciliga karsi bir baski un-
suru yaratabilir ve bu yolla toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasina
katkida bulunabilir. Ancak, sektérde Ozellikle yonetici kadrolarin erkek-
lerden olusmasi ve erkek egemen zihniyetin varligini korumasi, sektérde
calisan kadinlarin medya urlnlerine farkh bir bakis acisi getirme konu-
sundaki isteklilikleri ve biling dlizeyleri Gzerindeki belirleyici etkisinin, bu
alanda koklu bir dontsimuin saglanmasi 6niinde engel olusturabilecegi
de g6z Online alinmalidir.
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2. MEDYA OKURYAZARLIGI
2.1 Medya Okuryazarhgi Kavraminin Ortaya Cikisi

Medya araciligiyla yaygin olarak dolasima giren gorintu, ses ve yazilarin
da icinde bulundugu kodlama ve kod ¢éziimleme siregleri, hem uygu-
layicilar hem de alicilar icin yeni donanimlari gerekli kilmistir. Medyanin
toplumsallasma slrecindeki konumu egitim icinde kullanilmasina yol
acmis, medya ve egitim iliskisi cesitli yaklasimlar temelinde ele alinma-
ya baslanmistir (Turkoglu, 2007: 277). Medya ve egitim iliskisinde iki
yaklasimdan séz etmek mimkiindir. ilk yaklasimda medya bir arac ola-
rak kullanilmaktadir. Yani, gazete ve dergilerde cikan yazilardan, radyo
ve televizyonda yayinlanan programlardan ilk ve ortadgretimde genel
kaltar dallarinda ve ozellikle tarih, cografya, Turkge ve sosyoloji ders-
lerinde yararlaniimaktadir. ikinci yaklasimda ise medya masaya yatirila-
rak incelenmektedir. Haber kaynaklari, haberi ya da programi olusturan
mekanizmalar arastirilmakta; bunlara yon veren egilimler ya da cikarlar
saptanmaktadir. Boylece, 6grenciler elestirel diisinmeyi ve medyayi de-
gerlendirmeyi 6grenmektedir. S6z konusu iki yaklasim birbirinden ¢ok
farkhdir (Topuz, 2007: 18).

Yukarida bahsedilen iki yaklasimin gelisimine tarihsel acidan bakildigin-
da, kitle iletisim araclarindan bir egitim materyali olarak yararlanilabile-
cegi duslncesi, o6zellikle 1920'li ve 1930'lu yillarda Avrupa ve Amerika
Birlesik Devletleri’nde yogun olarak dile getirilmistir. iletisim araclarinin
pedagojik bir etkisi ve yararinin olacagi anlasildiktan sonra, sosyalist ul-
keler de bu araclara 6gretim mufredatlarinda yer vermeye baslamislar-
dir. Ardindan medyanin bir egitim konusu olarak masaya yatiriimasinin
uygun olacagi dusunulmustir. Dolayisiyla “Medya okuryazarligi” yeni
bir kavram olmasina ragmen, bir disiplin olarak 20. ylzyilin baslarina
degin uzanan bir gecmise sahiptir (inal, 2009: 15). ilk defa 1930’larda
Buyuk Britanya tarafindan bireyleri 6zellikle cocuklari medyanin zararh
etkilerine karsi korumayi amaclayan egitsel bir arac olarak ele alinmistir
(Taskiran, 2007: 91). Medya okuryazarligi yerine “medya egitimi” ifade-
sini tercih eden ve medya egitiminin ingiltere’deki énciisii olarak kabul
edilen Len Masterman’in da belirttigi gibi, “1930’larda medya okurya-
zarligi, medyanin manipulatif dogasina karsi savas verilen medya karsiti
bir egitimdir” (akt. inceoglu, 2007: 22). 1960l yillarin basinda ise med-
ya egitiminde dnemli bir degisiklik yasanmistir. Medya yoluyla 6gret-
menin yerine, medya hakkinda 6gretme tzerinde durulmaya baslanmis-
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tir. Ozellikle televizyonun, bir kitle medyasi metni olarak ¢6ziimlenmesi
becerileri Gzerinde duran egitim programlarinin gelistiriimesine 6nem
verilmistir (Aktas, 2007: 219).

1980’li yillarda uluslararasi kurum ve kuruluslarca medya okuryazarli-
g1 egitiminin 6nemi tartisiimaya baslanmis; yazili ve gorsel kaynaklarin
olusturdugu iletilerle donatilmis dinyada, aktif bir yurttas olabilmek
icin yeni ve zengin iletisim becerilerinin gerekli oldugu ileri strilmus-
tar (inal, 2009: 37). Bu calismalardan biri, 1960’ yillardan beri konuyu
glindeminde tutan Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kultir Kurumu
(UNESCO)'nun 1982 yilinda 19 tlkeden uzmanlarin katihmiyla gergek-
lesen toplantinin ardindan yayinladigi bildiridir. Bu bildiride, medya
egitiminin tim medyayl kapsamasi gerektigi, medya aracihgiyla 6g-
renme yerine medya hakkinda 6grenme gibi hususlara yer verilmistir.
UNESCO’nun bu alandaki galismalari farkl yillarda da devam etmis; bu
calismalar medya okuryazarligi ile ilgili tartismalara yon vermistir (Bi-
nark ve Gencel Bek, 2007: 44-45). Bununla birlikte, medya okuryazarlig
konusu 6zellikle Amerika ve ingiltere’de agirlikli olarak ele alinmakta,
farkli disiplinlerden katilimcilarin esliginde konferanslar diizenlenmekte
ve arastirma calismalar gerceklestirilmektedir (Taskiran, 2007: 94).

Medya okuryazarligi, medyayl tanimaya doénuk bir bilgilenme ugrasi-
na donuserek, bir biling ve bilgilenme alani niteligi kazanmistir. Medya
okuryazarlidi ile ilgilenen akademisyenler ve diger ilgililer konuya iligkin
cok sayida kavram ve bakis acisi gelistirerek konunun akademik alanda
da tartisiimasini saglamislardir (inal, 2009: 37).

1920'li yillardan itibaren medyanin programli bir bicimde egitimde
ele alinmaya baslanmasi ve bir 6gretim konusu olarak kabul edilme-
siyle baslayan sirecte, buglin artik iletisim bilimcilerin yani sira ilk ve
ortadlizeyde gorev alan egitimciler de medya konusunda bilgilenme
ve bilinglenmenin cok erken dénemlerden itibaren baslamasi gerektigi
Uzerinde durmaktadirlar. Nitekim pek cok Ulkede, medya okuryazarligi
konusunda ulusal bir politika belirlenerek harekete gecildigini gérmek
mimkindir. ilk ve ortadgretim mufredatlarinda medya egitimi, medya
pedagojisi, medya okuryazarhgi gibi cok cesitli adlarla derslere ve pratik
uygulamalara yer verilmektedir (inal, 2009: 16-17).

2.2 Medya Okuryazarligi Kavraminin Tanimi

Pek cok kisi, okuryazarlik kavramini yazili basinla iliskilendirerek okuma
yetenegi olarak anlamlandirmaktadir. Bazilari ise film ve televizyon gibi
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diger medya araclarini da g6z 6niine alarak, bu terimin kapsamini gérsel
okuryazarlik olarak genisletmislerdir. Bazi yazarlar ise terimi, bilgisayar
okuryazarlgi olarak degerlendirmislerdir (Potter, 1998: 4). Tiim bu okur-
yazarhk pratiklerini kapsayacak bir terim olan medya okuryazarlgina
iliskin tanimlar incelendiginde ise medya okuryazarliginin genelde: “...
yazili ve yazili olmayan mesajlar dahil farkli formatlardaki mesajlara eri-
sim, c6zlimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi” olarak tanimlandigi
gorulmektedir (Aktas, 2007: 219; inal, 2009: 39; Hepkon ve Saki Aydin,
2007: 80) ya da “farkh bicimlerdeki iletisime erisme, bu bigimleri analiz
etme, degerlendirme ve Uretme becerisi olarak tanimlanmakta, enfor-
masyon okuryazarhgi ile ayni anlamda kullanilmakta ve teknoloji okur-
yazarligimin bircok bilesenini icermektedir”. Medyanin kendisini anlama
ve cdziimleme ise bu tanimlarda yer almamaktadir (inal, 2009: 39).

Kimb Massey’e (2005) goére, medya okuryazarhginin farkli bicimlerde
tanimlanmasinin nedeni, medya ve kitle iletisiminin cok farkl yakla-
simlarla incelenmesidir. Ornegin, konuyla ilgilenenlerin bazilari medya
Ureticisinin amacina bakmaksizin medya mesajlarinin icerigine “metin”
olarak yaklasirken, bazilari medya izleyicileri ve onlarin mesajlarina ilis-
kin yorumlariyla ilgilenmektedir (inal, 2009: 40). Yukarida bahsedilen
medyayi anlamak yerine, medyada yer alan mesajlar izerine odaklanan
tanim ise ana akim medya okuryazarligina isaret etmektedir. Ana akim
medya okuryazarligi, mevcut olan medya yapisini sorgulamaktan uzak
olan ve medyayi sadece mesaj icerigi olarak goren; 6zellikle cocuklar s6z
konusu oldugunda medyadan korunmayi, degerlere baglihg: saglama-
y1 amaglayan bir 6zellik gostermektedir (Asrak Hasdemir, 2009: 316).
Bu o6zellik, kendini en acik bicimde anadamar (liberal/cogulcu) iletisim
paradigmasinin® etki yaklagiminda ortaya koymaktadir. ilk kitle iletisim
arastirmalan daha cok kitle iletisim araglarinin etkileri Gzerine yogun-
lasmistir. Kitle iletisim araclarinin medyaya maruz kalan insanlar Gze-
rindeki etkileri bu alandaki calismalarin konularini olusturmustur. Daha
sonralari ise arastirmacilar, hedef kitle ve medya iliskisi tizerine yonlen-
mislerdir. Medyanin gencler ve cocuklar Gzerinde zararli davranis ve
egilimler edinme anlaminda olumsuz etkileri oldugu ileri strdImustir.
Bu baglamda medya okuryazarhgi, onlari medyanin olumsuz etkilerin-
den korumalidir (Taskiran, 2007: 96-99). Bu 6zelligin ortaya kondugu

3 Anadamar iletisim galismalari, medyanin amaci, mesajlari ya da etkilerini bitin toplumsal stireglerden soyutlamaktadir.
iletisimin icinde isledigi toplumsal, ideolojik, siyasi, kiiltirel ve ekonomik sistemle iliskisini kurmamaktadir. Bu calismalarin
temel amaci toplumsal kontrol, ikna ve davranis degisikliklerine yonelik verileri toplamaktir. Bunlardan hareketle kuram
gelistirme, iletisim strecinin yapisal ve sistemsel belirleyicilerini ortaya koyma gibi kaygilari bulunmamaktadir. Temelde
mesaj alisveris strecinin bireyler Gzerindeki psikolojik etkisi analiz edilmektedir (Yaylagtl, 2008: 30, 38). Ayrica bu
konudaki ayrintili tartismalar igin bakiniz: Mutlu, E. (Derl.).(2005). Kitle iletisim Kuramlari. Ankara: Utopya Yayinevi.
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yaklasimlardan biri korumaci yaklasimdir. Korumaci yaklasim, cocuklari
medyanin zararlarina karsi korumayi amaclamistir (Livingstone, 2005:
235). David Buckingham’in (1993) da belirttigi Gzere, yeni iletisim ve
enformasyon teknolojilerinin yayginlasmasi, cocuklarin medya metinle-
ri araciligiyla dolasima sokulan siddet icerikli anlatilar ile pornografik
ve tiketimi tesvik eden metinlerden korunmasi tartismalarina 6zellik-
le ivme kazandirmistir (Binark ve Gencel Bek, 2007: 49). Fakat medya
okuryazarliginin bu sekilde kavranmasi, medya metinlerinde belirli ve
verili egemen ideolojinin ve temsil pratiklerinin sorgulanmasina olanak
tanimamaktadir (Binark ve Gencel Bek, 2007: 53).

Zamanla medya okuryazarhgi kavrami, cocuklarin ve genclerin medya-
nin olumsuz etkilerinden korunmasini hedefleyen geleneksel zeminden
kayarak, yeni bir yaklasim temelinde cerceve kazanmaya baslamistir. Git-
tikce artan sayida akademisyen ve egitimci tarafindan elestirellik yon
on plana cikarlarak tanimlanmaktadir. Renee Hobbs (1998)'a gore,
medya okuryazarligi, yazma ve okuma, konusma ve dinleme, yeni tek-
nolojilere erisim, elestirel seyretme ve ¢ok cesitli teknolojileri kullanarak
kendi mesajlarini yaratma yetenegdini kapsamaktadir. Art Silverblatt ve
Ellen M. Enright Eliceir (1997)'e gore ise izleyicilerin kitle iletisim kanal-
lari vasitasiyla aldiklari enformasyonu yorumlamasini mimkiin kilan ve
onlarin, medya icerigi hakkinda bagimsiz kararlar gelistirmelerine izin
veren elestirel bir distinme yetenegidir (akt. Aktas, 2007: 219).

Medya okuryazarhgina iliskin yapilan bu tanimlar, kavramin iki temel
noktasini ortaya ¢ikarmaktadir:

- Kisinin, medya mesajlarini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirebil-
me ve slizebilme yetisine ve bilgisine sahip olmasi,

- Kisinin kendi mesajlarini olusturabilecek bicimde medyayi tanima ve
kullanma yetisine ve bilgisine sahip olmasi (Pekman, 2007: 42).

Ozetle, medya okuryazarli§ tanimi bazi temel noktalara dayanmakta-
dir:

* Medya okuryazarligi bir siniflandirma degil, strectir: Medya okurya-
zarligi, Universite mezunu olmak ya da Amerikali olmak gibi bir sinif-
landirma degildir; derece derece gelisim gosteren bir strectir.

* Medya okuryazarligi gelisime ihtiyac duyar: Medya okuryazari olma
durumu bilingli uygulama calismalariyla yiksek dereceye ulasabilir.
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Ancak, medya sahipligi, medya sektériinin ekonomik ve idari ya-
pilanmasindaki degisimlerin izlenmemesi gibi nedenler mesajlarin
bireyler tarafindan algilanmasini etkiledigi icin medya okuryazarlig
duzeyinde dusus gerceklesebilir.

* Medya okuryazarhdi cok boyutludur: Medya okuryazarliginin birbi-
riyle iliskili dort boyutu bulunmaktadir:

- Bilissel boyut: Zihinsel sureclere ve distinmeye isaret eder. Bilissel
boyuta iliskin yetenekler, sembollerin farkina varilmasindan mesajin
nasil Uretildiginin ve neden bu sekilde sunuldugunun anlasiimasina
degin farkhlik goéstermektedir.

- Duygusal boyut: Bireylerin medya mesajlarinda verilen duygularin
farkinda olmalarndir. Medya mesajlarindaki duygular 6fke, korku,
nefret gibi guicli duygular olmayabilir; bazi algilanmasi gli¢ duygular
da mesajlarda yer alabilir.

- Estetik boyut: Medya icerigini sanatsal bir bakis acisiyla anlamaya
iliskin bir beceridir. Bununla birlikte, medya Ureticisinin kendine 6zg
sanatsal anlayisini fark edebilme becerisini de igine alir.

- Ahlaki boyut: Mesajlarin altinda yatan degerleri anlamaya iliskin be-
ceridir. Ornegin, aksiyon filmlerindeki mesajlarda sunulan degerler,
siddetin genellikle elde edilmek istenenlere ulasmada basarili bir arac
oldugu ve dunyanin tehlikeli bir yer haline geldigidir.

* Medya okuryazarliginin amaci, yorumlar Uzerinde bireylere daha
fazla kontrol saglamaktir: Bitliin medya mesajlari yorumlara daya-
nir. Ornegin, gazeteciler nemli olaylar ve kisiler hakkinda yorumlar
sunarken; reklamcilar, bireyleri problemleri olduguna ve Grdnlerinin
bu problemleri ¢cozmede onlara yardimci olacagina inandirmaya ca-
lismaktadir. Bu nedenle yorumlarin farkinda olunmasi gerekmektedir
(Potter, 1998: 6-10).

Medya okuryazarliginin temel basamaklarini su sekilde siralamak mim-
kandur:

- Medyanin, toplum Uzerinde etkili oldugunun kavranmasi,

- Medyanin, kaltiri anlamakta bir kaynak olarak gérilmesi,

- Kitle iletisim mekanizmalarinin kavranmasi,

- Medya iletilerinin ¢6zlimlenmesi ve tartisilmasi icin stratejiler gelisti-

rilmesi,
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- Bireyin medya icerigine dair yorumlama ve algilama yeteneginin art-
tinlmasi (Terkan vd., 2007: 463).

Medya okuryazarliginin temel basamaklarindan da anlasilacagi Gzere,
medya okuryazarligi, medyayi anlama ve degerlendirmede ¢esitli beceri-
ler elde etme sirecidir. Kitle iletisim araclarinin kaltiri olusturma ve sur-
dirmedeki roliniin ne kadar énemli oldugu disunuldigliinde, medya
okuryazarligi gelistirilmesi gereken bir beceridir (Baran, 2006: 34). Med-
ya; bireyleri, sundugu egemen deger, inang ve yorumlari sorgulamadan
kabul etmeye zorlamaktadir; ancak medya mesajlarini yorumlama ve de-
gerlendirme becerisine sahip olan bireyler kendi inang ve davraniglarini
kontrol etmede daha fazla glice sahiptir (Potter, 1998: 5-6). Bununla
birlikte, medya okuryazarliginin temel basamaklarinin da isaret ettigi
gibi, medyaya karsi sorgulayici ve elestirel bir yaklasima da génderme
yapilmaktadir. Nurcay Tirkoglu’'na gore de, “medya okuryazarligi yal-
nizca beceri kazanmaya degil, elestirel ve demokratik yurttaslik cerce-
vesinde ginimuz toplumlarinin yeni bir acigina da vurgu yapmaktadir.
Boylece, yalnizca pratik islevsel ve aragsal bir gereksinimi degil, elestirel
akhn gerekliligini gindeme getirmektedir” (Tlrkoglu, 2007: 277).

2.3 Egitsel Bir Siire¢ Olarak Medya Okuryazarligi

Medya okuryazarligi, bagimsiz medya yaratmak kadar, her iletisim ara-
anin hem glclnl hem sinirlarini anlamada kolaylik saglamasi bakimin-
dan, bireylerin usta birer medya iletisi yaraticisi/Ureticisi olmasini hedef-
lemektedir (Taskiran, 2007: 91). S6z konusu hedefe ulasmak icin medya
okuryazarligi egitiminin hangi cercevede verilecegi ya da verilmesi ge-
rektigi de 6Gnem kazanmaktadir. Bu konuya iliskin de pek ¢ok akademis-
yen cesitli ilkeler formule etmistir. Len Masterman, Patricia Aufderhedie,
Cyndy Scheibe ve Faith Rogow bu alanda calismalar ylriten akademis-
yenlerden birkacidir (inal, 2009: 51-67; Taskiran, 2007: 100-128). Ayrica
ingiltere, Avustralya, Kanada ve ABD'de medya okuryazarligi egitimcileri
birtakim ilkeler konusunda uzlasmaya varmislardir:

1- Medya mesajlari itinayla segilmis, diizenlenmis, gdézden gegirilmis ve
kurgulanmis yapilardir. Her ne kadar gergek gibi gorinse de, sergile-
nen diinya gercek olan degil; gercegin medya tarafindan temsil edilis
bicimidir.

2- Medyanin dlnyayi sunus bicimiyle medya tuketicilerinin diinyayi al-
gilayisi arasinda siki bir iliski vardir.
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3- Medya iletileri, blinyesinde deger ve ideolojileri barindirir.

4- Medya mesajlar ekonomik, sosyal, siyasal, tarihsel ve estetik baglam-
lar icerisinde Uretilir.

5- Medya iletileri, insanin sosyal gercekligi kavramasini saglar (inceoglu,
2007: 23).

Medya okuryazarliginin amacinin basit olarak ¢ocuklari olumsuz medya
mesajlarindan korumak olmadigina dikkat ¢eken Elizabeth Thoman ve
Tessa Jolls'a gore ise “Bazi gruplar aileleri sadece televizyonlarini kapat-
malari yéniinde zorlamalarina ragmen, gercekte medya, kultlrel orta-
mimizda kokli bir yer edindigi icin televizyonu kapatsaniz bile, glinu-
muz kosullarinda medya kulttrtiinden kagmaniz mimkiin olmayacaktir.
Medya artik sadece kaltarimuzi etkileyen bir 6ge degildir. Medya bizim
kaltarimiz durumundadir” (Jolls ve Thoman, 2008: 33). Bu baglamda,
medyanin rollnu ve etkilerini de dikkate alarak medya okuryazarliginin
hedefini genis bir bakis acisiyla degerlendirmektedirler: “Medya okurya-
zarliginin hedefi, 6grencileri medyanin her tariinde yeterli, elestirel ve
okuryazar yapmak; boylece 6grencilerin goérduklerinin ve duyduklarinin
kontrolinde kalan degil, bunlarn kontrol eden kisiler olmalarini sagla-
maktir” (Jolls ve Thoman, 2008: 33). Bu bakis acisiyla, medya okuryazar-
liginin ne olmadigini su sekilde tanimlamaktadirlar:

* Medya okuryazarligi medyaya “saldirmak” demek degildir; ama med-
ya okuryazarhgi cok sik olarak medya elestirilerine yer verir.

* Medya okuryazarhdi medya ile ilgili etkinlikler ve projeler Gretmeyi
icermesine ragmen, medya okuryazarligi sadece medya Uretmek de-
mek degildir.

e Sadece videolar, CD-ROM’lar veya medya icerikli materyalleri sinifa
getirmek medya okuryazarligi degildir.

* Medya okuryazari olan bir kisinin, ayni zamanda medya ve medya
mesajlarinin yapisini ve kiltiramuz Gzerindeki etkisini kesfetmesi ge-
rekmektedir.

* Medya okuryazarligi basitce politik glindemi, ényargilar ve yanhs
aciklamalar takip etmek degildir. Ayni zamanda bu olaylar “normal-
mis” gibi gosteren sistemin sorgulanmasi demektir.

* Medyada verilen mesajlara sadece bir kisinin bakis acisindan veya de-
neyimlerinden bakmak medya okuryazarhdi degildir. Clinki medya
farkli bakis acilari kullanilarak incelenmelidir.
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* Medya okuryazarhgi “sakin seyretme” demek degildir. Medya okur-
yazarhgi “dikkatlice seyret, elestirel diisiin” demektedir (Jolls ve Tho-
man, 2008: 34).

Bu noktada lizerinde dikkatle durulmasi gereken, medya okuryazarligi-
nin geleneksel tanimlanisi yerine elestirel medya okuryazarligir kavrami-
dir. Douglas Kellner'e gore, “elestirel medya okuryazarligi bir yandan
medya metinlerini toplumsal ve siyasal lretimler olarak ele alirken, bir
yandan da medyada kendini ifade etme ve toplumsal eylem igin aracin
kendisinin kullanim yollarini ve olanaklarini da géstermelidir” (Binark ve
Gencel Bek, 2007: 103). Dolayisiyla, elestirel medya okuryazarhgi, med-
ya metinlerinin analizinin yani sira medya kurumlari ve yapilanmalar ile
ilgilenmeyi ve kendi medya metinlerini Gretmeyi de icine alir.

Bu temelde, medya okuryazarligi egitimi, 6grencileri medya mesajlarinin
olumsuz etkilerinden korumanin 6tesinde, 6égrencilerin elestirel distin-
me ve ¢oziimleme yeteneklerini gelistirmelerine yardimci olur. Ogrenci-
lerin medya mesajlarini ¢céziimlerken onlara temel sorular sormayi 69-
retmeyi amacglamaktadir:

1- Bu mesaj kim tarafindan yaratildi?
2- Bu mesajda ilgimi cekebilmek icin ne tar teknikler kullanildi?

3- Bu mesaji diger insanlar benim anladigimdan farkl olarak nasil anla-
mis olabilirler?

4- Bu mesajda hangi yasam bicimleri, degerler ve goruslere yer verilir-
ken hangileri g6z ardi edilmistir?

5- Bu mesaj nigin gonderilmistir? (Jolls ve Thoman, 2008: 27).

Bu yolla 6grenciler, elestirel disinme ve ¢6zimleme yeteneklerini ge-
listirme imkani bulurlar. Bununla birlikte, 6grencilerin kendi mesajlarini
Uretmeleri de onlarin elestirel bir bakis acisina sahip olmalari acisindan
onemlidir. C")t_jrencilerin gazete, bulten, kisa film, web sitesi gibi kendi
medya Urdnlerini Gretmesi, onlara “gercek”ligin medyada kurgulanmasi
strecine iligkin olarak pratik bir anlayis kazandirnr. Hobbs'a gére, med-
ya okuryazarhgi egitimi kapsamindaki pratik uygulamalar, cocuklarin
kendilerini ifade ederken yaratici becerilerinin ortaya cikmasini saglar
ve medya endustrisini tanima firsati sunar. Ogrencilerin gercek anlam-
da elestirel izleyiciler olabilmeleri icin fotograf ¢cekmek, kamera 6niinde
oynamak veya bir haber 6ykisu yazmak gibi cesitli deneyimleri yasama-
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lari gerekmektedir. Medya okuryazarligi egitimi stresince bu gibi pratik
uygulamalar kullaniimadik¢a, medya okuryazarhigi egitimi tam anlamiy-
la gerceklestirilememis olur. Clinkii Steven Goodman (1996)'in belirt-
tigi gibi, “teknolojinin glicl, 6grenciler teknolojiyi kendi calismalarinin
yaraticilan olarak kendi elleri ile kullanabildiklerinde ve ondan elestirel
sorgulama, kendini yansitma ve yaratici anlatim icin yararlandiklarinda
serbest kalir” (Aktas, 2007: 222). David Buckingham (1990) da pratik
uygulamalari, 6grencilerin mevcut bilgilerinin aciga cikarilmasi ve onlari
bir sistem icinde organize etmeyi saglamasinin hayati bir araci olarak de-
gerlendirmektedir (inal, 2009: 111). Ayrica, égrenciler bu uygulama ile
“medyadaki bitliin mesajlarin; haberlerin bile dogal olmadigi” nin (Jolls
ve Thoman, 2008: 37) farkina varabilirler. Ogrencilerin, medya yapimci-
larinin medya Urdlnlerini Gretirken tercihler yaptiklarini ve medya metin-
lerindeki anlamin temsiller araciligiyla nasil insa edildigini kavramalari
icin pratik uygulamalar 6nemli katkilar sunabilir.

Medya okuryazarligi egitiminin elestirel bir bakis acisiyla gelistirilmesi,
bireylerin medya mesajlarini anlamlandirabilmelerine énemli bir katki
saglayacaktir. Bir diger deyisle bireyler, medya mesajlarini degerlendire-
bilme yetenegini kazanacaklar; dolayisiyla “gercek” ve medyanin sundu-
gu “gerceklik” arasindaki ayriliklar fark edebileceklerdir. Elestirel medya
okuryazari olan bireyler, medya metinlerinde dolasima sokulan mesajlari
okumanin yani sira, bunlarin glindelik yasamdaki koklerinin de farkina
varabileceklerdir (Binark ve Gencel Bek, 2007: 103). Medyaya elestirel
bakabilen etkin bir bireyin gelisimi ise dncelikle etkin ve bilincli bir kamu-
oyu ve yurttashk kavramina baghdir (Kése, 2007: 49).

Cesitli Ulkelerde, 6zellikle Bati Avrupa ulkelerinin anayasa ve yasalarinin
insan hak ve 6zgurlikleri temelinde dizenlemesi ve zaman icinde elde
edilen kazanimlar bireylerin hak, 6zgurlik ve yukamlultklerini tanim-
layan yurttashgin kapsaminin genislemesine neden olmustur. Bununla
birlikte, Birlesmis Milletler insan Haklari Evrensel Bildirgesi ile baslayan
uluslararasi stirec, hak ve 6zgurluklerin siyasi ve sivil haklardan baslaya-
rak kadin, cevre ve gelisme haklar gibi haklar da igine alacak bigimde
bir gelisimin de 6nlini acmistir. (Tol Gokturk, 2006: 88-89) Bu gelisme-
lere paralel olarak siyasi irade/6zne olarak kabul edilen halkin, sunulan
hizmet paketinin (mesajin) tuketicilerine (alicilarina) déntsmesi (Doga-
nay, 2003: 161) yerine, yurttaslik kavraminin yeni bir boyut kazanma-
sina gerek vardir. Ayrica, demokrasinin de 6ncelikle isyerinde, siyasal

55



Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasinda Medya Okuryazarliginin Rolu

orgutlerin ic isleyisinde, aile icinde, kadin ve erkek iliskilerinde “cesitli
kalturlerin ve yasam tarzlarinin birlikteliginin kurumsallasmasi temelin-
de” yer alan “genel bir toplum ve yasam felsefesi” olarak gorilmesi ge-
rekmektedir (Doganay, 2003: 162). Yurttaslar ginluk politik pratiklere
katilarak yurttashklarini gtindelik temeller Gzerine oturtmahdirlar. Daha
Once de belirtildigi gibi, yurttas yalnizca belirli haklarin pasif alicisi ve
hukukun korunmasindan yana birisi degildir; yurttaslik iktidari tiretme
ve paylasma kapasitesi ile ilgilidir (Rodriguez, 2001).

Takis Fotopoulous (1997)'a gore, ekonomik, politik, kiltirel, sosyal ve
ekolojik demokrasiyi icine alan politik demokrasi ya da dogrudan de-
mokrasiye iliskin daha derinlikli bir kavrayis gelistirilmesi gereklidir. Bu,
demokrasinin, esitsiz iktidar iligkilerini olusturan politik yapilarin orta-
dan kaldinlarak, yurttaslarin secimi tGzerine temellenmesi demektir. Do-
layisiyla Fotopoulous, yeni bir siyasal yurttaslk anlayisina isaret etmek-
tedir (McLaren ve Jaramillo, 2009: 82-83). Ayrica demokrasi, segcimlerin
yani sira demokratik katilimi ve tartismayi da icermektedir. Yeni medya
doneminde bir bilgisayara, modeme ve internet hizmetine ulasabilen
herkes tartismaya katilabilir. Burada kilit nokta, demokrasinin bilgiye ve
katihma gereksinim duymasi ve dolayisiyla yurttaslarin dogru bir sekilde
bilgilenmemeleri halinde tartismaya akillica katilamayacagidir (Kellner,
1999: 105). Elestirel medya okuryazarlidi, bireylerin sahip olmasi gere-
ken temel bir yetenek olarak degerlendirilirse, Jolls ve Thoman’in da be-
lirttigi gibi bu temel yetenek olmaksizin, bir bireyin insan olmanin bitin
degerlerine sahip olabilmesi veya demokratik bir toplumda yurttasligin
bir geregi olan guncel tartismalari anlamasi ve katilmasi mimkin ol-
mayacaktir (Jolls ve Thoman, 2008: 33). Bu baglamda, elestirel medya
okuryazarligi, yurttashk kavraminin yeni bir boyut kazanmasinda; kiil-
turel, ekonomik, siyasal ve toplumsal yurttaslik bilincinin gelisiminde
blylk bir 6neme sahiptir. Elestirel medya okuryazarhgi, bireylerin ikti-
dar iliskisi konusunda daha bilgili, “6teki”ne saygili ve duyarh yurttaslar
olabilmeleri yéniinde katkida bulunmayi ve “6tekilestirici” degerleri ve
mekanizmalari donustirmeyi amacg edinmelidir (Binark ve Gencel Bek,
2007: 209). Hem 6gretmenlerin hem de 6grencilerin toplumsal cinsiyet,
irk, etnik kdken, sinif gibi egemen ideolojileri sorgulayabilmelerine kat-
kida bulunmalidir (Gencel Bek and Binark, 2009: 105).

Yurttashk kaltirinin gelisiminde katki saglayacak olan medya okurya-
zarhgi ders programinin olusturulmasinda, elestirel pedagojik yaklasim
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cok 6nemli bir yere sahiptir. Elestirel pedagojinin disunsel kdkenleri
farkli disiplinlerden arastirmacilarin katkilariyla gelismistir. 1980’lerden
itibaren Kuzey ve Gliney Amerika’dan Paulo Freire, Henry A. Giroux, Pe-
ter Mc Laren, Donaldo Macedo gibi farkli disiplinlerden arastirmacilar,
elestirel pedagojiye onemli katkilar sunmuslardir. Kiltirel calhismalar,
feminizm, postyapisalcilik ve postmodernist kuram elestirel pedagojiy-
le surekli iliski icinde olmustur. Kavram, ilk defa Henry A. Giroux’nun
Theory and Resistance in Education (1983) adli eserinde kullaniimis ol-
masina ragmen, bu alandaki calismalar daha eskilere dayanmaktadir.
ilerici egitimbilim calismalarinin éncii dustnirlerinden olan Amerikali
egitim bilimci John Dewey (1859-1952)'in calismalari elestirel pedago-
jinin ilkelerinin beslendigi 6nemli kaynaklardan biridir. Dewey'in Kuzey
Amerika'ya 6zgu gelistirmeye calistigi bir egitim modelinde, cocuklarin
egitim surecinde kendi yasamlari Gzerinde denetimi artirmalan 6neril-
mis ve ¢ocuk merkezli 6grenme tesvik edilmistir. Elestirel pedagojinin
ilkelerinin beslendigi diger 6nemli kaynak ise Giroux'un da belirttigi gibi,
Frankfurt Okulu’nun elestirel kuramidir. Otoriter kisiligin ve basat sinifla-
rin egemenligini yeniden treten blrokrasinin gelismesinin ardinda yatan
zihin 6riintGstnd kavramaya calisan Frankfurt Okulu, elestirel pedagoji
cahsmalari icin 6nemli katkilar saglamistir. Cinkl egitim surecinde Ure-
tilen ve dolasima sokulan bilgi belirli siyasal, tarihi ve ekonomik kosullar
tarafindan sekillenmekte olup egitim sirecinde verili olarak tanimlanan
bu bilginin nasil ve neden bu sekilde tanimlandiginin egitim sulrecinin
aktorleri tarafindan kavranabilmesi icin ardyoreyi okuyabilmeleri gerek-
mektedir (Binark ve Gencel Bek, 2007: 16-17).

Kellner'a gore elestirel pedagoji egitimci, 6grenci ve yurttaslan cokkul-
tUrlu toplumdaki meydan okuyucu kultirel temsillere karsi yerlesik muf-
redati ve 6gretim stratejilerini yeniden distinmeye yoneltmektedir. Eles-
tirel pedagoji, bireyleri gliclendirmek ve demokrasiyi gelistirebilmek icin
O0grenci ve yurttaslara toplumsal cinsiyet, sinif vb. kulttrel farkhhklara
duyarli olmalarini saglayacak becerileri 6gretmektedir (Kellner, 2007).

Elestirel pedagojinin ilkeleri tGzerinde durulurken, egitimbilimci Paulo
Freire'ye 6zel bir yer ayirmak gerekmektedir. Egitimi, bireylerin dlnya-
yI nesnelestirmelerine, onu elestirel bir bicimde anlamalarina ve degis-
tirmek icin eylemde bulunmalarina yardim eden bir ara¢ olarak goren
(Ayhan, 2009: 152) Freire, elestirel pedagojiyi “ezilenlerin pedagojisi”
olarak kavramsallastirmakta (Binark ve Gencel Bek, 2007: 18), elestirel

51



Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasinda Medya Okuryazarliginin Rolu

pedagojinin temel 6gesini “diyalog” olarak tanimlamaktadir. Diyalogu,
o6gretmen ve 6grencilerin bilgiyi birlikte arastirdiklari bir stireg¢ olarak ni-
telendirmektedir. Boylelikle derslik, geleneksel anlamda bir derslik degil;
bilginin aktarilmayip arastirildigi bir bulusma yeridir (Ayhan, 2009: 152).
“Diyalog o6yle bir surectir ki, 6grenciler, guclendirilmis 6zneler olarak,
kendi yasamlarini bicimlendiren toplumsal gerceklerin ve her turll esit-
sizlik iliskilerinin farkina varirken, yasamlarini da yeniden kurabilme yeti-
sini bulup ortaya gikarirlar” (Binark ve Gencel Bek, 2007: 19).

Elestirel pedagoji, medya okuryazarhgi ile ilgilenen tiim egitimcilerin
Uzerinde dikkatle durmasi gereken, “baska ve farkli” bir s6ziin ve baki-
sin Uretimine imkan taniyan bir anlayistir. Elestirel pedagojinin sagladigi
acihimla, medya ile ilgili distintrken ve cahlisirken tarihsel, toplumsal, si-
yasal, kiltirel ve ekonomik baglamlarin dnemi ve bu baglamlarin egi-
tim surecindeki aktorler tarafindan nasil algilandiginin yani sira, egitim
surecinde dolasima giren ve yeniden Uretilen bilginin farkli bicimlerde
yasama gecirilme pratiklerinin farkina varilabilir (Binark ve Gencel Bek,
2007: 8).

2.4 Avrupa Birligi Uye Ulkelerinde Medya Okuryazarhigi Uygulama-
lan

Turkiye'nin Avrupa Birligi (AB)'ne adaylik statusu, Aralik 1999 tarihli Hel-
sinki Zirvesi sonrasinda kabul edilmis ve Turkiye aday Ulke statusu kazan-
mistir. AB’'ye tam Uyelik icin aday ulkeler; siyasi, ekonomik ve topluluk
muktesebatinin benimsenmesi olmak Uzere U¢ grupta toplanabilecek
kriterleri gergeklestirmek zorundadirlar (Avrupa Komisyonu Turkiye De-
legasyonu, 2006). Haziran 1993 tarihinde yapilan Kopenhag Zirvesi'nde
kabul edilen kriterler arasinda bahsi gecen Topluluk muktesebati, birin-
cil ve ikincil kaynaklar olmak Uzere iki grupta toplanmaktadir. Birincil
kaynaklari Toplulugu kuran antlasmalar, ikincil kaynaklari Topluluk or-
ganlarinca olusturulan tuzikler, kararlar, tavsiyeler ve direktifler olus-
turmaktadir. Topluluk muktesebati, Uye Ulkelerin hukuk sistemlerinden
bagimsiz bir sistemdir ve uluslarlstl bir nitelik tasimaktadir. Bunun ne-
ticesi olarak, Uye Ulkeler, bu sisteme ters disen bir ulusal hukuk anla-
yisi gelistiremez ve aykiri bir kural uygulayamaz (Acuner ve isat, 2008:
317).

Kadin haklari ve toplumsal cinsiyet esitligi de Topluluk muktesebatinin
bir parcasini olusturmaktadir. Calisma yasaminda esitlik Gzerinden geli-
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serek dar bir cerceve ile baslayan kadin-erkek esitligi mevzuati 6zellikle
1997 tarihli Amsterdam Antlasmasi ile esitligin Birlik dizeyinde kurum-
sallastirlmasi dogrultusunda 6nemli acilimlar saglamaya baslamistir
(Acuner ve isat, 2008: 317). Amsterdam Antlasmasi, kadin ve erkekler
arasinda esitligin saglanmasini bir hedef ve Toplulugun temel bir ilkesi
haline getirmistir. Amsterdam Antlasmasi'nin 2. maddesi, kadin-erkek
esitligini, Toplulugun temel goérevlerinden biri olarak belirlemektedir
(Acuner ve isat, 2008: 320). Amsterdam Antlasmasi’'nin 3. Maddesi ile
Ulkeler toplumsal cinsiyet bitcelemesi de dahil, yasalarda fiili esitlik sag-
lamak ve ilgili idari birimleri kurmak gibi cok cesitli yakimluliklerin alti-
na girmektedir (Acuner ve isat, 2008: 317). Amsterdam Antlasmasi’'nin
13. maddesi ise toplumsal cinsiyet temeli de dahil olmak Uzere, ayrim-
clikla micadele igin alinacak 6énlemlere hukuki bir zemin saglamaktadir
(Acuner ve isat, 2008: 320).

AB’'de kadin-erkek esitligi alaninda 6nemli dizenlemeler getiren ant-
lasmalar Amsterdam Antlasmasi‘yla sinirli degildir. Ayrica anlasmalarin
yani sira 6rnegin direktifler* gibi ikincil mevzuatta da kadin ve erkek
esitliginin saglanmasina yonelik diizenlemeler yer almaktadir.

Topluluk muktesebatinda kadin-erkek esitligini saglamaya yoénelik du-
zenlemeler, AB'nin Uye ve aday Ulkelerden kadin-erkek esitligi konusun-
daki beklentilerini ortaya koymaktadir. Daha 6nce de belirtildigi gibi
topluluk muktesebatinin benimsenmesi, AB’ye tam uyelik icin Kopenhag
Zirvesi'nde kabul edilen kriterler arasindadir. Turkiye ile katilim muizake-
releri Ekim 2005'te baslamistir. Bu surecte, Turkiye gibi Gyelige hazirla-
nan aday Ulkelerin Kopenhag Kriterleri'ni yerine getirmeleri agisindan
gosterdikleri gelismeler, Avrupa Komisyonu tarafindan duizenli olarak
raporlastirlmakta olup bu belgeler ilerleme raporu olarak adlandiril-
maktadir (Avrupa Birligi Genel Sekreterligi, 2009).

Kadin erkek esitligi konusu kuskusuz muizakere strecinin en belirleyici
basliklarindan biri olacaktir. Bu nedenle bu konuda muktesebat uyu-
mu saglanmadigi stirece Turkiye'nin tam Gyeliginin gerceklestirilmesin-
de zorluklar yasanacaktir (Acuner, 2006: 12). Bu husus Tirkiye ilerleme
raporlarinda da izlenmektedir. Ekim 2008 basindan Eyliil 2009 ortasina
kadar gecen dénemi kapsayan 2009 yili Tiirkiye ilerleme Raporu kadin
erkek esitligi acisindan incelendiginde, “Siyasi Kriterler” bashgi altinda

4 Daha ayrintili bilgi igin bakiniz: Acuner, S. isat, C. (2008). AB Kadin-Erkek Esitligi Politikalari ve Turkiye. Tirkiye de
Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi: Sorunlar, Oncelikler ve Géziim Onerileri iginde (301-383). istanbul: TUSIAD, KAGIDER
Yayinlari.
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“insan Haklari ve Azinliklarin Korunmasi” alt basligi altinda yer alan
“Ekonomik ve Sosyal Haklar” bélimiinde kadin erkek esitligini saglama-
ya yonelik gerceklestirilen calismalardan ve tespit edilen eksikliklerden
bahsedilmektedir. Raporda bu alanda tespit edilen eksiklikler su sekilde
o6zetlenmektedir: “Sonuc olarak, kadin haklarini ve toplumsal cinsiyet
esitligini glivence altina alan yasal ¢erceve mevcuttur. Buna karsin, yasal
cercevenin uygulamaya gegirilmesi ve ekonomik hayata katilim ve firsat-
lar, siyasi yetkilendirme ve egitime erisim alanlarinda kadin ve erkek ara-
sindaki farkin kapatilmasi icin kayda deger ilave cabalara ihtiyag vardir.
Aile ici siddet, tore cinayetleri ve erken yasta ve zorla yapilan evlilikler,
Ulkenin bazi bolgelerinde ciddi sorun olmaya devam etmektedir. Kadin
haklari ve toplumsal cinsiyet esitligi konularinda, hem erkekler hem de
kadinlar icin ilave egitime ve farkindalik yaratilmasina ihtiya¢ bulunmak-
tadir” (Avrupa Topluluklari Komisyonu, 2009).

ilerleme raporunda kadin-erkek esitligine iliskin yapilan degerlendir-
meleri de dikkate alarak, aday ulke statlistinde olan Tirkiye, AB’nin
kadin-erkek esitligine iliskin mevzuatini ve politikalarini benimsemekle
yUukimlidur; bununla birlikte yasama gecirilmesi icin de gerekli cabayi
gOstermek zorundadir.

Toplumsal cinsiyet esitliginin yasama gegirilmesinde, pek cok farkli
alanda calismalar yurattulmektedir. Bu alanlardan biri de medyadir ve
toplumsal cinsiyet esitliginin yasama gecirilmesi icin medyada cinsiyete
dayali ayrimcilikla micadele tGzerinde 6nemle durulmasi gerekmektedir.
Bu miicadelede bireylerin medyada kadinlarin temsil edilis bicimlerinin
farkinda olmalari ve buna karsi bir durus gelistirmeleri 6nem tasimak-
tadir ve bireylerin bu yonde gelisimi icin “medya okuryazarligi” énemli
bir arag olarak kullanilabilir. Bu cercevede, Turkiye'nin icinde bulundugu
adaylik stireci de dikkate alinarak bu alanda gereklestirmesi gereken ca-
lismalara 1sik tutacagi dustincesiyle belirli basliklar altinda medya okur-
yazarhgi uygulamalarina iliskin AB’ye Uye Ulkelerinden 6rnekler incele-
necektir.

Ornek olarak ele alinacak tlkelerin uygulamalarina gecmeden énce
AB'nin, birlik kimligiyle medya okuryazarligi kavramina yaklasimi in-
celendiginde, aslinda Amerika Birlesik Devletleri kdkenli bir hareket
olan medya okuryazarligi hareketinin Avrupa’da ézellikle ingiltere ve
iskandinavya’da 1970’li yillardan itibaren agirlikli olarak giindeme gel-
digini; 2000’li yillarda ise AB'nin gindeminde yer almaya ve tartisiimaya
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baslandigini séylemek mUmkindir. Mart 2000'de gergeklestirilen Liz-
bon Zirvesi, AB'nin yeni enformasyon ve iletisim teknolojisine dayali bilgi
toplumu ve bilgi ekonomisinin sekillendirdigi gelecegin Avrupa’sini, bir
baska deyisle e-Avrupa'yl yaratma konusundaki stratejilerin belirlendigi
ve kararlarin alindigi zirvedir. Zirveyi takiben, AB'de enformasyon toplu-
mu uygulamasina yénelik olarak hazirlanan eylem planinda internet kul-
lanim maliyetlerinin distrilmesi, 2001 yilina dek tim okullarda internet
erisiminin saglanmasi ve tiim 6gretmenlerin internet kullanim becerisiy-
le donatilmasi gibi hedefler yer almaktadir. Ayrica Lizbon Zirvesi'nden
beri medya okuryazarligi konusunda Ug calistay diizenlenmis; 25 yas
alti egitim cagindaki ntfusun enformasyon ve iletisim teknolojisi (In-
formation and Communication Technologies - ICT) temelli bir egitim
sistemine dahil edilmesinin amaclandigi e-egitim girisimi bunyesinde 30
kadar medya okuryazarhgi projesi icin 3,5 milyon Euro destek verilmistir.
Bununla birlikte, medya okuryazarligini dogrudan ya da dolayl olarak
ilgilendiren cesitli AB programlari, Enformasyon Toplumu ve Medya Ge-
nel Mudurlaga disinda diger Genel Muddrlikler bunyesinde de devam
etmektedir (Pekman, 2007: 45-49).

Avrupa genelinde medya okuryazarlidi ile ilgili olarak kullanilan kav-
ramlara iliskin terminolojiye bakildiginda ise bir terminoloji karmasasi®
olsa da 6ne cikan kavramlar dijital okuryazarlik ve medya okuryazarlgi
kavramlaridir. Dijital/sayisal okuryazarlik ile bilgisayar ve internet temelli
bir bilgi toplumu ve e-Avrupa olusumuna yénelik bir anlayis icinde Av-
rupa vatandaslarinin dijital/sayisal teknoloji temelli bir yasama ve calis-
ma dunyasina uyum saglamasi, herkesin bu teknolojiyi kullanabilmesi
ve bundan yararlanabilmesi amaclanmaktadir. Medya okuryazarlgi ise
hem geleneksel medyayr hem de yeni medyayl sadece kullanim bece-
risiyle sinirlamayan, elestirel bakis agisini da sahiplenen bir yaklagimi
icermektedir. Medya araclarini kullanabilmenin yani sira kisilerin ken-
di mesajlarini olusturup iletebilmeleri ve baskalarininkine erisebilmeleri
becerisinin de edinilmesi amacglanmaktadir. Bununla birlikte, medyayi
¢6zlimleme ve degerlendirme yeteneginin de kazanilmasi medya okur-
yazarhgi ile amacglanan bir baska boyuttur (Pekman, 2007: 43-44).

Medya okuryazarhgi uygulamalarina iliskin AB’ye Uye Ulkelerinden or-
neklere ait bilgilerin geneli, bu alandaki 6nemli calismalardan biri olan

5 Medya okuryazarligi ile ilgili olarak AB Uyesi tlkelerde kullanilan gesitli kavramlar: Enformasyon/bilgi okuryazarhg,
sayisal okuryazarlik, bilgisayar okuryazarligi, enformasyon/bilgi teknolojisi okuryazarligi, elektronik okuryazarlik,
elektronik enformasyon/bilgi okuryazarligi (Pekman, 2007: 43).
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UNESCO i¢in Kate Domaille ve David Buckingham tarafindan diinya lze-
rinde medya egitiminin durumunu tespit etmek amaciyla 2001 yilinda
hazirlanan “Youth Media Education Survey”® baslikli calismadan der-
lenmis olmakla birlikte, Nurdan Oncel Taskiran (2007)'in Medya Okur-
yazarligina Giris adli kitabindan da yararlaniimis ve elde edilen bilgiler
asagida yer alan tabloda 6zetlenmistir (bkz. Tablo 2.1).

Tablo 2.1: AB Uye Ulkelerinde Medya Okuryazarligi Dersinin Miifredatta Yer Alisi, Amaci
ve Kullanilan Basari Olgme Teknikleri (Domaille, K. Buckingham D. 2001, Taskiran, 2007)

Medya okuryazarhgi Dersin amaci
dersinin izlencesi/ Zorunlu-
se¢cmeli ders olmasy/

Dersin yayginlik diizeyi

Ders icin
kullanilan basan
ol¢me teknikleri

Almanya Medya egitimi konusunda Ogrencileri Resmi bir
bir izlence yoktur. Farkli elestirel degerlendirme
konu basliklar altinda ele alimlayicilar veya sinav
alinmaktadir. olarak yapilmamaktadir.
gliglendirmektir. | icinde medya
egitiminin de
yer aldigi baska
konularda
ogrenciler
sinanmaktadir.
Avusturya Medya egitimi konusu Ogrencilerin Derse 6zel bir
ders programlarinda yer hem medyanin degerlendirme
almaktadir. Bununla birlikte | elestirel yapilmamaktadir.
6-19 yas grubundaki kullanicisi Degerlendirme,

olmalarini hem
de kendi medya
metinlerini
Uretmelerini
tesvik etmektir.

ogrencilere verilen her
konuyla bir egitsel ilke
olarak battnlestirilmektedir.
Ogretmenler medya
egitimini kendi 6zgul
konularina uyumlu

hale getirmektedirler.

Ders ilk ve orta 6gretim
programlarinda yer
almaktadir.

islenen konu
hangi alanla ilgili
ise alana iligkin
yapilmaktadir.

6 Galismanin ingilizce orijinal metni igin bakiniz: http:/portal.unesco.org/ci/en/ev.php-URL_ID=27308&URL_DO=DO_
PRINTPAGE& URL_SECTION=201.html.
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Tablo 2.1 Devami: AB Uye Ulkelerinde Medya Okuryazarligi Dersinin Miifredatta Yer Alisi,

Amaci ve Kullanilan Basari Olgme Teknikleri (Domaille, K. Buckingham D., 2001, Taskiran,

2007)

Belcika Medya egitimi 1990'da Ders, korumaci Derse 6zel bir
resmilesmistir. ve gliclendirici degerlendirme
Ders, izlencedeki yaklasimlarin yapilmamaktadir.
diger derslerin arasina arasinda bir yerde
sikistinlmistir. izlencenin konumlandiriimis
herhangi bir yerinde yer olup kendi
alabilmektedir. basina bir amag

olmaktan ziyade
bir arag olarak
gorilmektedir.

Danimarka | Medya egitimi konusunda Ogrencileri Derse 6zel bir
bir izlence yoktur. Sanat, demokratik degerlendirme
dil ve farkli konu basliklari ortamda guclu veya sinav
altinda ele alinmaktadir. bireyler olarak yapilmamaktadir.
Ogrencilere 7 yasindan yetistirmektir. Baska konularin
itibaren medya egitimi icinde
verilmektedir. degerlendirmeye
Ders, 1970’den beri tabi tutulmaktadir.
zorunludur.

Finlandiya Her okulda medya egitimi Elestirel Calismada
verilmemekle birlikte medya | farkindalik bu konuda
egitimi 1994 yilindan kazandirmak, herhangi bir bilgi
beri 7-16 yasindakiler icin o6grencileri medya | verilmemektedir.
disiplinlerarasi iletisim gercekligini
egitiminde yer almaya anlamaya
baslamistir. hazirlamak

ve medya
hakimiyetindeki
kalturle
yasarken onlari
glclendirmektir.

Fransa Resmi bir medya izlencesi Ogrencileri Calismada
bulunmamaktadir. Baz elestirel bu konuda
konular igerisinde okul tuketiciler olarak herhangi bir bilgi
Oncesinden ortaokulun guclendirmek ve verilmemektedir.
sonuna dek sinema onlari gelecegin
ve gorsel isitsel egitim yurttaslan olarak
verilmektedir. hazirlamaktir.

63



Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasinda Medya Okuryazarhiginin Rolu

Tablo 2.1 Devami: AB Uye Ulkelerinde Medya Okuryazarligi Dersinin Miifredatta Yer Alisi,
Amaci ve Kullanilan Basari Olgme Teknikleri (Domaille, K. Buckingham D., 2001, Taskiran,

2007)

Hollanda | Medya egitimi Hem dreticilerin Galismada bu konuda
izlencesi anlami nasil insa herhangi bir bilgi
bulunmamaktadir. ettiklerini hem de verilmemektedir.
Gorsel-isitsel tasarim ogrencilerin Uretim
dersi bulunmaktadir aracihigiyla nasil
ve bu derste medya anlamlandirdiklarini
egitimi ile bag ortaya koymaktir.
kurulmasi mamkan
olabilir.

ingiltere Medya calismalari Ogrencileri medyanin | Ogrenciler yazili
ayri bir uzmanlik alani | elestirel ve bilgili denemeler,
olarak gelismektedir. tuketicileri olarak uygulamali 6devler
Dersler, hem dil glclendirmektir. ve yorumlama
sanatlar mufredatinda calismalari ile
yer alabilirken hem de degerlendirilmektedir.
dogrudan mufredata
konulabilmektedir.

irlanda Medya egitimi Ogrencileri, Uygulamaya
konusunda basli medyanin elestirel dayali calismalar
basina bir izlence kullanicilan ogrencilerin bu
yoktur. Ders baska olmalari yoniinde alanda guiclenmesinin
konular altinda ele cesaretlendirmek bir yolu olarak
alinmaktadir. ve gu¢clendirmek degerlendirilmekle

amaclanmaktadir. birlikte
degerlendirmelerde
yazili yanitlara agirhk
verilmektedir.
iskogya Galismada bu konuda Medya mesajlarini Calismada bu konuda
herhangi bir bilgi anlamak, medya herhangi bir bilgi
verilmemektedir. cesitliligi hakkinda verilmemektedir.
bilgi edinmek,
uygulamaya
dayal calismalarla
medyanin lretim
sureglerini
kavramak ve tim
bireysel ve kolektif
ifade bicimleri
aracihgiyla medyaya
yonelik tepkileri
arastirmaktir.
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Tablo 2.1 Devami: AB Uye Ulkelerinde Medya Okuryazarligi Dersinin Miifredatta Yer Alisi,

Amaci ve Kullanilan Basari Olgme Teknikleri (Domaille, K. Buckingham D., 2001, Taskiran,

2007)

ispanya Medya egitimi zorunlu | Medya egitimi Galismada bu konuda
degildir; cogunlukla temelde 6grencileri herhangi bir bilgi
okula ve okuldaki elestirel yurttaslar verilmemektedir.
mevcut 6gretim olarak yetistirmek
kadrosuna bagli hedefiyle baslamistir.
olarak medya egitimi
verilmektedir.

isvec Ders, 1980 yilindan Medya egitimi Ogrenciler medya
beri zorunlu bir ders koruma yerine konusundaki
olarak okutulmaktadir. | giclendirme Uzerine yeterliliklerine

temellenmektedir. iliskin olarak 8.
Medyayi izleme sinifa gelinceye

ve ¢cozimleme, degin degerlendiril-
medyanin kullandigi memektedir.

dili anlamay:

6grenme, medya

Uranleri yaratma ve

Uretim etkinliklerine

katiimaktir.

italya Resmi bir izlence 1980’ler ve Calismada bu konuda

bulunmamaktadir. 1990’larda konuya herhangi bir bilgi
iliskin yapilan verilmemektedir.
aciklamalarda
medyaya elestirel
yaklasiimasi gerektigi
belirtilse de daha
yash kusaktan
ogretmenler daha
korumaci bir yaklasim
benimserken gencler
yeni deneyimlere
daha aciktir.

Macaristan | 2003-2004 egitim Ogrencilerin Ogrencilerin
o6gretim yilindan medyanin toplumdaki | bu konuda
itibaren ilkokul ve lise roliinl ve nasil ogrendikleri, bazi
dizeyindeki butiin isledigini anlamalari, uygulamali sinavlarla
devlet okullarinda medya metinlerinin Olctlmektedir.
okuyan 6grencilerin alimlanmasinda
medya egitimi elestirel ve
konusunda ders bilincli bir tutum
almasi 6ngérilmistar. | benimsemeleridir.
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Tablo 2.1 Devami: AB Uye Ulkelerinde Medya Okuryazarligi Dersinin Miifredatta Yer Alisi,
Amaci ve Kullanilan Basari Olgme Teknikleri (Domaille, K. Buckingham D., 2001, Taskiran,

2007)

Malta Medya egitimi klisede Ogrencilerin Ogrenciler
ve bazi 6zel okullarda elestirel okuma genellikle pratik
verilmektedir. Bununla gergeklestirmeleri, Gretimleri
birlikte hem ilkokulda medya metinlerini Uzerinden
hem de ortaokulda her coziimlemeleri, degerlendiril-
hafta bu konuda bir ders degerlendirmeleri mektedir.
verilmektedir. ve medya hakkinda

bilgilenmeleridir.
Ayrica uygulamaya
dayali calismalar
araciligiyla
ogrencilerin
kendilerini ifade
etmeleri de tesvik
edilmektedir.

Norvec 1977 yilindan beri 1-10 yas | Ogrencilerin Ogrenciler, ilgili
arasindakiler icin medya medyayi ve dersler araciligiyla
egitimi ulusal izlencede bilgisayar degerlendiril-
yer almaktadir. Medya ile teknolojisini elestirel | mektedir.
ilgili konular sanat, muizik ve yapici bir bicimde
gibi diger alanlarda da ele kullanmalarini
alinmaktadir. saglamaktir.

Portekiz Medya egitimi Ogrencilerin farkl Calismada
konusunda bir izlence medya anlatilarini bu konuda
bulunmamaktadir. Bununla | anlamlandirmalari herhangi bir bilgi
birlikte 5. ve 6. siniftaki ve Uretim yapmalari | verilmemektedir.
cocuklar Portekizce ve gibi genel beceriler
Gorsel Egitim derslerinde kazanmalari
reklamailik ve dil hakkinda amaclanmaktadir.
bilgi edinmektedirler.

Ayrica problem ¢6zme
projeleri ve bilgi arama
ve destekleme ile ilgili
derslerinde medya
egitimine iliskin konulara
yer verilmektedir.

Yunanistan | Medya egitimi ilk kez 2001 | iletisim becerileri Ogrencilerin
yihinda okulu erken yasta ile toplumsal ve belli yeterlilikleri
birakan ve daha sonra siyasal farkindaligin gelistirip
egitimlerini ilerletmek arttirlmasi icin gelistirmediginin
icin okula geri donen medya Uretimi, deste Olctilmesi
yasca buytk kisiler icin mesajlar ve ongorulmustur.
egitim veren ikinci Firsat alimlamaya dair
Okullarn’nda uygulanmaya elestirel anlayisin
baslanmistir. gelistirilmesidir.
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Medya okuryazarhgi uygulamalarina iliskin AB’ye Uye (lkelerden 6rnek-
ler, genel olarak degerlendirildiginde, medya okuryazarligi dersinin pek
cok Ulkede mufredat programi icinde yer aldigi goralmektedir. Mifre-
datta yer alis bicimi ise llkeden Ulkeye farklilik gostermektedir. Dersler
ya dogrudan miufredata konulmakta ya da ilgili dersler icinde okutul-
maktadir. Dersin programda yer alis bigimi farklilassa da derste elestirel
bakis agisini sahiplenen bir yaklasimin benimsendigini sdylemek mim-
kanddar.

2.5 Tiirkiye’deki Medya Okuryazarligi Uygulamalarinin Geligimi

Turkiye'de medya okuryazarligi uygulamalarinin gecmisi oldukca yeni
olmakla birlikte, bu konudaki calismalar farkli alanlarda devam etmek-
tedir. Ozellikle 23-25 Mayis 2005 tarihleri arasinda Marmara Universite-
si iletisim Fakultesi’nde diizenlenen I. Uluslararasi Medya Okuryazarhi
Konferansi'ni takiben konu enine boyuna tartisilmaya, Universitelerde
dersler acilmaya, tezler hazirlanmaya, ceviriler gerceklestiriimeye ve
belki de en 6nemlisi egitim programi icin hazirliklara baslanmistir (inal,
2009: 147). Dolayisiyla bu alanda gerceklestirilen calismalar, akademik
diizeyde ve MEB ile RTUK arasindaki isbirligi sonucu baslatilan egitim
programi cercevesinde degerlendirilebilir. Ayrica medya okuryazarligi ile
ilgili cahsmalara, 2006/17 sayili Basbakanhk Genelgesi'nde’ de yer veril-
mistir. Genelgenin D bélimunin 8. maddesinde “izleyiciye medya karsi-
sinda ‘farkindalik’ kazandirilmasi ve bilingli izleyiciler (6ncelikle ebeveyn-
ler) olusturulmasi konusunda calismalar yapilmasi ve izleyiciye medya
okuryazarliginin kazandiriimasi icin egitim programlarinin diizenlenme-
si” yer almaktadir. Bu, medya okuryazarhgi konusundaki calismalarin bir
devlet politikasi olarak benimsendiginin gostergesidir. Medya okurya-
zarligi ile ilgili cahismalar, medyada cinsiyete dayali ayrimcilikla mica-
dele kapsaminda degerlendirildiginde, KSGM’nin 2008-2012 ddnemi
Stratejik Plani'nda da konuya yer verildigini gérmek mamkandur. S6z
konusu Stratejik Plan‘da “2012 yilina kadar medyanin cinsiyetci sdylemi-
ne karsi vatandaslarin 6zellikle de genclerin medya mesajlari karsisinda
daha mesafeli ve donanimli olmalari igin biling diizeyinin yikseltilecegi”
hedef olarak belirtiimekte ve bu hedefi gerceklestirmeye yonelik faaliyet-
ler ise “medya okuryazarliginin gerekliligi konusunda egitim programlari
dizenlenecegi; medya okuryazarligi konusunda yayinlar ve doklimanlar
hazirlatilacagi; konuyla ilgili olarak seminer/panel vb. toplantilar diizen-
lenecegi” seklinde ifade edilmektedir.

7 2006/17 Sayili Bagsbakanlik Genelgesi’nin tamamiicin bakiniz: http://rega.basbakanlik.gov.tr/ eskiler/2006/07/20060704-
12.htm
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Medya okuryazarligi alaninda yasanan gelismelere paralel olarak,
Turkiye'de 2006-2007 6gretim yillari arasinda Ankara, istanbul, izmir,
Adana ve Erzurum olmak tizere bes pilot ilde okutulmaya baslanan med-
ya okuryazarligi dersié, (RTUK, 2006) 2007-2008 égretim yilindan itiba-
ren Ulke genelindeki ilkdgretim okullarinin 6, 7 ve 8. siniflarinda se¢meli
ders olarak okutulmaya baslanmistir. Medya okuryazarligi dersi bu alan-
da atilmis 6nemli bir adim olarak degerlendirilebilir.

Turkiye'de medya okuryazarligina iliskin gerceklestirilen akademik ca-
hsmalar ise alanin gelisimi yoninde o6nemli katkilar saglamaktadir.
Tarkiye'deki iletisim arastirmacilarinin medya okuryazarligi konusuna
ilgisi oldukca yenidir (Binark ve Gencel Bek, 2007: 97). Bu calismalar ara-
sinda yer alan 6nemli bir girisim yukarida da bahsedildigi Gzere 23-25
Mayis 2005 tarihleri arasinda Marmara Universitesi iletisim Fakdiltesi’'nde
dizenlenen I. Uluslararasi Medya Okuryazarligi Konferansi’dir. Konfe-
ransa, ¢agrili konusmacilarin yani sira hem yurt icinden hem de yurt
disindan pek ¢ok akademisyen de katilmistir (Tarkoglu, 2007: 9). Konfe-
ransin amacini Nurcay Turkoglu su sekilde aciklamistir:

“Bilgi edinme ve edinilen bilgiyi kullanma hakki, temel yurt-
taslik hakkidir. Kitle iletisim araclari, bu hakkin gerceklesti-
rilmesi icin vazgecilmez kaynaklardir. Yazili ve gorsel tim
kaynaklarin olusturdugu iletilerle donatilmis bir diinyada
yasamak icin yeni iletisim becerilerine gerek var. Gazeteler,
dergiler, radyo, televizyon, sinema ve internet, hizla gelisen
teknolojiden yararlanirken, yurttaslarin da yeni bir kavram
olan ‘'medya okuryazarligi’ ile tanismasi gerekmektedir. Bu
amacla, Marmara Universitesi iletisim Fakdiltesi’nde her yil
mayis ayinda diizenlenen ‘iletisimciler Haftasi'nda bu yil
akademik konferans ve bir dizi etkinlikte ‘medya okuryazar-
g1’ konusunu ele alacagiz” (Turkoglu, 2007: 9).

Sunulan bildiriler incelendiginde, medya okuryazarhgi konusunun farkh
yonlerden ele alindigi gortlmektedir. Konferansta; Universitelerde med-
ya okuryazarligi dersinin programa alinmasinin yani sira, ortadgretim
mufredat programinda da yer almasi, medya okuryazarligi konusunun
lisansustu 6grencilere tez konusu olarak verilmesi, Egitim Fakultelerinin
bu konudaki uzman 6gretmenleri yetistirmek icin kadrolar olusturmasi

8 Medya okuryazarhdi dersi, calismanin lglinci boliminde ayrintili olarak ele alinacag icin bu bollimde derse iliskin
kisa bir bilgilendirmeyle yetinilmektedir.
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gerektigi gibi onerilere de yer verilmistir. Konferansin konuya iliskin ge-
nis bir akademik toplulugun bir araya getiriimesinde ve kamuoyunda
duyarlilik yaratilmasinda dnemli bir katki sagladigi distnalmektedir.

I. Uluslararasi Medya Okuryazarligi Konferansi disinda baska sempoz-
yum ve konferanslarda da medya okuryazarligi konusunda bildiriler
yayinlanmaktadir. S6z konusu calismalardan biri 1-3 Mayis 2009 tarih-
lerinde Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Egitim Fakiiltesi, Uluslara-
rasi Egitimciler Birligi, Avrupa Egitim Arastirmalari Birligi ve Uluslararasi
Nitel Arastirmalar Birligi'nin katkilariyla diizenlenen “I. Uluslararasi Tur-
kiye Egitim Arastirmalari Kongresi“dir. Kongrenin farkli oturumlarinda
medya okuryazarligi konusunda bildiriler sunulmustur. Ornegin, “Sos-
yal Bilimler Egitimi” konulu oturumda “Medya Okur-Yazarligi Dersinin
Gerekliligine Yénelik Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Gérisleri”,
“E§itim Programlar ve Ogretim” konulu oturumda “Avrupa ve Tirki-
ye Medya Okuryazarligi Ogretmen Egitimi Programlarinin incelenmesi”,
iIkégretim konulu oturumda “ilkégretim Medya Okuryazarhigi Dersi-
nin Egitim Sistemine Yansimasi ve Gerekliliginin Degerlendirilmesi” ve
“Medya Okuryazarhgi Konusunda ilkégretim Ogretmenlerinin Goris-
leri” baslikli bildiriler sunulmustur (Egitim Arastirmalari Birligi, 2009).
Diger yakin tarihli calisma ise 2-4 Temmuz 2009 tarihlerinde Kultur
Arastirmalar Dernegi ve Zonguldak Karaelmas Universitesi tarafindan
ortaklasa duzenlenen “Karaelmas 2009: Medya ve Kultur V. Kaltir Aras-
tirmalar Sempozyumu”dur. Bu sempozyumun “iletisim- Medya Egitimi”
baslikl oturumunda medya okuryazarligi konusuna da yer verilmis ve
“Tirkiye'de Kentli Gekirdek Ailelerin Medya Okuryazari Olabilirligi Uze-
rine Bir Alan Arastirmasi” sunulmustur (Kaltar Arastirmalari Dernegi,
2009).

Konferans ve sempozyum calismalarinin yani sira, medya okuryazarligi
konusuna farkli Gniversitelerin iletisim Fakiiltelerinde verilen dersler kap-
saminda yer verildigi gériilmektedir. Ancak pek cok iletisim Fakltesinde
dogrudan medya okuryazarldi dersi ya da bu konuda uygulama atolyesi
bulunmamaktadir. Ogrenciler ancak “iletisim Bilimine Giris”, “iletisim
Biliminde Temel Kavramlar”, “Kitle iletisim Araclari ve Toplum”, “iletisim
Sosyolojisi”, “Haberi Okumak” gibi cesitli derslerde bu konuda donani-
ma sahip olabilmektedir (Binark ve Gencel Bek, 2007: 13). Ornegin, Gazi
Universitesi iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema B&limii’nin
lisans derslerinin icerikleri incelendiginde I. yariyila ait zorunlu dersler
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arasinda yer alan “iletisim Bilimine Giris 1” adli dersin amacinin elestirel
medya okuryazarligi kavramina vurgu yapilarak aciklandigi gorilmekte-
dir: “Bu dersin amaci, 6grencilerin iletisim bilimlerinin temel kavramla-
rini tanimalarini saglamak ve bu kavramlari etkin bir sekilde kullanabil-
meleri igin gerekli alt yapi donanimini saglamak, bdylece elestirel medya
okuryazarh@inin temellerini gelistirmektir...” (Gazi Universitesi iletisim
Fakultesi, 2009).9 Gazi Universitesi iletisim Fakiltesi disinda Kocaeli
Universitesi iletisim Fakiltesi'nde de verilen dersler kapsaminda medya
okuryazarligi konusuna yer verilmektedir. Fakulltenin bélimleri arasinda
yer alan Radyo, Sinema ve Televizyon bolimunun lisans derslerinin ice-
rikleri incelendiginde, VII. yaryila ait mesleki secimlik dersler arasinda
bulunan “Reklam Coéziimleme” adli dersin iceriginde “medya okuryazar-
hgi ve dnemi” konusunun yer aldigi gérilmektedir (Kocaeli Universitesi
iletisim Fakaltesi, 2009).

Medya okuryazarligi konusundaki calismalarin bir baska boyutunu med-
ya okuryazarligi egitim programinda gorev alacak egitimcilerin yetistiril-
mesi olusturmaktadir. Medya okuryazarlgi dersini asagida da bahsedile-
cegi Uzere sosyal bilgiler 6gretmenleri vermektedir. Ancak bu egiticilerin
yetistiriimesinde degerlendirilebilecek bir baska olanak, “Orta Ogretim
Alan Ogretmenligi Tezsiz Yiksek Lisans” programlaridir. S6z konusu
programlar, Universitelerin talebi Uzerine Ylksekogretim Kurulu Bas-
kanhginin onayi ile acilmakta ve Universitelerde mevcut olmasi halinde
Egitim Bilimleri Enstittlerince, s6z konusu enstitiiniin bulunmamasi ha-
linde ise Sosyal ya da Fen Bilimleri Enstittilerince yirattulmektedir (MEB,
2009).

iletisim Fakiltelerinden mezun olanlarin orta égretim kurumlarinda
alan 6gretmenligi yapabilmeleri icin “Orta Ogretim Alan Ogretmenligi
Tezsiz Ylksek Lisans Programi”na basvurabileceklerine ve "Gazetecilik,
Radyo Televizyon ve Sinema ile Halkla iliskiler ve Tanitim Ogretmenli-
gi Programlan” acilmasina iliskin olarak Yuksekogretim Kurulu'nun
karar 14 Ocak 2005 tarihinde cikmistir (Altun, 2007: 356). Bu kararla
birlikte, acilan programlardan biri, Ankara Universitesi Egitim Bilimleri
Enstitist’'ndedir. Programi tamamlayan ileti§im Fakulteleri mezunlar,
iletisim Meslek Liseleri'nde gazetecilik, radyo-televizyon ve halkla iliski-
ler olmak Uzere Ug alan dersini verebilmektedirler (Donmezcelik, 2005).
Programla ilgili olarak Ankara Universitesi Ogretim Uyesi Doc. Dr. Abdil-

9 Dersin icerigine iliskin daha ayrintili bilgi icin bakiniz: Binark, M. Gencel Bek, M. (2007). Elestirel Medya Okuryazarligi
Kuramsal Yaklagimlar ve Uygulamalar. Istanbul: Kalkedon Yayinailik, sayfa 112-118.
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rezak Altun ile 08.01.2009 tarihinde gorustlmustir. Altun, Ortadgretim
Alan Ogretmenligi Tezsiz Yiksek Lisans Programi’'ni, medya okuryazarli-
g1 dersini verecek 6gretmen ihtiyacinin karsilanmasina yonelik bir firsat
olarak degerlendirmekte ve bu konudaki distincelerini su sézlerle ifade
etmektedir:

"”...Medya okuryazarligi iyi bir firsattir ama egiticilere ihti-
yac duyar. Bu egiticiler de nasil karsilanir? Ozellikle iletisim
alaninda egitim gérmdus kisilerin 6gretmen olmasi ve med-
ya okuryazarhgi dersini bunlarin vermesi ile karsilanir. Eger
bir uzmanliksa, bu alanda egitim gérmis olanlarin bunu
yapmasi gerekir ve 6gretmen kaynagi olarak da bu prog-
rami yani Ortadgretim Alan Ogretmenligi Tezsiz Yuksek Li-
sans Programini tamamlayan arkadaslardan yaralanilabilir”
(Altun, 08.01.2009).

Calismanin temel amacindan hareketle, konuya medya okuryazarlig
dersinin toplumsal cinsiyet esitligine saglayacagi katkilar itibariyle ba-
kildiginda ise Altun, medya okuryazarligi programinin bu konuda katki
saglayabilmesi icin dersi veren égretmenlerin iletisim Fakiiltesi mezunu
olmasina dikkat cekmektedir:

“...Bu programin bir takim katkilari olabilecegi dusinu-
liyorsa aslinda insanlarin kafasina bu konuda bir seylerin
girmis olmasi lazim, bu da agirlikla iletisim Fakultelerinde
yapilan bir sey. Eger sistem icine iletisim Fakltesi mezunla-
rini sokabilirsek toplumsal cinsiyet konusunu otomatikman
dersin icine sokmus oluruz...Esitlikci bakis agisinin 6tede
beride yazili kurallar, konular haline dénisturilmesinden
cok, bireylerin toplumsal yasam sirasinda kurdugu her ilis-
kide bu bakis acilarini i¢sellestirmis ve yansitiyor olmalari da
beklenmektedir...Bu icsellestirme hali, belki de mufredatta
olmasa bile 6gretmenlerin mifredatta yer alan herhangi bir
temayi anlatirken hani kafalarinin kdsesinde duran, 6nem-
sedikleri bu konuyu da 6grencilerine anlatabilir” (Altun,
08.01.2009).

Ortadgretim Alan Ogretmenligi Tezsiz Yiiksek Lisans Programi'nda dért
dersin yer aldigini, bu derslerden liciiniin dogrudan pedagojik formas-
yonla ilgili oldugunu, birinin “Ozel Ogretim Yéntemleri” adli bir ders
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oldugunu belirten Altun, kendisi tarafindan verilen bu derste iletisim
derslerinde kullanilabilecek 6gretim yontemleri Gzerinde duruldugunu
ifade etmistir. Dersin, toplumsal cinsiyet konusunu icermemesine rag-
men derste yapilan tartismalarda 6grencilerin bu konuda duyarli olduk-
larini ve medya okuryazarligi dersinin toplumsal cinsiyet esitligine katki
saglayabilmesinin dersi veren 6gretmenlerle baglantili oldugunu Altun
su sozlerle ifade etmektedir:

“Toplumsal cinsiyete iliskin bir duyarlilik bu grupta var -ki
sadece Ankara Universitesi'nden degil, Anadolu ve Ege
Universitesi'nden de olusan bir grup-. Bu konuda seviye-
leri farkli olabilir ama kafalarinda en azindan boéyle bir sey
var. Ne kadar 6gretirsen 6gret, ne kadar programa tema
olarak koyarsan koy aslinda mesele burada egiticinin me-
seleyi ne kadar igsellestirdigi ile ilgili bir mesele” (Altun,
08.01.2009).

Medya okuryazarli§i dersinin pedagojik formasyon almis iletisim Fakdl-
tesi mezunlari tarafindan verilmesine iliskin MEB'in gorlsini ise su so6z-
lerle ifade etmektedir:

“Sdyle bir 1srarimiz var: Medya okuryazarligi dersi icin ileti-
sim mezunlarindan pedagojik formasyon almis olanlari is-
tihdam edin. MEB buna yanasmiyor. Bakanlik, her giin boy-
le bir ders olmadigini, boéyle bir ders yogunlugu olmadigini
dolayisiyla boyle bir sey yapilmasinin mimkin olmadigi go-
rustinde. Benim kisisel 6dnerim yani cesitli yerlerde de séy-
[Gyorum eger bir 6gretmenin bir okulda gérevlendirilmesi,
ongorulen ders yukinl doldurmayacaksa, her tg-dort okul
icin bir 6gretmen alinabilir ve onunla dersler islenebilir” (Al-
tun, 08.01.2009).

Ortadgretim Alan Ogretmenligi Tezsiz Yiiksek Lisans Programi, medya
okuryazarligi dersi icin gerekli olan 6gretmen ihtiyacinin karsilanmasin-
da énemli bir firsat sunmaktadir. Bununla birlikte, iletisim Fakultesi me-
zunlarinin lisans egitimlerinin icerigi de g6z 6nune alinarak, s6z konusu
Programdan ders icin gerekli olan 6gretmen ihtiyacinin karsilanmasi icin
yararlanilmasi, medya okuryazarhgi dersinin toplumsal cinsiyet esitligi-
nin saglanmasina yonelik calismalara sundugu katki Gizerinde olumlu bir
etki de saglayabilecektir.
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Medyanin yasamimizdaki giderek artan etkisi de g6z 6ntine alindiginda,
medya okuryazarligina yonelik akademik alandaki tiim calismalar, hem
medya okuryazarhgi alanindaki calismalarin gelisimine hem de “bilingli
ve etkin” yurttaslar olusturulmasina yonelik son derece énemli katkilar
sunmaktadir.
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3. MEDYADA CiNSIYETE DAYALI AYRIMCILIKLA MUCADELE
ARAGLARINDAN BiRi: MEDYA OKURYAZARLIGI DERSi

Cinsiyete dayali ayrimciligin gorinur oldugu alanlardan biri de medyadir.
Calismanin Birinci Bolimi’'nde de aciklandigi Gzere, toplumsal cinsiyet
yaklasimiyla ele alindiginda medya, erkek ve kadinlar icin uygun goérilen
rolleri ve degerleri yeniden tretmektedir. Radyoda calinan muzikten te-
levizyondaki kliplere, reklamlara kadar bitiin medya metinleri toplumsal
cinsiyete iliskin anlamlarla yuklidur. Dolayisiyla medya, kadinlarin top-
lumsal konumunun belirlenmesinde 6nemli dlctide etkilidir ve kadinlarin
toplumsal degerler sistemi icindeki esitsiz konumlar medya dolayimiyla
mesruluk kazanmaktadir. Toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasinda
bireylerin, medyada kadinlarin temsil edilis bigimlerinin farkinda olma-
lari ve buna karsi bir durus gelistirmeleri oldukca énemlidir. Bu acidan
bakildiginda, medyada cinsiyete dayali ayrimcilikla miicadelede, “medya
okuryazarligi” énemli bir arag olarak kullanilabilir. Medya okuryazarligi,
bilincli ve aktif yurttaslik baglaminda medyaya karsi sorgulayici ve eles-
tirel bir yaklasima génderme yapmakta, bireyleri sorgulamaya ve sorus-
turmaya yoneltmektedir.

Bu calismada, bireyleri egemen deger yargilarini sorgulama stirecine y6-
nelten medya okuryazarligi uygulamalarinin, toplumsal cinsiyet esitligini
saglamaya yonelik calismalara katkisinin ele alinmasi amaglanmaktadir.
Bu amaci gerceklestirmek icin calismanin bu béliminde medya okur-
yazarhgi dersi, toplumsal cinsiyet bakis acisiyla ele alinacaktir. Medya
okuryazarhgi dersinde kullanilmak Gzere tretilen, RTUK’Gn medya okur-
yazarhgi ile ilgili hazirladigi web sitesinde yayinlanan materyallerin me-
tinlerinin yani sira, bu konuda tek basili materyalin metni de toplumsal
cinsiyet bakis acisiyla incelenecek; ayrica konuyla ilgili olarak dersi veren
o6gretmenlerle derinlemesine gorismeler gerceklestirilecektir.

3.1 Medya Okuryazarligi Dersi

22 Agustos 2006 tarihinde, RTUK ve MEB arasinda “Ogretim Kurumlari-
na Medya Okuryazarligi Dersi Konulmasina Dair isbirligi Protokoli”°nin
imzalanmasiyla, medya okuryazarligi dersinin mufredatta yer almasi icin
dnemli bir adim atilmistir. “Medya Okuryazarligi Dersi Taslak Ogretim
Programi ve Ogretmen Kilavuzu”, Talim Terbiye Kurulu Baskanhg: ile
RTUK uzmanlari ve iletisim Bilimleri akademisyenlerinden olusan bir ku-

10 Protokolle her iki kurumun yiiklenecegi sorumluluklar ve gérevler belirlenmistir. Protokol metni icin bakiniz:http://
www.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=e10ca143-c782-4d0a-81a6cd2ba93eff 9b.
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rul tarafindan hazirlanmistir. Daha sonra, “ilkégretim Secmeli Medya
Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi” Talim ve Terbiye Kurulu’nda go6-
risulerek kabul edilmistir. 2006-2007 6gretim yillari arasinda Ankara, is-
tanbul, izmir, Adana ve Erzurum olmak lzere bes pilot ilde okutulmaya
baslanan medya okuryazarligi dersi (RTUK, 2006), 2007-2008 6gretim
yilindan itibaren tlke genelindeki ilkogretim okullarinin 6, 7 ve 8. sinifla-
rinda se¢meli ders olarak okutulmaya baslanmistir.

Medya okuryazarhgi egitimini veren 6gretmenleri yetistirmek igin ise
2006-2007 6gretim yilinin sonunda Ankara’da medya okuryazarligi der-
si egitici egitimi semineri U¢ gln sureyle gerceklestirilmistir. Seminere
batln illeri temsilen toplam 103 sosyal bilgiler 6gretmeni katilmis olup
2007-2008 6gretim yilinda dersi secen 6gretmenlere bu egiticiler araci-
hgiyla egitim verilmistir (RTUK, 2007 a).

RTUK'Gn bu konudaki egilimi ise medya okuryazarli@ dersinin zaman
icerisinde zorunlu derse donustirilmesi yolundadir. Ayrica, medya
okuryazarligi dersinin iletisim fakiltesi mezunu 6gretmenler tarafindan
verilmesi de énemle vurgulanmaktadir. Ornegin, 11.05.2007 tarihinde
bir ilkogretim okulundaki medya okuryazarligi dersine katilan dénemin
RTUK Baskani Zahid Akman'', dersin bitiminde medya okuryazarligi
dersinin daha etkili hale gelmesi icin 6gretmenlerin iletisim Fakiiltesi
mezunu olmasina gayret sarf ettiklerini; ancak MEB mevzuatina gore,
zorunlu ders olmadigi slirece bu derslerin sosyal bilgiler 6gretmenle-
rince verilecegini belirtmistir (Akman, 2007 a). 3-4 Mayis 2008 tarihle-
rinde diizenlenen “Cinsiyetci Olmayan Medya icin...” adli Uluslararasi
Konferans'ta, RTUK'(in medya okuryazarhidi konusundaki gérislerini be-
lirten RTUK (yesi Taha Yiicel de MEB’e bu dersin iletisim Fakiltesi mezu-
nu, pedagojik egitim almis 6gretmenler tarafindan verilmesi 6nerisinde
bulunuldugunu belirtmis; ayrica yasanan sorunlarin 6gretmenlerin yer-
lesik 6gretilerini ve anlayislarini asamamaktan da kaynaklanabilecegini
vurgulamistir (Mediz, 2008: 42).

RTUK temsilcileri, ebeveynlerin bu konudaki egitiminin gerekliligine de
vurgu yapmaktadir. Ornegin, Medya Okuryazarligi Projesi kapsaminda
26.06.2007 tarihinde 6gretmenlere yonelik seminerde gerceklestirdigi
acilis konusmasinda dénemin RTUK Baskani Akman, ebeveynler icin de

11 Calismanin gerceklestirildigi dénemde Prof. Dr. Davut Dursun’un RTUK Bagkani olarak gérev yapmasina ragmen,
calismada RTUK'Gn bu konudaki egilimini ortaya koymak igin Zahid Akman’in medya okuryazarhigi dersine iliskin
gorislerine yer verilmesinin nedeni, medya okuryazarligi dersinden beklenen amaclarin belirlenmesi, kullanilan ders
materyallerinin hazirlanmasi gibi dersin islenis biciminde de etkili olan gelismelerin kendisinin RTUK Baskani olarak gérev
yaptig donemde gerceklesmis olmasidir.
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bir internet sitesiyle medya okuryazarligi baslatmayi planladiklarini be-
lirtmistir (Akman, 2007 b).

Medya okuryazarhigi dersinin medyada cinsiyetgilikle micadele 6zelin-
de toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik calismalara ne dlcuide
katki sagladiginin ele alinmasinda, medya okuryazarligi egitim progra-
miyla elde edilmesi beklenen amaclarin belirlenmesi 6nem tasimaktadir.
Oysaki medyanin ¢ocuklar ve gencler Gzerindeki etkisi kisa vadeli olarak
ve “cocuklar siddete 6zeniyor mu” gibi dar bir perspektiften ele alinarak
degerlendirilmektedir. Ancak medya, 6nemli bir aktarim aracidir; uzun
vadedeki etkisi de oldukca dnemlidir. Dolayisiyla, medya okuryazarhgi
dersi bu noktada 6nem kazanmaktadir; ancak derste elestirel bir yakla-
sim benimsenmemektedir, tam tersine hakim degerler pekistirilmektedir
(Mediz, 2008: 33).

RTUK’Gin medya okuryazarhidi konusundaki girisimi, “Televizyon izleyici
Temsilciligi ve Akilli isaretler” benzeri korumaci girisimlerin bir parcasi
olarak gorulebilir (Binark ve Gencel Bek, 2007: 90). RTUK'UNn web site-
sinde de belirtildigi Gzere akilli isaretler, “televizyon yayincilarinin, anne
babalarin ve genelde toplumun, ¢ocuklari ve gencleri televizyon yayinla-
rinin olasi zararh etkilerinden koruma sorumlulugunu yerine getirmele-
rinde onlara yardimcr olmak Gzere tasarlanmistir” (RTUK, 2009).

RTUK'Uin, iletisim araclarinin olumsuz etkilerinden bireyleri mimkin
oldugunca koruma cabasi icinde olusu, calismalarinda belirleyici ol-
maktadir. Dénemin RTUK Baskani Akman, daha énce de bahsedildigi
gibi 26.06.2007 tarihinde gerceklestirdigi konusmasinda, ders ile bir
yandan kitle iletisim araclarinin cocuklar Uzerindeki olumsuz etkisinin
azaltilmasinin, 6bir taraftan da bu araclarin mesajlarinin dogru anla-
siimasina katki saglanmasinin amaclandigini ifade etmistir (Akman,
2007 b). Medya Okuryazarhgi Projesi kapsaminda Van’da Milli Egitim
Mduddrlerine yonelik yapilan bilgilendirme toplantisinda ise donemin
RTUK Baskani Akman “ilkégretim cagindaki cocuklarimiz giinde 3-4
saat televizyon karsisinda vakit gegirirken, ekranda karsilastiklar yanlis-
liklarla, olumsuzluklarla ilgili rehberlik yapabilecek hi¢ kimse yanlarinda
bulunmuyor. Bu onlarin savunmasizligini ve korunmasizhigini daha da
olumsuz hale getiriyor.” diyerek bu konudaki distincesini ifade etmistir
(Akman, 2008). Bu ifadeler, medya okuryazarliginin “koruma” ve “kont-
rol” kavramlari araciigiyla tanimlandiginin bir gostergesidir ve bir an-
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lamda, “dogru dustincelerin” ezberletilmesine dayanan didaktik egitim
anlayisindan uzaklasilamadigina da isaret etmektedir. ilkégretim Medya
Okuryazarhgi Dersi Ogretmen El Kitabi’'nin 6nséz béliimiinde de “...co-
cuklari kitle iletisim araclarinin olumsuz etkilerinden korumanin belki de
en etkili yolunun, onlara medya okuryazarligi becerisi kazandirmak ol-
dugu” belirtilerek yine korumaci bir anlayis sergilenmistir. Bununla bir-
likte, yine ayni kitabin giris bolimiinde, “Yapilan bitun arastirmalar ve
bunlar Gzerinde yapilan degerlendirmeler; gorsel, isitsel ve yazili medya
karsisinda savunmasiz bir alici durumunda bulunan cocuklarin, ilkégre-
timden baslayarak medya karsisinda bilin¢lendirilmelerinin gerekliligini
ortaya koymaktadir”(2007: 4) ifadesiyle cocugun savunmasiz bir alici
oldugu belirtiimekte; ¢ocuk yalnizca medya tliketicisi, izleyicisi olarak
konumlandirilmakta ve cocuga pasif bir rol bicilmektedir. Oysaki son
yillarda yapilan arastirmalar izleyicinin, alinan mesajlari aktif bir yorum-
lama/stizgecten gegirme ile ilgili bir boyutu olduguna da dikkat cekmek-
tedir (Nalcaoglu, 2005: 55). iletisim calismalarindaki hakim paradigmayi
olusturan, “etki arastirmalan”ni yonlendiren ana metodolojik ilke de,
tiketicilerin “kalttrel ahklar” olarak kabul edilmeleri yerine, tuketicileri
etkileyebilme stirecinde hem kaynagin niteligini, mesajlarin kurulmasini
hem de kanallarin 6zelliklerini, 6zellikle de alicinin zihni yapisindaki ve
toplumsal cevresindeki karmasik mekanizmalari tanimaya ve denetleme-
ye yoneliktir (Mutlu, 2005: 364).

Dénemin RTUK Baskani Akman’in medya okuryazarligi dersinin amacini
elestirellige vurgu yaparak da aciklayan bazi ifadeleri mevcuttur. Orne-
gin, yine llkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitabi'nin
Onséz Bolimi’'nde medya okuryazarlig dersinin amaci su sekilde acik-
lanmistir: “Medya okuryazarligi dersinin amaci medya karsisinda etkiye
en acik, en hassas grubu olusturan cocuklarin, kitle iletisim araclarinin
yapisini, isleyisini 6grenmelerini, kurgulanmis medya igerigini bilingli bir
sekilde degerlendirmelerini ve elestirel olarak izlemelerini 6zetle, medya
ile ilgili dogru sorulari sorup dogru yanitlari bulabilmelerini saglamaktir.
Diger bir ifadeyle Medya Okuryazarligi Dersi, medyayi dogru okuyan, ya-
sadigi cevreye duyarli, tlkesinin sorunlarini bilen, medya mesajlarini akil
stuzgecinden gecirebilen bireyler yetistirmeyi amaglamaktadir.” (2007:
2). Dolayisiyla bu aciklamalar, medya okuryazarligi dersinden elde edil-
mesi beklenen amacglar arasinda celiskiler olduguna isaret etmektedir.
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3.1.1 Medya Okuryazarhdi Dersi icin Tiirkiye’de Uretilen Materyaller
ile UNESCO Tarafindan Uretilen Materyallerin Metinlerinin incelen-
mesi

RTUK ve MEB arasindaki isbirligi sonucu baslatilan Medya Okuryazarhgi
Projesi kapsaminda, ilkogretim okullarinda se¢meli olarak verilen derste
kullanilmak Gzere Uretilen materyaller ilkégretim Medya Okuryazarlidi
Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu (2006),'2 séz konusu Program ve
Kilavuz temel alinarak égretmenlere yénelik olarak hazirlanan ilkégre-
tim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitabi (2007)'3, UNESCO
tarafindan 6gretmenler icin hazirlanan Ogretmenler icin Medya Egitimi
El Kitabi™ (2006) ve yine UNESCO tarafindan 6grencilere yonelik ola-
rak hazirlanan Ogrenciler icin Medya Okuryazarligi El Kitabi™® (2006)"dir.
S6z konusu materyaller RTUK tarafindan hazirlanan medya okuryazarhgi
web sitesinde yayinlanmaktadir. Medya okuryazarligi dersinde kullani-
lan tek basili kaynak ise 6gretmenler icin hazirlanan Medya Okuryazarl-
g1 Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi'dir. Medya okuryazarligi dersinde diger
derslerden farkl olarak 6grenciye degil; 6gretmene yonelik kitabin ol-
masinin nedenleri ise 6grenciyi ezbere alistirmamak, ¢ocuklarin 6zgur-
ce dustinmelerini ve kendilerini ifade etmelerini saglamak ve bu dersin
uygulamasini diger klasik derslerden farkl hale getirmek olarak agiklan-
mistir (Asrak Hasdemir, 2009: 320).

Calismanin bu boéliminde, yukarida s6z edilen materyallerin metinleri,
medya okuryazarligi dersinin medyada cinsiyetcilikle micadele bagla-
minda toplumsal cinsiyet esitligine katkisinin ortaya koyulabilmesi ama-
ayla toplumsal cinsiyet bakis acisiyla incelenecektir. Materyallerin me-
tinlerinin incelenmesi sirasinda, medya okuryazarligi dersi icin Turkiye'de
Uretilen materyallere 6ncelik verilecek, daha sonra UNESCO tarafindan
Uretilen materyaller ele alinacaktir.

3.1.1.1 ilkdgretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve
Kilavuzu

ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu'®,
2006 yilinda hazirlanmistir. Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Progra-

12 ilkégretim Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu'nun tamami igin bakiniz: http:/www.
medyaokuryazarligi.org.tr/documents/program.pdf.

13 ilkégretim Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmen El Kitabi'nin tamami igin bakiniz: http://www.medyaokuryazarligi.
org.tr/ogretmen.html.

14 Ogretmenler icin Medya Egitimi El Kitabi'nin tamami icin bakiniz: http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/documents/
ogretmenler_icin_medya_egitimi.pdf.

15 Ogrenciler igin Medya Okuryazarligi El Kitabi'min tamam igin bakiniz: http:/www.medyaokuryazarligi.org.tr/ogrenci.
html.

16 3.1.1.1 baslikli bélumde, ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu, Program ve Kilavuz
olarak ifade edilecektir.
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mi Komisyonunun Program Danismanlari Prof. Dr. Meral Uysal, Prof. Dr.
Naci Bostanci, Dog. Dr. Bilal Arik, Yrd. Dog. Dr. Kenan Cagan, Arastirma
Goérevlisi Vahit ilhan olup Komisyon Uyeleri Halil ibrahim Gl, Hakan
Aydin, ibrahim E. Bilici, Dr. Emir M. Ulucak, Dr. Muhittin Bilge, Mehmet
Akif Sttcl, Fatih Kolik, Candan Saridogan‘dir.

Program ve Kilavuz'un Giris Bolumu’nde “...6grenci; medya karsisinda
pasif bir alici olmak yerine, medyayi okuyabilecek, medyanin dilini ¢6ze-
bilecek biling dlizeyine ulasarak iletisim olgusunda aktif bir birey olarak
yer alabilecektir” ; “...Medya Okuryazarligi dersinde, medyanin olaylar
ve olgulari nasil ve neden belli yonleriyle yansittigi cocuklara anlatilacak
ve insanimiz ilkdgretim cagindan baslayarak medyaya elestirel bakabi-
len, bilingli alicilar olarak yetistirilecektir” (2006: 6) ifadelerine yer ve-
rilmesinin yani sira, “Cocuklarin televizyon karsisinda etkiye en acik, en
hassas grubu olusturdugu bir gercektir” (2006: 5); “...g0rsel, isitsel ve
yazili medya karsisinda savunmasiz bir alici durumunda bulunan ¢ocuk-
larin, ilkogretimden baslayarak medya karsisinda bilinglendirilmelerinin
gerekliligini ortaya koymaktadir” (2006: 6) ifadelerinin yer almasi dersten
beklenen amaclar arasinda celiski oldugunu, elestirel yaklasim yerine ko-
rumaci bir yaklasimdan hareket edildigini gostermektedir. Dersin temel
gerekgesi ise “Bireyler, var olan gerceklik ile medyada sunulan gergeklik
arasindaki farki ne kadar erken yasta 6grenip idrak etmeye baslarlarsa,
medyanin Uzerlerindeki olumsuz etkilerini de o 6l¢lide aza indirecekler-
dir” seklinde agiklanmistir (2006: 6). Bu ifadeyle medyanin olumsuz et-
kilerini azaltmak Uzerine vurgu yapildigi acik bir bicimde goérilmektedir.
Program ve Kilavuz’un temel yaklasimi ise su sekilde belirtilmistir:

1- Bilgi, beceri ve degerlerin gelismesini saglayarak 6grenmeyi, 6gren-
menin gerceklesmesini 6n planda tutar.

2- Ogrencileri gdzlem, arastirma yapmaya ve cevresine yapici elestirel
go6zle bakmaya 6zendirir.

3- Ogrencilerin fiziksel ve duygusal acidan saglikli ve mutlu bireyler ola-
rak yetismesini amaclar.

4- Ogrencilerin ruhsal, ahlaki, sosyal ve kiiltiirel yénlerden gelismesini
hedefler.

5- Ogrencilerin 6grenme siirecinde deneyimlerini kullanmasina ve cev-
reyle etkilesim kurmasina olanak saglar.
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6- Her ogrenciye ulasabilmek icin coklu zekad kuramini, 6grenme-
o6gretme yontem ve tekniklerindeki cesitliligi dikkate alr.

7- Olusturulacak 6grenci calisma dosyalarina bakilarak 6grenme ve
O0gretme sureclerinin akisi icerisinde degerlendirmeye olanak saglar
(2006: 6-7).

Program ve Kilavuz'da, programin olusturmaci (insaci) yaklasimla hazir-
landigi belirtilmektedir. “Bu yaklasima gore 6grenciler, uzak ya da ya-
kin gecmiste, cevresinde gozledigi ve bilgiye donUstirdigu veriler veya
egitim kurumunda edindigi bilgilerle bu derste elde edecegi verileri ve
edinecegi bilgileri birbiri ile iliskilendirecek, boylelikle 6gretmenin de
rehberliginde kendisi yepyeni bazi beceri ve degerlere ulasacaktir. Prog-
ramda, genel amag ve kazanimlarin yani sira bazi temel beceri ve de-
gerlerin verilmesi, 6grencilerin kazanimlar yoluyla bu beceri ve degerleri
elde etmeleri amaglanmistir” (2006: 7). Burada Uzerinde durulmasi ge-
reken nokta ise benimsenen olusturmaci yaklasimin, medya Urlnlerinin
hangi amacg, ideoloji veya cikar dogrultusunda olusturuldugu konusun-
da elestirel sorgulamayi ve degerlendirmeyi saglayip saglamayacagidir.

Programin genel amaglari ise su sekilde belirtilmistir:

1- Medyayi farkh agilardan okuyarak yasadigi cevreye duyarli, tlkesinin
problemlerini bilen, medyada gérduklerini aklin stizgecinden gecire-
cek biling kazanir.

2- Televizyon, video, sinema, reklamlar, yazili basin, internet vb. ortam-
lardaki mesajlara ulasarak bunlari ¢cozimleme, degerlendirme ve ilet-
me yetenegi elde eder.

3- Yazili, gorsel, isitsel medyaya yonelik elestirel bakis acisi kazanir.

4- Mesajlarin olusturulmasina ve analizine dénuk olarak cevap bulmak-
tan soru sorma surecine dogru bir degisimi giindeme getirir.

5- Bilingli bir medya okuryazari olur.
6- Toplumsal yasama daha aktif ve yapici sekilde katilr.

7- Kamu ve 6zel yayinciligin daha olumlu noktalara tasinmasi noktasin-
da duyarhhk olusturulmasina katki saglar (2006: 7).

Programin genel amaclarn degerlendirildiginde, Giris Bolimi'nde acik-
lanan amaclar arasindaki celiski, burada da devam etmektedir. Ogren-
cilere medya ve medya urinlerine yonelik elestirel bir bakis acisi ka-
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zandirilmasi cabasinin 6n planda tutuldugu goértlmektedir. Bu oldukca
6nemlidir; ancak bu genel amaclarin kazandirilmasinda kullanilabilecek
uygun yontemlerin secimi daha énemli bir noktada durmaktadir. Bu ne-
denle, Program ve Kilavuz'un tamamina bu amaclarin nasil yansitildigi
Uzerinde durulmasi gerekmektedir.

Program kapsaminda 6grencilere; gozlem, arastirma, elestirel diisinme,
yaratici disinme, iletisim, problem ¢6zme, bilgi teknolojilerini kullan-
ma, girisimcilik, Tirkceyi dogru, glzel ve etkili kullanma, sosyal ve kul-
trel katilim becerilerinin kazandirilmasinin amacglandigr belirtiimektedir
(2006: 7-8). Ancak Program ve Kilavuz'da, s6z konusu becerilerin nasil
kazandirilacagina dair bir agiklama yapilmamaktadir.

Program kapsaminda; 6zel yasamin gizliligine saygi, estetik duyarlilik,
durastlik, sorumluluk, etik kurallara baghlik, farkhhklara saygr duyma,
kaltirel mirasi yasatmaya duyarhlik, aile igi iletisime 6nem verme, bilingli
tiketim, toplumsal hayata aktif katihm, bilimsellik, esitlik, yardimlasma,
dayanisma ve paylasma 6grencilere kazandirilmak istenen degerler ola-
rak belirtilmistir (2006: 8). Ogrencilere aktariimasi 6ngérilen degerlere
iliskin herhangi bir tanimlamaya ise yer verilmemistir. Bununla birlikte,
bu degerler arasinda belirtilen esitlik kavrami kadin erkek esitligini de
kapsayacak sekilde distunuldigiinde, toplumsal cinsiyet esitliginin sag-
lanmasina katkida bulunur bir nitelik tasimaktadir. Ancak, programin
genel amaclari ve dersin kapsamindan da acik bir sekilde anlasilacagi
Uzere, toplumsal cinsiyet esitligi konusu ders kapsaminda yer almamak-
tadir. Bu baglamda, medya okuryazarhigi dersinin, bireylerin medyada
kadinlarin temsil edilis bicimlerinin farkinda olmalari ve buna karsi eles-
tirel bir bakis acisi gelistirmeleri yoninde katki saglayacagini séylemenin
muamkin olmadigr distiniiimektedir.

“Programin Uygulanmasi ile ilgili Aciklamalar” béliminde, “icerik Aci-
sindan” bashgi altinda, égrencilerin medya ile ilgili, 6rnegin medyanin
ticari bir yapiya sahip oldugu, bir gazete sayfasinin hazirlanma asamalari
gibi (2006: 13) konular hakkinda bilgi edineceklerinden bahsedilmekte
olup bu konular arasinda medyada cinsiyete dayali ayrimcilik, kadinlarin
temsil edilis bicimleri gibi toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik
katki saglayabilecek konular yer almamaktadir. Ayrica 6grencilerin eles-
tirel bir bakis agisina sahip olmalari ve “gercek”ligin baskalari tarafindan
kurgulandigini anlamalarina yénelik olarak kendi medya trlnlerini Gret-
melerine iliskin pratik uygulamalardan da bahsedilmemektedir.
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“Ol¢me ve Degerlendirme” balimiinde, dersin not ile degerlendirilme-
digi; sadece karnede dersin alindiginin belirtilecegi, dolayisiyla bu dersin
diger derslerden farkli sekilde 6lcme ve degerlendirmesi ile 6lgme arag-
lari olacagi aciklanmaktadir (2006: 16). Daha sonra, bu derste kullanila-
bilecek, 6grencilerin basarilarini 6lcmeye yonelik bazi arag ve yontemler
ile ilgili kisa bilgiler verilmektedir. Degerlendirme aracglar arasinda yer
alan 6grenci Grln dosyasi (portfolyo), 6grencinin hazirladigi performans
Odevlerinin ve projelerinin yer aldig, Ust dizey bilissel yeteneklerinin go-
rilebilmesine imkan taniyan, hem 6gretmen hem de 6grenci igin 6gren-
cinin de sorumluluk aldigi dnemli bir degerlendirme araci olarak géze
carpmaktadir.

“Uniteler, Kazanimlar, Etkinlik Ornekleri ve Aciklamalar” bélimiinde,
her Uniteye iliskin kazanimlar, etkinlik 6rnekleri, dikkat edilmesi gereken
noktalar ile 6lcme ve degerlendirme yontemlerine iliskin aciklamalar ya-
pilmistir (2006: 32-39). Program kapsaminda 8 Uniteye yer verilmistir:
iletisime Giris; Kitle iletisimi; Medya; Televizyon; Aile, Cocuk ve Televiz-
yon; Radyo; Gazete ve Dergi; internet (Sanal Diinya). Medya okuryazarl-
g1 dersinin toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik katkilarini de-
gerlendirmek icin Unitelere iliskin yapilan agiklamalarin ele alinmasinin
onemli oldugu distnilmektedir. Bu nedenle tniteler, toplumsal cinsiyet
bakis acisiyla degerlendirilecek ve yalnizca konuyla ilgili bolimlere iliskin
actklamalara yer verilecektir.

lll. Unite “Medya” konusundaki kazanimlar su sekilde agiklanmistir:
“Medyayi taniyarak islevlerini siniflandirir; medyanin toplumsal, kilttrel
ve ekonomik yasam Uzerindeki etkilerini irdeler; medyanin yayinlarin-
da etik kurallara bagh kalmasinin énemine inanir; medya okuryazarligi
kavramini taniyarak medya mesajlarini algilamanin ve ¢éziimlemenin
onemini fark eder” (2006: 34). Bu kazanimlarin yani sira 6grencilerin
medya sektorinin yapisi ve isleyisi, medya Grtnlerinin baskalan tara-
findan belirli amaglar dogrultusunda kurgulandigi, medyanin ekonomik
ve toplumsal iliskileri, medyada var olmaya devam eden cinsiyete dayali
ayrimcilik konularinda da farkindalga sahip olmalarinin kazanimlar ara-
sinda yer almasi, dersin toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik
yapacadi katki agisindan gereklidir.

V. Unite “Aile, Cocuk ve Televizyon” konusunda ikinci kazanim olarak
belirtilen “Televizyon yayinlarinin sorun alanlarini belirleyerek bunlarin
doguracagi olumsuzluklardan korunma konusunda énerilerde bulunur”
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(2006: 36) ifadesinde, televizyon yayinlarinin yaratacagi olumsuzluklar-
dan korunma Ulzerine vurgu yapilmaktadir; ancak 6grencileri koruma
yerine 6grencilere ders cergevesinde bilinclendirici bir egitimin verilme-
sinin bu alanda karsilasilan sorunlarin ¢c6zimuinde daha etkili olabilecegi
distintlmektedir. Ayrica bu ifadeyle, yukarida yer alan programin genel
amaclarnyla da bir uyumsuzluk bulunmaktadir. Etkinlik 6nerisi olarak
belirtilen 15 dakikalik gizgi film/sinema filmi/haber programinin 6gren-
cilerle birlikte sinifta izlenip gorintua ve dil agisindan ¢ézimlemeler yapi-
lirken kadinlarin temsil edilis bigimleri Gzerinde durulmasinin da uygun
olacagi disiintilmektedir. Bu yolla 6grencilerin medyadaki cinsiyete da-
yali aynmailiga iliskin farkindalik kazanmalari miimkun olabilecektir.

VI. Unite “Radyo” konusunda ikinci kazanim olarak belirtilen “Rad-
yo yayinlarinin sorun alanlarina érnekler vererek bunlarin doguracagi
olumsuzluklardan korunma konusunda 6nerilerde bulunur” (2006: 37)
ifadesinde de radyo yayinlarinin yaratacagi olumsuzluklardan korun-
ma Uzerine vurgu yapildigi gorilmektedir. Burada da programin genel
amaclariyla bir uyumsuzluk s6z konusudur.

VII. Unite “Gazete ve Dergi” konusunda égrencilerin érnek bir gazete
hazirlamalarinin etkinlik énerisi (2006: 38) olarak sunulmasi, égrenci-
lerin kendi medya UrGnlerini Gretmeleri yoluyla elestirel diistinmelerine
katki saglayacagindan yukarida da kisaca bahsedilen medya okuryazar-
g1 programinin genel amaglariyla uygunluk icindedir.

Unitelere iliskin bilgilendirmelerin ardindan, égretmenlerin dersin isle-
nisi sirasinda kullanabilecekleri etkinlik 6rnekleri verilmektedir. Bu etkin-
likler toplumsal cinsiyet bakis acisiyla degerlendirilirse, etkinlikler ara-
sinda yer alan Ill. Unite'ye ait “Medya ve Ekonomi” iliskisini 6grencilerin
kavramasi icin gerceklestirebilecek bir etkinlik 6érneginde, 6gretmenin
ogrencilerden reklamlardaki kadin ve erkek rollerinin dagihmi ve agirlig
Uzerinde g6zlem yapmalarini istemesi (2006: 56) 6grencilerin, kadinlarin
reklamlarda temsil edilis bicimleri ve medyada cinsiyete dayali ayrimcilik
ile ilgili farkindalk kazanmalarina katkida bulunabilir. Bu acidan yararh
bir etkinlik olarak degerlendirilebilir; ancak 6gretmenin bu konuda du-
yarlilik sahibi olmasi ve derste bu konuyu ele almasi, etkinligin yararlihgi
ve amacina ulasmasi tUzerinde dogrudan bir etkiye sahiptir.

lll. Unite'ye ait “Medya ve Etik” konusunu égrencilerin kavramasi icin
verilen etkinlik 6rneginde, 6gretmen 6grencilerden televizyon, radyo,
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gazete, dergi yayinlarinin haksiz bir amag ve cikara alet edilmemesi,
toplumun milli ve manevi degerlerine aykiri olmamasi, 6zel hayatin
gizliligine saygi, insanlann dil, din, irk, renk, cinsiyet, siyasi dustince,
felsefi inang, mezhep ve benzeri nedenlerle hicbir sekilde kinanmamasi
ve asagilanmamasi gibi ilkelere aykirn 6rnek tasiyip tasimadiklar ile il-
gili gézlem yapmalarini istemektedir (2006: 58). Bu ilkelere aykiriligin
Ogrenciler tarafindan goézlenebilmesi icin dncelikle s6z konusu ilkelerin
kavranmasi gerekmekte olup bunlarin 6gretmenler tarafindan érnekler-
le agiklanmasinin gerekli oldugu dustnulmektedir. Ancak bu ilkelerden
biri olan yayinlarin toplumun milli ve manevi degerlerine aykiri olmama-
sl konusunda da 6gretmenler arasinda uzlasima varmak gulctir. Bu ne-
denle, herkes tarafindan farkh degerlendirilebilecek ilkelerin korunmasi
yerine elestirellik ve yurttaslik kavramina vurgu yapan bir yaklasima ihti-
yac vardir (Binark ve Gencel Bek, 2007: 91). Bununla birlikte, gézlemlen-
mesi istenen yayin ihlallerinden biri olarak cinsiyete dayal ayrimciligin
yer almasi ise 6grencilerin toplumsal cinsiyet esitligine iliskin farkindalik
kazanmalari acisindan dikkate degerdir. Ill. Unite'ye ait “Nasil Medya
Okuryazari Olunur?” baslikh etkinlik 6rneginde (2006: 59), medya okur-
yazarhgi kavraminin, medyayi bireylerin elestirel bakis acisiyla degerlen-
direbilmeleri vurgusuyla aciklanmasi dikkat cekicidir.

V. Unite'ye ait “Programlari Analiz Edelim” baslikl etkinlik érneginde
(2006: 79), farkh program tirlerinin 6grenciler tarafindan analiz edil-
mesi ve bu analizin nasil yapilacagina iliskin yol gosterici nitelik tasi-
yan gozlem formu, 6grencilerin yayinlan elestirel bir gézle izlemelerini
ve bunu yaparken nelere dikkat etmeleri gerektigine yonelik fakindalk
kazanmalarini saglayabilir. Bununla birlikte, s6z konusu goézlem formu-
na, izlenilen program tirinde kadinlarin temsil edilis bicimine iliskin bir
sorunun da eklenmesinin, égrencilerin konu ile ilgili biling dizeylerinin
gelisimine katki saglayacagi dustnulmektedir.

VII. Unite'ye ait “Gazeteleri inceleyelim” bashkl etkinlikte, gazetede
haberi desteklemek icin kullanilan fotografin Gneminden bahsedilirken
(2006: 85), kadinlarin medyada temsil bicimini yansitan fotograf kul-
lanimina da dikkat cekilmesi gerektigi distintilmektedir. Fotograflarda
kadinlarin cinsel nesne olarak kullanildiginin vurgulanmasi, 6grencilerin
medyada cinsiyete dayali ayrimciligi fark etmelerini saglayacaktir. Yine
ayni Uniteye ait “Haydi Gazete Hazirlayalim” bashkli etkinlik (2006: 87),
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ogrencilerin “gercek”ligin baskalar tarafindan kurgulandigini anlamala-
rina yonelik olarak gazete gibi kendi medya Urlnlerini hazirlamalarina
imkan saglayan dikkate deger bir etkinliktir.

VIII. Unite'ye ait “internette Nelere Dikkat Etmeliyiz?” baslikli etkinlikte
(2006: 93), o6grencilerin internet’in olumsuz etkilerinden korunmasina
yonelik yapmasi gerekenler tzerinde durularak, 6grenciler bu olumsuz
etkilerden korunmak igin neleri yapmayacaklarini iceren bir sdzlesme
imzalamaktadir. Bu etkinlik, égrencilerin internet ile ilgili elestirel bir ba-
kis acisi gelistirmeleri yerine korumaci yaklasimin benimsendigini ortaya
koymaktadir. Yine programin genel amaclariyla uyumsuzluk séz konu-
sudur.

Sonug olarak, Program ve Kilavuz’un hazirlanmasinda, programin ge-
nel amaclar arasinda yer almasina ragmen, elestirel yaklasimin benim-
sendigini sdéylemek mimkin degildir. Bu yaklasim yerine korumaci bir
yaklasimla hareket edildigine, yukarida da Uniteler kapsaminda tek tek
yer verilmistir. Ogrencileri, medyanin siddet ve pornografi gibi zararl
iceriginden korumak amaglanmaktadir. Ayrica, medyada var olmaya de-
vam eden cinsiyete dayali ayrimcilik g6z 6ntne alindiginda, Program ve
Kilavuz gibi ders kapsaminda hazirlanan tim materyallerde, bu konuya
duyarli bir yaklasimin gelistirilmesine ihtiyac duyuldugu aciktir.

3.1.1.2 ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitabi

Medya okuryazarligi egitimi verecek 6gretmenlerin medya okuryazarligi
konusunda egitim almasi ve elestirel bir bakis acisi kazanmalari dersin
verimliligi acisindan oldukca énemlidir. ilkégretim Medya Okuryazarligi
Dersi Ogretmen El Kitabi'’ ise s6z konusu kitabin Giris Bélimui’nde de
belirtildigi Gzere, ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Progra-
mi ve Kilavuzu temel alinarak bu egitimi verecek 6gretmenlere gerek-
li donanimi saglamak icin hazirlanmistir. £/ Kitabi’'nin Yayin Kurulunda
Doc. Dr. M. Bilal Arik, Yrd. Dog. Dr. Kenan Cagan, Yrd. Dog. Dr. Zilfikar
Damlapinar, Uzman Dr. Aydan Ozsoy, Arastirma Gérevlisi Hakan Aydin,
Arastirma Gorevlisi i. Hakan Dénmez, Uzman Elif Pinar Kilicatan, Aras-
tirma Gorevlisi Baris Kiling, Arastirma Gorevlisi Duygu Aydin, Arastirma
Gorevlisi Ayca Cekic Akyol, Arastirma Gorevlisi Mevlit Akyol, Arastirma
Gorevlisi K.Tolga Gurel, Arastirma Gorevlisi Enes Bal bulunmaktadir; Ya-
yin Danismani ise Prof. Dr. M. Naci Bostanci'dir.

17 3.1.1.2 Bélumu'nde ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitabi, El Kitabi olarak ifade edilecektir.
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El Kitabi'min Ons6éz Bélimi’'nde medya okuryazarhiginin, yazili ve ya-
zih olmayan, buylk cesitlilik gosteren bigimlerdeki (televizyon, video,
sinema, reklamlar, internet v.s) mesajlara ulasma, bunlar ¢6ziimleme,
degerlendirme ve iletme yetenegi olarak tanimlandigi belirtiimekte ve
dersin amaci ise “medya karsisinda etkiye en acik, en hassas grubu olus-
turan cocuklarin, kitle iletisim araclarinin yapisini, isleyisini 6grenmele-
rini, kurgulanmis medya icerigini bilincli bir sekilde degerlendirmelerini
ve elestirel olarak izlemelerini 6zetle, medya ile ilgili dogru sorular so-
rup dogru yanitlari bulabilmelerini saglamak” olarak ifade edilmektedir
(2007b: 2). Burada aslinda elestirellige vurgu yapildigi gérilmektedir ve
bu da, yukarida serimlenen medya okuryazarligi dersinin gikis noktasi
olan korumaci yaklasim ile dersin tanimlanis bigcimi ve amaci arasinda bir
uyumsuzluk veya celiski oldugunu gostermektedir.

El Kitabi’'nda 8 Unite yer almaktadir. Bu Uniteler sirasiyla:
1- iletisime Giris,

2- Medya Kavrami ve Medyanin islevleri,

3- Medya Okuryazarhdi ve Turkiye'deki Uygulama Alanlari,
4- Aile, Cocuk ve Televizyon,

5- Televizyon,

6- Radyo,

7- Gazete ve Dergi,

8- internet'tir.

Her bir Giniteye kag sayfa ayrldigini gérmek igin E/ Kitabr incelendiginde,
sirastyla I. Unite’ye 19 sayfa, Il. Unite’ye 9 sayfa, lll. Unite’ye 11 sayfa,
IV. Unite'ye 16 sayfa, V. Unite’ye 18 sayfa, VI. Unite'ye 11 sayfa, VII.
Unite’ye 10 sayfa, VIII. Unite’ye 10 sayfa yer verildigi gérilmustir. Bu
acidan El Kitabi'nda iletisim konusundaki temel bilgilerin yer aldigi I.
Unite’ye, en yaygin olarak kullanilan iletisim araclarindan biri olan te-
levizyonun ele alindigi V. Unite'ye ve televizyonun hedef kitlesi olarak
toplumun temel birimi kabul edilen aile ile aile bireyleri arasinda yer
alan cocuga odaklanan IV. Unite'ye agirlikli olarak yer verilmistir. Diger
Unitelere ise yaklasik olarak esit oranda yer ayrilmistir.

Konu basliklarina bakildiginda da anlasilacagi Gzere, konular iletisim
araclar temel alinarak islenmistir. iletisim araclarindan televizyon, rad-
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yo, gazete, dergi ve internet’e yer verilmis olup sinema, populer muzik
gibi bazi araclara yer verilmemistir. Televizyonun hedef kitlesi ise toplu-
mun temel birimi olarak kabul edilen aile Gzerinden ele alinmistir; erkek,
kadin, geng, yasl gibi gruplar ihmal edilmistir. Ayrica 6zgur ve katilimci
yurttas olarak birey kavramsallastirmasi Gzerinde de durulmamistir.

Bu calismanin amaciyla baglantilh olarak Uniteler tek tek ele alindigin-
da, “iletisime Giris” bashkl 1. Unite’de iletisim kavrami tanimlanmakta
ve iletisim sureci, 6geleri ile iletisim turlerine iliskin bilgi verilmektedir.
iletisim siirecinde yer alan unsurlardan biri olan “Kaynak”a iliskin bé-
limde kaynagin ozelliklerinden bahsedilirken, cinsiyet farklilasmasinin
kaynagin etkili olmasinda bir diger degisken oldugu vurgulanmakta ve
bu, bir 6rnekle aciklanmaktadir: “Siyasi konulara erkekler daha fazla ilgi
gosterdiklerinden, bu konularda erkek konusmaci daha inandirici bu-
lunmaktadir. Sevgi, glizellik ve moda gibi konularda ise kadinlar daha
cok tercih edilmektedir” (2007b: 10). Bu 6rnek, kadin ve erkeklere iligkin
kliselesmis Ozellikleri yeniden Ureten, pekistiren cinsiyetci bir nitelik ta-
simaktadir. Bu nedenle, s6z konusu 6rnegin, El Kitabi’'ndan cikariimasi
gereklidir.

iletisim strecinde yer alan unsurlardan biri olan “Mesaj”a iligkin b&lim-
de ise mesajin icerigi anlatilirken (2007b: 11), 6grencilerin medya mesaj-
larinin bireyler Gzerindeki etkileri konusunda bilgi sahibi olabilmesi icin
icerigin farkh sosyo-kulturel 6zelliklere sahip bireyler tarafindan farkh
okundugunun aciklanmasinin gerekli oldugu disinilmektedir. icerik,
bireylerin kendi diinyalariyla girdigi 6zel iliski sayesinde bir anlam ka-
zanmakta ve bu olclde izleyiciler Gizerinde etkili olmakta ya da olma-
maktadir (Nalgaoglu, 2005: 59).

“Medya Okuryazarhgi ve Turkiye'deki Uygulama Alanlan” baslikli IlI.
Unite’de, medya okuryazarh@ kavrami ve Tirkiye'deki konuya iliskin uy-
gulamalar hakkinda bilgi verilmektedir. Medya okuryazarligi kavraminin
tanimi yapildiktan sonra, hedefi “Bir egitim programi oldugu igin de
Oncelikle gencleri ve cocuklari medyanin olasi zararl etkilerinden koru-
mayi hedefler” seklinde agiklanmaktadir (2007b: 35). Daha sonra ise bu
programin elestirel 6zelligine vurgu yapilmaktadir: “Bireylere elestirel bir
¢6ziimleme olanagi saglayan bu program, ayni zamanda gercek diinya
ile medya araciigiyla kurgulanmis diinya arasindaki farka isik tutarak
medyanin gdriinmeyen/gosterilmeyen yizi hakkinda toplumu bilgi sa-
hibi kilar” (2007b: 35). Ayrica medya okuryazarligi uygulamasi denet-
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leme mekanizmasi olarak da adlandinimaktadir: “Medya okuryazarligi,
toplumu denetleyen ve bu amacla tim dikkatini sosyal yasama yonelt-
mis medyaya karsi, toplumun da onu denetlemesi ve dikkatini medyanin
isleyis mekanizmasina yoneltmesi olarak adlandirilabilir” (2007b: 35). El
Kitabi'nda da medya okuryazarligi dersinden beklenen amaclar arasinda
bir uyumsuzluk oldugu gorilmektedir.

Uctincii Unite’de, Turkiye'deki konuya iliskin uygulamalar hakkinda bil-
gi verilirken medya okuryazarhgi ders programinin olusturmaci (insaci)
yaklasimla hazirlandigi belirtiimektedir. “Bu yaklasima gore 6grenciler,
uzak ya da yakin gecmiste, cevresinde gozledigi ve bilgiye donustur-
dugu veriler veya egitim kurumunda edindigi bilgilerle bu derste elde
edecegi verileri ve edinecegi bilgileri birbiri ile iliskilendirecek, boylelikle
o6gretmenin de rehberliginde kendisi yepyeni bazi beceri ve degerlere
ulasacaktir.” (2007b: 40) Yukarida ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretim Programi ve Kilavuzu'na iliskin bélimde de belirtildigi Gzere,
benimsenen olusturmaci yaklasimin, 6grenciler icin sagladigi katkinin
degerlendirilmesi gerekmektedir.

Elestirel pedagojinin temel ilkeleri acisindan bakildiginda, egitim sire-
cinde egitmen ve 6grencinin esit ve es zamanli katilimi gerekmekte olup
egitmen ve 6grenciler birbirlerinden yalitilmis farkh konumlarda degildir
(Binark ve Gencel Bek, 2007: 23). Yukarida agiklandigi Gzere, olustur-
maci yaklasima gore 6grencilerin daha énce edindigi bilgilerle bu derste
elde edecegi bilgileri iliskilendirmesi énemlidir; ancak bununla birlikte
ogrenciler Henry A. Giroux (1998)'un da belirttigi gibi “kaltirel bagaj-
larinda okula tasidiklari anlam ve bilgi bicimlerini sekillendiren mevcut
tarihsel, toplumsal ve kultirel kosullara duyarli ve farkinda olmalidirlar”
(Binark ve Gencel Bek, 2007: 24). Ayrica, egitim slirecinde 6grencinin
sahip oldugu ve derste edinecedi bilgilerin birbiri ile iliskilendirilmesi si-
rasinda bunlar tartisiimali ve/veya gerekli durumlarda degistirilmelidir.
Ancak bu sayede 6grenciler, medya metinlerine karsi elestirel bir bakis
acisi gelistirebilirler.

Programin genel amaclari ise s6z konusu kitapta su sekilde belirtilmis-
tir:

* Medyayl dogru okuyarak yasadigi cevreye duyarl, tlkesinin problem-
lerini bilen, medyada gorduklerini aklin stizgecinden gecirecek biling
kazanir.
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* Televizyon, video, sinema, reklamlar, internet gibi ortamlardaki me-
sajlara ulasarak bunlari c6zimleme, degerlendirme ve iletme yetene-
gi elde eder.

* Yazli, gorsel, isitsel medyaya yonelik elestirel bakis acisi kazanir.

* Mesajlarin olusturulmasina ve analizine donuk olarak cevap bulmak-
tan soru sorma suirecine dogru bir degisimi glindeme getirir.

* Bilingli bir medya okuryazar olur.
* Toplumsal yasama daha aktif ve yapici sekilde katilir.

* Kamu ve 6zel yayinciligin daha olumlu noktalara tasinmasi noktasin-
da duyarhhk olusturulmasina katki saglar (2007b: 41).

Programin genel amaclarinda elestirellige vurgu yapildigi goértlmekte-
dir. Ancak flkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve
Kilavuzu’na iliskin boélimde aciklandigi Gzere, belirtilen amaclar arasinda
bir uyumsuzluk bulunmaktadir. Ayrica El Kitabi'nin bUtlntne, elestirel
bakis acisi yansitiimadigi stirece genel amaclardaki elestirellik vurgusu
anlam ifade etmemektedir.

Ders kapsaminda 6grencilere, 6zel yasamin gizliligine saygi, estetik du-
yarlihk, darastlik, sorumluluk, etik kurallara baghhk, farkhliklara saygi
duyma, kulturel mirasi yasatmaya duyarhlik, aile kurumuna énem ver-
me, bilimsellik, dayanisma ve duyarliik gibi degerler kazandirilmaya
calisildigindan bahsedilmektedir. Program c¢ercevesinde &6grencilere
aktarilmasi amaclanan cesitli deger ve kazanimlarin degisik etkinlikler
aracihigiyla verilecegi ve bu yolla dersin zenginlestirilecegi Uzerinde du-
rulmaktadir (2007b: 41). Ogrencilere aktariimasi éngériilen degerlere
iliskin herhangi bir tanimlamaya yer verilmemis olup s6z konusu deger-
lerin aktarilmasina yonelik etkinlikler ile ilgili kisa bir bilgi verilmis ve et-
kinlikler, 6rnekler araciligiyla aciklanmistir: “Etkinlikler, 6grenci merkezli
ve 0grenme sirecinde 6grencinin etkin bir rol Gstlenmesini saglayacak
sekilde diizenlenmistir. Ornegin, 6grencinin sadece kitap okuyarak veya
o6gretmeni dinleyerek bilgi edinmesi veya beceri gelistirmesi yerine; sinif-
ta arkadaslariyla tartisarak, goruslerini aciklayarak, sorgulayarak, baska
arkadaslarina aktararak 6grenme siirecine etkin olarak katilmasi amag-
lanmistir. Ogrencilerin birbirleriyle ve 6gretmenlerle karsilikli iletisime ve
etkilesime girmelerini, birbirlerine agik uglu ve anlamli sorular sormalari-
ni, arastirma yapmalarini saglayici etkinliklere de yer verilmistir” (2007b:
41). Bununla birlikte ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim
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Programi ve Kilavuzu temel alinarak hazirlandigi belirtilen E/ Kitabi’'nda
ise 6grencilere kazandirilmasi 6éngoérilen degerler arasinda aile igi iletisi-
me 6nem verme, bilingli tiiketim, toplumsal hayata aktif katilim, esitlik
ve paylasima yer verilmemistir.

Programin genel amaclari ve dersin kapsamindan da acik bir sekilde
anlasilacagi Uzere, El Kitabi’'nda toplumsal cinsiyet esitligi konusu yer
almamistir. Bu baglamda calismanin temel amaci acisindan degerlen-
dirildiginde, medya okuryazarligi dersinin toplumsal cinsiyet esitligi ko-
nusundaki calismalara katki saglamasi ve bu yénde bir gelisime olanak
tanimasi mumkun degildir.

El Kitabi’'nin bu béliminde, medya okuryazarhigi konusunda ebeveyn-
lere de 6nemli gorevler diistiigl vurgulanmakta, onlarin da medya or-
tami hakkinda bilgilenmek ve birer medya okuryazari olmak zorunda
olduklar belirtiimektedir (2007b: 42). Ancak bunun nasil gerceklesece-
gine dair herhangi bir bilgi verilmemekte, konu ile ilgili ne gibi calisma-
lar yapilabilecedi aciklanmamaktadir. 4. Uluslararasi Cocuk ve iletisim
Kongresi‘nde Nurullah Terkan, Adem Yilmaz ve Ahmet Taylan tarafin-
dan sunulan “Elestirel Okur Yaratma Projesi: ‘Medya Okuryazarligi'ni
Elestirel Okumak” baslikh bildiride, kendisiyle gériisme yapilan medya
okuryazarligi program danismani Prof. Dr. Meral Uysal’in da ailelerin
bu stirece dahil edilmesine iliskin goruslerine yer verilmektedir. Uysal,
ailelerin stirece dahil edilmemesinin bir eksiklik oldugunu belirtmekte-
dir: “Aileyi soyutluyorsunuz, ‘sadece sinif ortami yetmez' dedigimiz za-
man bu bir baslangictir deniyor. Asama asama surecg icerisinde cocuklar
bilincli yetisecekler, giderek de ailelere dénecek. Uclinii bir alalim gibi
bir yaklasim yok. Ailelere nasil ulasacaksiniz, okul sisteminin disindalar,
ailelere hangi kanali kullanacaksiniz? Bu oyle bir slire¢ olacak ki, simdi
cocuklarimizdan baslariz, bunlar uzun vadede birer yetiskin olacak ama
medya kendisine karsi kimi egitecek?” (Terkan vd., 2007: 467).

“Aile, Cocuk ve Televizyon” baslikli IV. Unite’de cocuklarin televizyon
karsisindaki edilgin konumlari, bireylerin televizyon izleme aliskanliklari,
televizyonun etkileri, televizyon programlari ve akilli isaretler hakkinda
bilgi verilmektedir. Bu bolimde televizyon izleme aliskanliklari hakkin-
da bilgi verilirken, kadinlar ve erkeklerin televizyon izleme aliskanliklari
arasindaki fark da agiklanmistir. Erkegin karakteristik televizyon izleme
tarzinin, dikkatli ve yeginlesmis; kadininkinin ise dikkatsiz ve daginik ol-
dugu belirtilmis; ancak bu farkhihgin kuskusuz erkek ve kadinlarin farkl
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biyolojik yapilarindan veya kadinlarin yogunlasma konusundaki dogal
yetersizliklerinden kaynaklanmadigi, bunun evin 6rgutlenmesinde iki
ayri cinse ylklenen farkh yakamlultkler ve beklentilerle iliskili toplumsal
olarak belirlenen farkhlk oldugu vurgulanmistir (2007b: 47). Burada,
kadin ve erkek arasindaki izleme aliskanlklari toplumsal cinsiyet rolle-
ri agisindan ele alinmis, farkhlk bu rollere dayandirilarak aciklanmis ve
cinsiyetci nitelik tasiyan ifadelerden kaginilmistir. Ancak aciklamanin ar-
dindan toplumsal cinsiyet esitligi konusunda daha ayrintili bilgi veril-
mesi, 6gretmenlerin konu ile ilgili farkindalik kazanmalari ve dolayisiyla
egemen cinsiyet rollerini degistirmelerine/dénustirmelerine yonelik bir
kavrayisa sahip olmalari acisindan daha yararli olacaktir.

El Kitabi'nin bu boélimiinde siddete iliskin bilgi verilirken yalnizca med-
yanin siddet icerikli yayinlarinin ¢ocuklari olumsuz etkiledigi ve onlar
siddete yonelttigi Gzerinde durulmaktadir (2007b: 49). Ayse inal’in da
belirttigi gibi, medya siddeti kisisellestirmekte, bireysel bir psikolojik
bozukluk sorununa indirgemekte; siddetin nedenleri hakkinda distn-
durecek ve siddetin ortaya citkmasina neden olan toplumsal kosullar
dizeltmek Uzere harekete gecirecek hicbir bilgiye yer vermemektedir
(inal, 2005: 75). El Kitabi'nda medyada siddetin bu sekilde baglamin-
dan koparilarak verildiginin belirtilmesi, dersi veren 6gretmenlerin do-
layisiyla 6grencilerin medyada siddetin nasil temsil edildigine iliskin bir
bakis acisi olusturmalarina yonelik katki saglayacaktir. Buna ek olarak, E/
Kitabi’nda Turkiye'de de oldukca yaygin bir toplumsal sorun olan kadina
yonelik aile ici siddetin medyada temsil edilis bicimine iliskin bilgi veril-
mesinin gerekli oldugu distnulmektedir.

Cinsellige iliskin bilgi verilen bolimde, “O ylizden televizyon, toplum-
sal degerler ve ahlaki kabuller dogrultusunda yayin yapmak zorundadir.
Bunu yaparken kadin ve erkegin cinsiyet rollerini iyi tanimlamali ve bu
rollerin normal sinirlarini erotizme ve pornografiye kagmadan gésterme-
lidir. Televizyon, asiri ve sapkin her tir davranisi glindem disi tutmalidir”
(2007b: 50) ifadesi yer almaktadir. Bu bolimde kadinlarin medyada cin-
sel nesne olarak sunulmasina ve kadini asagilayan temsillerin medya-
da yer almasina iliskin bilgi verilmesi, kadinlarin medyada temsil edilis
bicimleri ile ilgili 6gretmenlerin farkindaliklarinin arttirilmasi agisindan
onemli gorilmektedir. Bununla birlikte, medyada yer alan pornografik
materyallerin de kadinlari asagilayan, onlari kigutk dustren drtnler ol-
dugu vurgulanmalidir. Dolayisiyla cinsellige iliskin bilgi verilen bolim,
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bu bakis agisiyla yeniden ele alinmali ve yukarida yer alan aciklama, E/
Kitabi’'ndan cikarilmahdir.

El Kitabi'nin bu bolumunde tek tek ele alinan televizyon programlarin-
da, medyada cinsiyete dayali ayrimcilikla miicadelede 6grencilerin eles-
tirel bir bakis acisina sahip olabilmeleri icin kadinlarin medyada nasil
temsil edildiginin ele alinmasi gereklidir. Dersi anlatan 6gretmenlerin de
bu konuda farkindalik kazanmalari icin, E/ Kitabi’'nda medyada sunulan
cinsiyetci temsillere dikkat ¢ekilmesi gerekmektedir. Calismanin Birinci
Bolimi'nde de agiklandigi Gzere medya, kadinlarin esitsiz konumlarini
yeniden Uretmekte; kadinlari 6nce bedene indirgemekte ve bedenleri
Uzerinden somurmektedir. Farkli kadinlik durumlarina yer verilmemekte,
kadinlarin yasantilarindaki degisiklikler ve sorunlar medya metinlerinde
gOormezden gelinmektedir (Binark ve Gencel Bek, 2007: 148). Dolayi-
styla, medyanin toplumun kdltirel ve sosyal yapisinin belirlenmesi ile
toplumsal yargilarin olusumundaki etkisi distunuldiginde, kadinlarin
toplumsal degerler sistemi icindeki esitsiz konumlarini tekrar Ureten
medya metinleri, kadinlara iliskin algilamalarin olusumunda énemli bir
bicimlendirme islevine sahiptir.

El Kitabr’nin bu boliminde diger tim televizyon programlari gibi, cizgi
filmlerin de cocuklarin 6grenme sireclerindeki olumsuz etkilerine de-
ginilmesi gerekmektedir. Ornegin, Disney’in bireysel kimlikleri sekillen-
dirmede ve cocuklarin diinyaya atfettigi sosyal anlami denetim altina
almakta oynagi rolu ele alan Giroux cizgi filmlerdeki toplumsal cinsiyet
rollerinin nasil insa edildigini aciklamaktadir. Ornegin, “Kiictik Deniz Kizi
ve Aslan Kral’da kadin karakterler, kesin cizgilere sahip cinsiyet rollerine
blarinmuslerdir. Bu filmlerdeki tim kadin karakterler, erkek karakterlere
tabidir ve kendi guc ve tutkularini erkek egemen anlatilar Gzerinden or-
taya koyarlar” (Giroux, 2007: 120). Bu filmlerin kadinlara 6nceden bicil-
mis roller verdigini vurgulayan Giroux egitimcilerin bu filmlerin cocuklar
tarafindan nasil kullanildigi ve kavrandigina dikkat etmelerinin bir zo-
runluluk oldugunu belirtmektedir (Giroux, 2007: 129).

“Radyo” bashkl VI. Unite’de, bir kitle iletisim araci olarak radyo hakkinda
bilgi verilmis, radyonun olumsuz etkileri, radyo program turleri ile ilgili
actklamalar yapilmistir. Medya Urtnlerinin elestirel olarak analiz edilebil-
mesi icin bu Unitede hizli, esnek, ucuz, sinir tanimayan gibi 6zelliklere sa-
hip olmasi nedeniyle yaygin olarak kullanilan radyonun (Eryilmaz, 2005:
101,102) niteliklerini anlamayi ve bu yolla gelecegine iliskin bir yargida
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bulunabilmeyi mimkun kilan bir bakis agisiyla ele alinmasinin gerekli ol-
dugu distntlmektedir. Radyonun bu bakis acisiyla ele alinmasi oldukca
Onemlidir; ciinkd radyonun batun islevi cesitli sekillerde dinleyici davra-
nisini etkilemeye yoneliktir. Bu “sunu yapin, bunu yapmayin” bigimin-
de dogrudan olabilecegi gibi dolayh da olabilmektedir (Eryilmaz, 2005:
103). Radyoya iliskin bu yonde bir bakis agisi gelistirilebilmesi icin ise
radyo yayincilidi ile ilgili politikalar ile bu politikalar sonucu gerceklestiri-
len yasal diizenlemelerin ve bunlarin arkasinda yatan ekonomik, siyasal,
toplumsal, kulturel kosullarin ele alinmasi gerekmektedir. Bu ¢ercevede
radyonun yayginlasmaya basladigi cok partili dénemin, ayni zamanda
radyonun en partizanca kullanildigi dénem oldugu, 1961 Anayasasi ile
birlikte radyonun tarafsiz ve 6zerk bir kamu kurulusu statiisiinde yo-
netilmeye baslandigi, ancak 1971 askeri muhtirasinin ardindan yapilan
Anayasa degisikligi ile sadece tarafsiz bir kamu kurulusu olarak nite-
lendigi, 1980 askeri mldahalesinden sonraki U¢ yilda yayincilikta “her
seyin devlet elinde” oldugu bir dénemin yasandigi, 1980lerin sonundan
itibaren ise iktisadi alanda yasanan serbestlesmenin yayincilik alaninda
kendini gosterdigi, 1990'h yillarda ilk tecimsel radyo ve televizyonlarin
yayina basladigi ve 2000'li yillarda yayincilik alaninda gerceklestirilen ya-
sal dizenlemeler (Kejanlioglu, 2005: 171,172) lizerinde durulmasi radyo
yayincihginda yasanan degisimleri anlamlandirma agisindan son derece
onemlidir.

Radyo yayinciligina iliskin politikalar ve yasal diizenlemelerle birlikte
radyolarin, medya ortaminin cogulculasmasi, geleneksel okuyucu/din-
leyici/izleyici iliskisini degistirerek demokratiklesmeye katkida bulunma-
st acisindan 6nemli rolleri oldugunun da alti cizilmelidir. Bu hedeflere
en uygun araci ise yerel radyolar olusturmaktadir (Alankus, 2005: 39).
Klresellesmeyle birlikte insanlarin zorla sokulmaya calisildiklar ortak
kimliklere karsi bir direnc olarak yerel radyolar ortaya cikmistir (Timisi
Nalcaoglu, 2005: 66). Yorelerindeki “yabancilar”in yerel aidiyet gelis-
tirmelerine, bu arada yayinlari o yoére ile sinirh olmadigi dlclide uzakta
bulunan “yakinlar”in bu kimliklerini korumalarina yardim ederek énemli
bir islevi yerine getirmektedir (Alankus, 2005: 43). Ayrica yerel radyolar
blylk 6lctiide “muzik kutusu”na dénlsmus olsalar da dinleyicilerini tu-
tabilmektedir; ¢inkl en buyik avantajlari hala radyonun diger iletisim
araclar icinde en hizli olma 6zelligini korumasi ve insanlarin cevrelerine
yonelik haberlere 6ncelik vermesidir (Eryilmaz, 2005: 95, 96). Yakin cev-
relerinde gecen olaylara iliskin bilgi almak radyo dinleyicilerinin temel
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tercihleri arasindadir. Bu noktadan bakildiginda, radyo dinleyicisinin
beklentileri televizyon izleyicisinden farkhhk gostermektedir (Timisi Nal-
caoglu, 2005: 82).

"Gazete ve Dergi” baslikh VII. Unite’de bir kitle iletisim araci olarak ga-
zete ve dergi hakkinda bilgi verilmis, gazete ve dergilere iliskin temel
kavramlar (haber, 5N-1K Kurali, haberde fotograf unsuru, réportaj, kose
yazisi ve bas yazi, manset, sirmanset ve spot, mizanpaj, tiraj, reklam ve
ilan) aciklanmistir. Gazete ve dergilere iliskin aciklanan temel kavramlar
arasinda yer alan haberde fotograf unsuru aciklanirken, kadinlarin med-
yada temsil bigcimini yansitan fotograf kullanimina da dikkat ¢ekilmesi
gerekmektedir. Zira 6zellikle yaygin populer medyada, kadinlarin erkek-
lerin bakislarini tatmin etmeye yonelik “cinsel nesne” olarak kullanildi-
gini gérmek icin en ufak bir ek caba ya da arastirma gerekmemektedir.
Bu temsil bicimlerinin en ug noktasi ise “arka sayfa glzeli”dir (Ugur Tan-
roéver, 2007: 158).

“Internet” baslikli VIII. Unite’de, internet’in islevleri ve &ézelliklerine, in-
ternet kullaniminda dikkat edilmesi gereken hususlara iliskin bilgi veril-
mektedir. internet kullaniminda dikkat edilmesi gereken hususlar ile ilgili
bolim incelendiginde, s6z konusu bélimin hazirlanmasinda elestirel bir
yaklasim yerine korumaci bir yaklasimin etkili oldugu goérilmektedir. Ko-
rumaci bir yaklasimdan hareketle, cocuklarin internet kullanimina iliskin
su bilgilere yer verilmektedir: “Ozellikle cocuklarin internet kullanimini
sinirlayicl programlarin bilgisayarlarda yikli olmamasi, “iyi” ve "koti”,
“dogru” ya da "yanlis” gibi sistemsel paradigmalarla yeterince térpule-
nemeyen beyinlerin, bu kavramlari yanlis 6grenmeleri yiziinden anlam
karmasasina yol acar. Bu sebeple cocuklarin internet kullaniminda 6zgtir
birakilmamasi ve yonlendirilmeleri gerekir. Bu yonlendirme yasaklama ile
degil, ikame eden yeni programlari cocuga sunma ve ilgisini farkli web
sayfalarina ¢cekme ile gerceklestirilebilir” (2007 b:104). Bu calismada ise
internet kullanim etkinliklerinin korumaci bir yaklasimdan ziyade elesti-
rel medya okuryazarhgi ve yeni medya okuryazarligi kavramlar bagla-
minda ele alinmasinin gerekli oldugu duastnulmektedir. Cinku, ancak
bu sekilde, medya metinlerini elestirel bir bakis acisiyla degerlendiren ve
kendi medya metinlerini yaratma slrecine dahil olan bir yurttaslik bilin-
cinin gelismesi mumkiin olabilir. Korumaci yaklasim ile elestirel medya
okuryazarligini karsilastiran Douglas Kellner'e gore, “geleneksel koru-
maci yaklasim, medyanin bagimlilik yapma ve manipule etme etkinlikle-
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rine karsi genclere kitap okuma aliskanligini, yuksek kaltird, dogrunun
degerini, glizeli ve adaleti asilamak icin caba gosterirken; popdler kaltir
ve bilgisayar kultiriinin tim bigimlerini kotiler.” Elestirel medya okur-
yazarhgi ise medyanin s6z konusu etkinliklerinden nasil korunacaklarini
degil; medya urunlerini nasil faydah bir sekilde kullanacaklarini 6gretir
(Binark vd., 2009: 218). El Kitabi da, Kellner'in geleneksel korumaci yak-
lasimi aciklarken degindigi Gzere kitap okuma edimine yonelik su bilgiye
yer vermektedir: “internet her ne kadar yukarda sayilan islevlere sahip
olsa da bireyi, yuzeysel bilgilerle donatmasindan dolayi kitabin yerini
alamaz"(2007 b: 104).

AB tarafindan desteklenen “EUKIDSONLINE" isimli proje kapsaminda,
Sonia Livingstone tarafindan gerceklestirilen “Internet Literacy, Yo-
ung People Negotiation of New Online Opportunities” adli calismada
internet Okuryazarligi'nin beceriler, deneyimler, metin, kuramlar ve
internet’e iliskin kiltiirel degerler acisindan geleneksel okuryazarliklar-
dan farkli bir kavram oldugu ifade edilmektedir. internet okuryazarlig,
bireylerin hem cevrimici olanaklardan yararlanmasini hem de cevrimici
risklere karsi donaniml olmasini saglar (Binark vd., 2009: 218-219). Di-
ger bir deyisle, internet okuryazari olan bireyin Tablo 3.1'de de gérildi-
§u gibi, internet'te yer alan risk yaratabilecek iceriklere erisimine iliskin
farkindalik kazanmasi ve bu iceriklere erismemesi beklenir (Binark vd.,
2009: 219).

Tablo 3.1: Cevrimici olanaklarin ve risklerin karsilagtirimasi (Binark vd., 2009: 220)

Cevrimici Olanaklar

Cevrimici Riskler

Kiresel enformasyona erisim

Yasadis icerik

Egitim kaynaklar

Pedofiller, yabancilar

Eski ve yeni arkadaslar igin toplumsal
aglar

Asiri veya cinsel siddet

Eglence, oyunlar

Diger zararli veya saldirgan icerikler

Kullanici tarafindan yaratiimis igerik
Uretimi

Irkgi/nefret materyali/aktiviteleri

Yurttas katilimi/politik katihm

Reklam/ticari ikna

Kimligin ifadesinde mahremiyet

Tarafli/yanhs enformasyon (tavsiye)

Topluluklarla baglar/aktivizm

Kisisel bilginin istismari

Teknoloji uzmanlig ve okuryazarhg:

Siberkabadayilik, taciz

Kariyer gelisimi veya istihdam

Kumar, finansal suclar

Kisisel/saglk/cinsellige donuk tavsiye

Kendine zarar (intihar, anoreksiya vb.)

Uzman gruplari ve fan siteleri

Mahremiyetin ihlali

Uzaktakilerle deneyim paylasimi

Yasadisi aktiviteler
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Bireylerin cevrimici dinyada gerceklestirdiklerinin sorumlulugunu alabi-
lecek hale gelmesi icin ise sanal diinya ve oradaki temsillere iliskin top-
lumsal, politik, ekonomik, kilturel ve tarihi baglamlarda bir kavrayis ve
elestirel ¢ozimleme yetenegi gelistirmeleri gereklidir. Bu noktada yeni
medya okuryazarliginin hedefi; bireyin sanal diinyaya ve oradaki temsil
pratiklerine iliskin farkindalik gelistirmesi, Gretimin meta degerini gore-
bilmesi, anlatilardaki cinsiyetcilik gibi verili ve egemen degerlerin farkina
varabilmesi ve belli bir medya estetiginin Uretildiginin kavranmasina dair
bir bakis acisi gelistirmesidir. Dolayisiyla, bu yolla bireyin edilgen vatan-
dastan, katilimci ve etkin bir yurttas haline gelebilmesi mimkdtn olabilir
(Binark vd., 2009: 219-222).

“internet”e iliskin Unite’nin elestirel bir bakis acisiyla, yeni medya okur-
yazarliginin énemine iliskin bir vurguyla hazirlanmasi gereklidir. Ayrica
s6z konusu Unitede, genclerin evlerinde, okullarinda ya da isyerlerinde
bilgisayar veya internet baglantisina sahip olmalarina ragmen, internet
kafeleri kullanmayi tercih ettikleri dikkate alinarak (Binark vd., 2009:
192) genclerin sosyallestikleri bir kamusal alan olarak internet kafelere
yer verilmelidir. E/ Kitabi'nda da aktarldi§i gibi, ana akim medyada in-
ternet, bireyi yalnizlastiran, toplumdan yalitarak asosyallestiren bir giic
olarak sunulmaktadir (Binark vd., 2009: 205). Oysaki Ankara 6lgeginde
Ekim 2007- Ocak 2008 tarihleri arasinda gerceklestirilen etnografik bir
alan arastirmasinin odak grup gériismeleri incelendiginde, gérisme ya-
pilan kisiler internet kafede diger kullanicilarla sohbet etme imkani bul-
duklarini belirtmektedirler (Binark vd., 2009: 201-202). Bununla birlikte,
internet kafelerde oyun oynama pratikleri, bireylerin gercek yasamdaki
sosyal iliskilerinin ve toplumsal sermayelerinin sanal uzamda da benzer
sekilde deneyimlenmesi durumunu aciklayan bir kavram olarak kullani-
lan hareketsiz toplumsallasma kavrami (izerinden ele alinabilir. internet
kafelerde, gencler arkadaslari ile birlikte dijital oyun oynama, cevrimici
oyunlarda kurulan sanal kabilelerin veya benzer sanal cemaatlerin Uyesi
olma ve bu oyunlar icin harcama yapma gibi etkinliklerle toplumsallas-
maktadir (Binark vd., 2009: 193). Sonuc olarak, internet kafelerin birey-
lerin sosyallestikleri alanlardan biri olarak degerlendirilip bu bélimde
yer almasinin, hem bu mekanlara hem de internet’e yénelik olumsuz
kalipyargilarin ortadan kaldirilmasi acisindan yararl olacagr distnul-
mektedir.
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El Kitabi'na bir butin olarak bakildiginda, ele alinan konularda medya-
nin toplumsal ve ekonomik iliskilerinin yeterince irdelenmedigi gorul-
mektedir. E/ Kitabi’'nda “Medyanin Ekonomik Boyutu” baslikli bir bolim
yer almaktadir. Bu bolimde medya kuruluslarinin pek cogunun devlet-
ten bagimsiz 6zel sirketler oldugu, dolayisiyla 6zel sektoriin kar mantigi
dogrultusunda isledigi belirtiimekte olup altyapi yatirimlarindan mal-
zeme planlamasina, insan kaynaklar politikalarindan yayin iceriklerinin
belirlenmesine degin pek cok konunun ekonominin gereklerine gore
isledigi, zaten ekonominin gereklerine gore islemezse o medya kurulus-
larinin uzun sure yayincilik yapmasinin mimkin olmadigi aciklanmak-
tadir (2007 b: 30). Bununla birlikte medya sektorlinde etkili olan tek
seyin sahiplik yapisi oldugunu distinmek oldukga eksik bir anlatim or-
taya koymaktadir. Halil Nalgaoglu'nun da belirttigi gibi medyayi, medya
disindan guclerin de etkisi altina aldigi bilinmektedir. Siyasal iktidarlarin
medya Uzerinde dogrudan baski kurarak etkilemeye calistiginin bilinen
bir gercek oldugunu belirten Nalgaoglu, ayni sekilde medya disi bas-
ka glic odaklarinin (6rnegin belli bir holding) ekonomik glici sayesinde
medyay! etkilemeye ve cikarlari dogrultusunda kullanmaya yeltenebildi-
gini ifade etmektedir. Bununla birlikte, bu amacla olusturulmus 6zgul
diizenleme/denetleme kuruluslarinin da (RTUK gibi) medyanin isleyisine
dogrudan mudahale edebildiklerini ve dogrudan medya icinden gelen
—Gazeteciler Cemiyeti, Basin Konseyi gibi- meslek 6rguttlerinin etkilerinin
de oldugunu eklemektedir (Nalcaoglu, 2005: 62). inal'a gére ise kitle
iletisim araclarinin, ekonomi ve siyasal gui¢/iktidar merkezleriyle iliskile-
ri, belirli bir parti veya siyasal glicleri desteklemeyi asmakta dolayisiyla,
kitle iletisim araclar batun siyasal, ekonomik, toplumsal yapi ve iktidar
esitsizlikleri icinde ortaya cikan esitsizlikleri sorgulama disi birakan bir
tavir icindedir (inal, 2005: 70). Medyanin sahiplik yapisi disinda siya-
sal iktidarlarin, holdingler gibi gli¢ odaklarinin, diizenleme/denetleme
kuruluslarinin, meslek 6érgttlerinin medya Uzerindeki etkilerinin ortaya
koyulmasi, dersi veren 6gretmenlerin dolayisiyla 6grencilerin medyanin
isleyisini anlamalarini ve resmin bUtininG gdrebilmelerini mimkan ki-
lacaktir. Bu iligkilerin ele alinmasi, 6gretmenlerin dolayisiyla 6grencilerin
medya mesajlarina karsi elestirel bir bakis acisi gelistirmeleri icin son
derece gereklidir. Clnkl yukarnda da belirtildigi gibi, medyanin isleyi-
sinin anlamlandiriimasi, medya Urtnlerinin kimin tarafindan ve hangi
amaclarla uretildiginin kavranmasi, ancak bu iliskilerin irdelenmesi ile
mumkun olabilecektir.
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El Kitabi’'nda, medyanin mevcut esitsizlikleri yeniden Ureten bir arag ol-
dugu vurgusu da yer almamaktadir. 1970’lerde medya alaninda, Frank-
furt Okulu’nun yaklasimindan belirli 6lctide etkilenen elestirel yaklasima
gore, medya bir yandan iktidar sahibi kisi ve kurumlarin anlamlarini ve
dinya goruslerini sunarken, diger yandan bu gorusleri dogallastirmak-
ta, dolayisiyla var olan iktidar yapilarina mesruiyet kazandirmaktadir. Di-
ger bir deyisle medya, esit olmayan iktidar iliskilerinin stirmesine hizmet
etmektedir (inal, 2005: 69). Bu durum kadin erkek esitsizliginin yeniden
Uretiminde de etkili olmaktadir.

El Kitabi'nda televizyon, radyo ve internet’in olumsuz etkileri gibi konu-
lar yer almakla birlikte (2007: 48, 83, 104), bu olumsuz etkilerin ¢6zim
yollari ile ilgili tartismalara da yer verilmesinin yerinde olacagi dustnl-
mektedir. Medya ve toplum iliskisi, genellikle medyanin olumsuz etkileri
konusuyla birlikte ele alinmakta; ancak s6z konusu olumsuz etkiler her
zaman cok dar bir cerceve icinde kavranmakta ve sorunun yasaklar, ce-
zalar ve sansur ile ¢ozulebilecegi dustuntlmektedir. Oysaki medyanin ne
yapmamasi gerektigi yerine neler yapmasi gerektigi dolayisiyla, yayincili-
gin hedeflerinin ne olmasi gerektigi tartismaya acilmalidir. Ayrica, “yan-
siz, tarafsiz bir yayincilik yapilmali” odagindaki tartismalar yerine, tartis-
ma ekseni bireyleri diustindlrecek, harekete gecirecek, kendi yasamlari
ile ilgili kararlarin alindigi siyasal streclerde yer almalarini tesvik edecek
sekilde demokratiklesmis bir yayincihigin nasil olmasi gerektigi Gzerine
odaklanmalidir (inal, 2005: 76).

3.1.1.3 Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi

Medya Okuryazarligi Dersi Odretmen Kilavuz Kitabi'é, Talim ve Terbiye
Kurulu’nun 23.07.2008 glin ve 5711 sayili karari ile egitim araci olarak
kabul edilen ve secmeli medya okuryazarhdi dersinde kullanilan, MEB ta-
rafindan basilan tek kaynaktir. Kitabin yazarlari M. Sadik ARSLAN, Emine
GENC, Niyazi KAYA, Hikmet AZER'dir.

Kilavuz Kitap' ta, Yilhk Plan’a iliskin tabloda 3, 4, 5, 6, 7 ve 8. Unitelere
yonelik aciklamalar bélimunde Unitede verilecek temel beceriler arasin-
da “elestirel distiinme”ye de yer verilmistir (2008: 12, 13, 14, 15, 16,
17). 3, 4 ve 7. Unitelerde 6grencilere verilmesi gereken temel degerler
arasinda ise “Esitlik”e yer verilmesi (2008: 12, 13, 16) kadin erkek esitli-
gini de icine alacak sekilde degerlendirildiginde, toplumsal cinsiyet esit-
liginin saglanmasina katkida bulunabilir bir nitelik tagimaktadir.

18 3.1.1.3. bdlimiinde Medya Okuryazarlig Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi, Kilavuz Kitap olarak ifade edilecektir.
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Dersin hedefleri anlatilirken “medya karsisinda savunmasiz bir alici duru-
munda bulunan cocuklar” (2008: 18) hedef kapsamina alinmakta olup
Kilavuz Kitap'ta da yukarida ele alinan iki materyal gibi, korumaci bir
yaklasimdan hareket edildigi anlasilmaktadir. Bununla birlikte “cocuk-
larin...medyaya elestirel bakabilen bireyler olarak yetistiriimesi” (2008:
18) nin hedeflendigi Gzerinde de durulmaktadir. Dolayisiyla hedefler
arasinda bir celiskiden s6z etmek miumkindur.

Kilavuz Kitap’ta 8 Uniteye yer verilmistir. Bu Uniteler sirasiyla:

1- iletisime Giris,

2- Kitle iletisimi,

3- Medya,

4- Televizyon,

5- Aile, Cocuk ve Televizyon,
6- Radyo,

7- Gazete ve Dergi,

8- Internet (Sanal Diinya)'tir (2008: 18).

Her bir tiniteye kag sayfa ayrildigini gérmek icin Kilavuz Kitap incelendi-
ginde, sirasiyla I. Unite’ye 10 sayfa, Il. Unite’ye 9 sayfa, Ill. Unite'ye 21
sayfa, IV. Unite’ye 15 sayfa, V. Unite’ye 16 sayfa, VI. Unite'ye 10 sayfa,
VII. Unite’ye 13 sayfa, VIII. Unite'ye 17 sayfa yer verildigi géralmistir.
Bu durumda, Kilavuz Kitap'ta sirasiyla “Medya” konusundaki temel bil-
gilere iliskin 1Il. Unite’ye, yaygin olarak kullanilmaya baslanan yeni ile-
tisim teknolojileri arasinda yer alan “internet”e iliskin VIII. Unite'ye ve
televizyonun hedef kitlesi olarak toplumun temel birimi kabul edilen aile
ile aile bireyleri arasinda yer alan cocuklara ve en yaygin geleneksel ile-
tisim araclarindan biri olan televizyona iliskin V. Unite’ye agirlikl olarak
yer verilmektedir. Diger Unitelere ise yaklasik olarak esit dizeyde yer ay-
rimistir.

Konu bashklarina bakildiginda da anlasilacagi tzere, ilkégretim Medya
Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitabi'nda oldugu gibi konular iletisim
araclari temel alinarak islenmis ve iletisim araclarindan yalnizca televiz-
yon, radyo, gazete, dergi ve internet’e yer verilmistir. Kilavuz Kitap'ta
televizyonun hedef kitlesi olarak aile ele alinmakta; kadinlar da dahil
olmak Uzere diger gruplar gérmezden gelinmektedir. Birey ise 6zgUlr ve
katihmar yurttas temelinde ele alinmamaktadir.
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Dersin islenisi sirasinda kullanilacak etkinler arasinda goérsel ve yazih
medyadaki 6rneklerden yararlanildigi belirtiimektedir. Bununla birlik-
te bu etkinlikler hazirlanirken teknolojik imkansizliklarin da g6z 6énline
alindigi ifade edilmekte ve 6gretmenlerin imkanlar dogrultusunda bas-
ka etkinlikler hazirlayabilecegi vurgulanmaktadir (2008: 18). Bu agidan
bakildiginda, dersin islenis bicimi teknolojik imkanlarla yakin bir iliski
icindedir.

“Medya Okuryazarligi Dersi Neden Gereklidir?” bashg altinda “cocuk-
larin medya karsisinda etkiye en acik, en hassas grubu olusturdugu”
(2008: 20) ve “savunmasiz bir alici durumunda bulunmalari” (2008: 20)
ifade edilmekte ve korumaci bir yaklasimla “bu buytk tehlikeden” ko-
runma yolu olarak “cocuklarin medya karsisinda bilinclendirilmeleri ge-
rekliligi” (2008: 20) Gzerinde durulmaktadir.

Kilavuz Kitap'ta da, ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Prog-
rami ve Kilavuzu ile ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen EI
Kitabi'nda oldugu gibi olusturmaci yaklasim benimsenmistir (2008: 20)
ve sO0z konusu yaklasim, Kilavuz Kitap'ta iki materyalde de yer alan ifa-
delerle agiklanmaktadir. Bu yaklasimin, 6grencilerin medya Urtnlerini
sorgulamasini ve elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmesini saglayip
saglamayacaginin tartisiimasi gerekmektedir. Ogrenciler, “kéti” olanin,
hangi cikarlar ve amaclar icin olusturuldugunu ve sunuldugunu sorgu-
layarak 6grenmedigi surece, ezberci egitim anlayisindan uzaklasiimasi
mUmkun degildir; bu da elestirel anlayisin icsellestirilmesini imkansiz
kilmaktadir. Kilavuz Kitap'ta “Olusturmaci Yaklagimda Egitim-Ogretim
Sirreci” ve “Ogretmen Rolleri” bashkli yaklasima iliskin bilgilendirici me-
tinlerde de 6grencilerin olaylara, olgulara, kavramlara elestirel bir bakis
acisiyla bakabilmelerine imkan taniyan bir stireg yerine 6grencilerin aktif
kilinarak yeni bilgiyi kesfedeceklerinden bahsedilmektedir (2008: 23-24).
Ayrica 6grenme yontemlerindeki yeni yaklasimlar arasinda 6grencilerin
kazanacaklari becerilerden biri olarak “elestirel diisinme”ye yer veril-
mektedir (2008: 24-25).

Programin genel amaclari ise su sekilde belirtilmistir:

* Medyay farkh acilardan degerlendirerek yasadigi cevreye duyarli, Gl-
kesinin problemlerini bilen, medyada gérduklerini aklin stizgecinden
gecirebilen bir birey olur.
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* Televizyon, video, sinema, reklamlar, internet vb. ortamlardaki me-
sajlara ulasarak bunlar ¢cozimleme, degerlendirme ve iletme yetene-
gi elde eder.

* Yazli, gorsel, isitsel medyaya yonelik elestirel bakis acisi kazanir.

* Mesajlarin olusturulmasina ve analizine dénuk olarak cevap bulmak-
tan soru sorma slrecine dogru bir degisimi giindeme getirir.

* Bilingli bir medya okuryazari olur.
* Toplumsal yasama daha aktif ve yapici sekilde katilr.

* Kamu ve 6zel yayinciligin daha olumlu noktalara tasinmasi noktasin-
da duyarhhk olusturulmasina katki saglar (2008: 21).

Anlasilacagi Uzere, Kilavuz Kitap'ta yer alan programin genel amaclari,
ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu ile
ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitabi'nda yer alan
benzer ifadelerle agiklanmistir. Ancak daha 6nce de belirtildigi gibi, Kila-
vuz Kitap'taki amaclar, farkli bélimlerde farkh yaklasimlarla ele alinmak-
ta; amaclar arasindaki celiskiler ve uyumsuzluklar devam etmektedir.

Ders kapsaminda 6grencilere kazandirilmasi amacglanan beceriler arasin-
da “elestirel distiinme becerisi” (2008: 21) yer almaktadir. Buna ek ola-
rak, 6grencilere kazandirilmasi 6ngorilen degerler arasinda ise “esitlik”
(2008: 21) bulunmaktadir. Bu degerin Kilavuz Kitap'ta yer almasi calis-
manin kapsami acisindan énemli gorilmektedir. Program cercevesinde
ogrencilere aktarilmasi amaclanan s6z konusu beceri ve degerlerin nasil
kazandirilacagina iliskin bilgiye ise Kilavuz Kitap'ta da yer verilmemistir.
Ayrica 6grencilere aktarilmasi 6ngorilen degerlere iliskin herhangi bir
tanimlamaya da yer verilmemistir.

Kilavuz Kitap'ta 6gretmenler tarafindan kullanilabilecek etkinlik 6érnek-
lerine yer verildigi; fakat 6gretmenlerin 6rneklerin disinda da etkinlikler
gerceklestirilebileceginden bahsedilmektedir. Bununla birlikte, ilk6g-
retim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitabi'nda yer alan ayni
ifadelerle Kilavuz Kitap‘ta etkinliklerin niteligi 6rnekler aracihgiyla acik-
lanmaktadir (2008: 22).

Programin genel amaclari ve dersin kapsami incelendiginde, ilkégretim
Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu ile ilkégretim
Medya Okuryazarligi Dersi O§retmen El Kitabi'nda oldugu gibi toplum-
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sal cinsiyet esitligi konusunun ders programinda yer almadigi anlasil-
maktadir. Bu baglamda, medyada cinsiyetcilikle miicadele araglarindan
biri olarak degerlendirilebilecek medya okuryazarligi dersinin, bu yonde
bir katki saglamasi 6gretmenlerin bu konudaki farkindahgi ile sinirhdir.

“Medya Okuryazarligi Dersinde Olcme ve Degerlendirme” baslikli bé-
limde, 6grencilerin ders programi kapsaminda medya ve medya urin-
lerine iligkin edinecekleri bes anahtar kavram lizerinde durulmaktadir: ilk
kavram medya urunlerinin dikkatli ambalajlanmis paketler oldugu, ikinci
kavram medyanin gercegin degisik bicimlerini olusturdugu, tctinci kav-
ram medya Urinlerinin herkes tarafindan farkl yorumlandigi, dérdinci
kavram medyanin ticari bir sektér oldugu ve son kavram ise medyanin
glndem yarattigidir (2008: 26). Bununla birlikte, 6lcme ve degerlendir-
menin bir stirec oldugu belirtiimekte; 6grencinin 6grenmesini destekle-
mesi ve dersle ilgili karar vermede degerli araclar olmasi gerektigi sek-
linde iki temel fikre odaklandigi vurgulanmaktadir (2008: 27). “Olcme
Arac ve Yéntemleri” béliminde, ilkégretim Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretim Programi ve Kilavuzu'nda oldugu gibi kullanilabilecek 6él¢me
araclan ve yontemleri tanitilmistir (2008: 28-36).

Calismanin temel amaci dikkate alinarak, Kilavuz Kitap ‘ta yer alan Unite-
lerin toplumsal cinsiyet bakis acisiyla ele alinmasi gerekmektedir. Bu ge-
reklilikten hareketle Gniteler ele alinacak ve konuyla ilgili bolimlere yer
verilecektir. “Medya" baslikl IlI. Unite'de medyanin tanimi, islevleri, top-
lumsal, kultlrel ve ekonomik yasam uzerindeki etkileri, medya ve etik,
medya okuryazarligi kavrami Uzerinde durulmaktadir. Medyanin top-
lumsal, kultlrel ve ekonomik etkilerini aciklamak icin 6érnek gazete ha-
berleri ile gerceklestirilen etkinlikte kiz cocuklarinin okullasmasina iliskin
bir gazete haberi 6rnegine yer verilmistir (2008: 69). Bu etkinlikte oldu-
gu gibi konular islenirken toplumsal cinsiyet esitligine duyarlihgi arttira-
cak orneklerin sunulmasi ve bu érnekler Gizerinden konunun tartisiimasi
ogrencilerin konuya iliskin farkindalik kazanmalarina katki saglayabilir.
“Medya ve Etik” konusu ele alinirken “Basin Meslek ilkeleri” arasinda
yer alan, yayinlarda hi¢ kimsenin cinsiyet nedeniyle kinanamayacagina
ve asagilanamayacagina iliskin hikmin toplumsal cinsiyet esitligi bakis
acisiyla ele alinmasi ise oldukga 6nemlidir. Ayrica “Medyada Etik” baslik-
Il etkinlik gerceklestirilirken, 6grenciler tarafindan dikkate alinacak yayin
degerlendirme olcutlerinin onlar tarafindan anlasiimasi ve bu yénde bir
degerlendirme yapabilmeleri icin s6z konusu olcutlerin dersi veren 6g-
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retmen tarafindan ele alinmasi ve aciklamasi gereklidir. Olcttler arasinda
yer alan yayinlarin toplumun milli ve manevi degerlerine aykiri olmamasi
konusunda ise 6gretmenler arasinda uzlasma saglamak oldukca guctur.
Bu nedenle yukarida da belirtildigi Gzere, herkes tarafindan farkli deger-
lendirilebilecek ilkelerin korunmasi yerine elestirellik ve yurttaslik kav-
ramina vurgu yapan bir yaklasima ihtiya¢ vardir (Binark ve Gencel Bek,
2007: 91). Bununla birlikte, degerlendirilmesi istenen yayinlarda cinsiyet
nedeniyle asagilayici 6zelliklerin olup olmadigina iliskin bir yayin deger-
lendirme 6l¢ttinidn bulunmasi, 6grencilerin toplumsal cinsiyet esitligine
iliskin farkindahk kazanmalari acisindan dikkate deger bulunmaktadir.
Medya okuryazarligi konusu ele alinirken 6grencilere kazandirilabilecek
beceriler arasinda “toplumsal cinsiyet esitsizlikleri ile ylzlesmek” (2008:
78) Uzerine vurgu yapilmasi ise medya okuryazarligi uygulamalarinin
toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasinda sundugu firsatlar ortaya
koyabilmesi agisindan bulyuk bir 6nem tasimaktadir. Ayrica bu konu ile
ilgili sunulan etkinlik 6rneginde, 6grencilerin kendi medya mesajlarini
Uretmeye tesvik edilmeleri (2008: 79) onlarin medya Urlnlerinin kurgu-
lanma surecini anlamalarina 6énemli 6lclide katki saglayacaktir.

“Televizyon” baslikli IV. Unite’de yaygin olarak kullanilan kitle iletisim
araclarindan biri olan televizyonun birey ve toplum Uzerindeki etkileri,
olumlu ve olumsuz yoénleri, televizyon yayinciliginin yapisi ve program
turleri Gzerinde durulmaktadir. Televizyon yayincihidinin yapisini incele-
meye yonelik etkinlikte, 6grencilerin gruplar halinde bir hafta streyle
kamu ve 6zel mlkiyetli televizyon kanallarinin aksam kusaginda yayin-
lanan programlari izleyip iceriklerine iliskin sonuclari rapor olarak sun-
malari (2008: 91-92), 6grencilerin medya endustrisinin nasil isledigine
iliskin bir anlayis gelistirmelerini, dolayisiyla medya Urtnlerine elestirel
bir bakis acisiyla bakabilmelerine yonelik 6nemli bir kazanim saglaya-
caktir.

“Aile, Cocuk ve Televizyon” baslikli V. Unite’de televizyon izleme aliskan-
l1g1 ve bunun sonuclari, televizyon yayinlarinin yaratacagi olumsuzluklar
ve alinmasi gereken onlemler ile akilli isaretler ve televizyon program
tirleri Gzerinde durulmaktadir. Televizyon yayinlarinin olumsuz 6zellik-
leri korumaci bir yaklasimla ele alinmakta bu olumsuz etkilerden ko-
runma konusunda onerilerde bulunmak dersin kazanimlari arasinda yer
almaktadir (2008: 100-101). Televizyon program turleri arasinda sayi-
lan reklamlarin sorgulanmasi (2008: 109) ise 6grencilerin reklamlarin
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belli Griin ve hizmetlerin hatta hayat tarzlarinin pazarlanmasinda nasil
bir etkiye sahip olduklarini anlamalar agisindan oldukca 6nemlidir. Bu-
nunla birlikte, diger program tirlerinin de elestirel bir bakis agisiyla ele
alinip irdelenmeleri de oldukca 6nem tasimaktadir. Televizyon izleme
egilimine iliskin etkinlikte, “Televizyon seyrederken hangi gorintdler sizi
rahatsiz ediyor?” sorusunun cevaplari arasinda “agik-sacik ve ciplaklik
iceren goruntuler” ifadesi yer almaktadir (2008: 111). Bu ifade yerine
“kadinlari, cinsel nesne olarak sunan gorantaler” ifadesi kullaniimah ve
medya okuryazarligi dersinde kadinlarin medyada temsil edilis bicimleri
kapsaminda, kadin cinselligin 6n plana cikarnlarak kadinlarin asagilan-
masi bir sorun olarak ele alinmalidir.

“Radyo” baslikh VI. Unite'de radyonun 6zellikleri, islevleri ve olumsuz
etkileri Gzerinde durulmaktadir. Etkinlikler toplumsal cinsiyet esitligi ba-
kis acisiyla degerlendirildiginde radyo programlari, radyonun islevleri ve
Ozelliklerine iliskin etkinlikte (2008: 117), aile bireylerinin radyo prog-
ramlarina yonelik tercihlerine iliskin konusmalarin cinsiyetci bir bakis
acisini yansittigini gérmek mumkuindur. Geleneksel cinsiyet rolleri cer-
cevesinde anne bir tir tencereden ve yemeklerin yagsiz da pisirilebilece-
ginden bahsederken; baba haberleri dinlemeyi tercih ettigini belirtmek-
tedir. Ders materyallerinden cinsiyetci 6gelerin ayiklanmasi kapsaminda
degerlendirilirse, etkinliklerin toplumsal cinsiyet esitligi bakis acisiyla
hazirlanmasi gerekmektedir. S6z konusu etkinlik de bu bakis acisiyla ye-
niden ele alinmalidir.

“Gazete ve Dergi” baslikli VII. Unite'de gazete ile ilgili temel kavram-
lar, haber fotograf iliskisi, icerik ve yayin periyoduna goére dergi turleri
Uzerinde durulmaktadir. Unitede érnek olarak verilen etkinlikler ince-
lendiginde “Gazete Haberi Kontrol Listesi” bashkli etkinlik (2008: 130),
ogrencilerin haberleri elestirel bir gozle degerlendirmelerini tesvik edici
bir nitelik tasimaktadir. “Haydi Gazete Hazirlayalim” baslikh etkinlikte ise
ogrencilerin bir gazete hazirlamalar, medya metinlerindeki anlamlarin
nasil insa edildigi ve medya mesajlarinin baskalari tarafindan nasil kur-
gulandigini anlamalari agisindan olduk¢a 6nemlidir.

“internet (Sanal Diinya)” baslikli VIII. Unite’de internet’in tarihcesi, 6zel-
likleri, hangi amaclarla kullanildigi, olumlu ve olumsuz 6zellikleri Gzerin-
de durulmaktadir. Ogretmenler icin hazirlanan konuya iliskin bilgilendi-
rici metinlerde ise internet’in olumsuz etkilerinin elestirel bakis agisiyla
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degil; korumaci bir yaklasimla ele alindigi dolayisiyla bu cercevede ebe-
veynlere ve ¢ocuklara yonelik onerilere yer verildigi gorilmektedir.

Sonug olarak, Kilavuz Kitap, korumaci bir yaklasimdan hareketle hazir-
lanmis olup 6grencilerin medyayi ve medya UrGnlerini elestirel bir bakis
acisiyla degerlendirmelerine olanak saglamamaktadir. Ders programinin
amaclari arasinda elestirellige vurgu yapilmasina ragmen, hem 6gret-
menlere yonelik hazirlanan konuya iliskin bilgilendirici metinler hem de
etkinlikler 6grencileri medyanin olumsuz etkilerinden koruma amacini
tasimaktadir. Bir diger deyisle, kitapta ana akim medya okuryazarlig
anlayisina uygun bir yaklasim benimsenmistir. Yukarida da aciklandigi
Uzere, ana akim medya okuryazarligi, mevcut olan medya yapisini sor-
gulamak yerine medyay sadece mesaj icerigi olarak gérmekte ve 6zel-
likle cocuklart medyadan korumayi amaclamaktadir. Ayrica daha énce
de belirtildigi Gzere, diger iki ders materyalinde oldugu gibi, Kilavuz
Kitap’ta da medyada kadinlarin temsil edilis bicimi ele alinan konular
arasinda bulunmamaktadir. Medyada cinsiyete dayali ayrimcilikla mica-
dele etmek icin Kilavuz Kitap’a toplumsal cinsiyet esitligi bakis acisinin
yerlestirilmesi ve toplumsal cinsiyet esitligi konusunun, égretmenlerin
farkindaligina ve duyarliligina bagli olmaksizin ders kapsaminda ele alin-
masl icin konunun Kilavuz Kitap'ta yer almasi gerekmektedir.

3.1.1.4 UNESCO Tarafindan Hazirlanan Ogretmenler icin Medya
Egitimi El Kitabi

Ogretmenler icin Medya Egitimi El Kitabi'>, UNESCO tarafindan 2006
yilinda hazirlanmistir. £/ Kitabi’'nin amaci baslangicinda da belirtildigi
gibi medya egitimi kavramini agiklamaktir. Bu amacla dort temel kavram
Uzerine kurulan medya egitimi tanimina yer verilmektedir. Bu kavram-
lar: yapim, dil, temsil ve izleyicidir. Bununla birlikte, 6grencileri elestirel
ve yaraticl diisinmeye tesvik etmenin hedeflendigi ifade edilmektedir
(2006a: 1).

“Medya Egitimi Nedir?” bashkl bolimde medya okuryazarliginin kap-
sami, medya egitiminin amaglari Gzerinde durulmaktadir. “Medya okur-
yazarligi, 6ncelikle medyayi ‘okumayi’ ve ‘yazmayi’ kapsar. Bu nedenle
medya egitimi hem elestirel anlamayl hem de aktif katilimi gelistirmeyi
amaclar. Gencg insanlarin yorumlamasini ve medya tlketicileri olarak bil-
gili hikim vermesini saglar; ama ayni zamanda onlarin kendi hesap-

19 3.1.1.4. bslimiinde Ogretmenler igin Medya Egitimi El Kitabi, El Kitabi olarak ifade edilecektir.
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larina medya yapimcilari olabilmelerine imkan saglar. Medya egitimi
genc insanlarin elestirel ve yaratici yeteneklerini gelistirmekle alakahdir”
(2006a: 3). Bu ifadeden de anlasilacagi Uzere, medya egitiminde 63-
rencilerin medya Urlnlerine elestirel bir bakis acisiyla bakabilmelerinin
yani sira onlarin kendi medya metinlerini Gretmeleri Gzerinde de du-
rulmaktadir. Bununla birlikte medya egitiminin elestirel dislinceyi ve
aktif katilimin gelisimini amacladigi acik bir bicimde belirtiimekte olup
El Kitabi’'nda elestirel bir yaklasimdan hareket edildigini séylemek mim-
kandur.

Medya egitimini verecek 6gretmenlerin, medya egitiminin amaclari ve
metotlarina iliskin bakis acisiyla ilgili yer verilen degerlendirme de ol-
dukca dikkat cekicidir. Medya egitimini verecek égretmenlerin egitimin
amaclari ve metotlar agisindan aciklik ve titizlik géstermeleri ve egitimin
pek cok temel prensibini yeniden gbézden gecirme istegi duymalarinin
gerekli oldugu ifade edilmektedir (2006a: 4). Bu nedenle, 6gretmenlere
yalnizca medya okuryazarliginin “6gretilmesi” yeterli degildir; bunun ya-
ninda 6gretmenlerin elestirel pedagoji anlayisini icsellestirmeleri, calis-
tiklari ortamin da bunu desteklemesi, bunun icin de otoriter, hiyerarsik,
aktarmaci modelden vazgecmeleri, 6grencilerin etkin katiimini ve Ureti-
mini desteklemeleri gerekmektedir. Bu yolda énemli adimlar atilabilmesi
ise tim egitim sisteminde kokten bir donisim anlamina gelmektedir
(Binark ve Gencel Bek, 2007: 94).

Medya egitiminin amaclarinin stireg icinde korumaci yaklasimdan eles-
tirellige dogru gosterdigi gelisime de E/ Kitabi kapsaminda yer verilmis-
tir. Baslangicta medya egitiminin savunmaci bir girisim olarak basladigi,
amacinin ¢ocuklar medyanin iceriginden korumak oldugu; ancak med-
ya egitimi yayginlastikca daha cesaretlendirici bir yaklasima dogru ilerle-
me gosterdigi belirtilmektedir. Buradaki amacin ise cocuklarin medyayi
anlamasini ve ona aktif olarak katilmasini saglamak oldugu; vurgunun
ise elestirel anlama, analiz etme ve 6grencilerin kendi medya Grinlerini
Uretmeleri Uzerinde oldugu ifade edilmektedir. Medya egitiminin pek
cok Ulkede daha az savunmaci bir yaklasima dogru gelistigi; koruyucu
bir form olarak degil, bir hazirhk formu olarak géruldigi vurgulanmak-
tadir (2006a: 6-7).

El kitabmin diger bolimiinde medya egitiminin Gzerine kuruldugu doért
temel kavram olan yapim, diller, temsiller ve izleyiciler sirasiyla aciklan-
maktadir. Yapim, yani medya metinlerinin Uretiminin ele alinmasi sira-
sinda incelenecek konular su sekilde belirtilmistir:
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- Teknolojiler: Medya metinlerini Gretmek ve dagitmak icin hangi tek-
nolojiler kullanilir? Bunlar Gretimde ne gibi farklar olusturur?

- Mesleki uygulamalar: Medya metinlerini kimler yapar? Kim ne yapar
ve birlikte nasil calisirlar?

- Endustri: Medyay alip satan sirketler kimlerindir? Nasil kar elde eder-
ler?

- Medya arasindaki baglantilar: Sirketler farkli medyalara ayni Grinleri
nasil satarlar?

- Dlzenleme: Medyanin yapimini ve dagitimini kim kontrol eder? Bu-
nunla ilgili kanunlar var midir ve ne kadar etkilidirler?

- Dolasim ve dagitim: Metinler izleyicilerine nasil ulasir? izleyicilerin ne
kadar secenegi ve kontroli vardir?

- Erisim ve katilim: Medyada kimlerin sesi duyulur? Kimler dislanirlar ve
neden? (2006a: 10).

Bu analizler sirasinda belirli medya kuruluslarinin ya da sirketlerinin 6r-
nek olay calismalarina odaklanilabileceginden, 6grencilerin dergilerin
sahibi olan sirketleri ya da onlarin sahip olduklari diger sirketleri tanima
gibi arastirmaya yonelik calismalar yapabileceklerinden, belli medya ku-
ruluslarn tarafindan izleyicilerin ne kadar farkl sekilde hedef alindiklari-
nin analizinin yapilabileceginden bahsedilmektedir. Boylece 6grencilerin
medya endustrisinin nasil calistigi hakkinda bir anlayis gelistirebilecekle-
ri vurgulanmaktadir (2006a: 10). Ogrencilerin medya endustrisinin nasil
isledigine iliskin bir anlayis gelistirmeleri ise onlarin medya Urtinlerine
elestirel bir bakis acisiyla bakabilmelerine yonelik 6nemli bir kazanim
saglayacaktir.

Medyanin kullandigi dilin incelenmesi sirasinda tzerinde durulacak ko-
nular su sekilde belirtilmistir:

- Anlamlar: Medya fikirler ya da anlamlar ifade etmek icin farkl dil
formlarini nasil kullanir?

- Kurallar: Bu dillerin kullanimi nasil alisiimis hale gelir ve genel olarak
kabul gorur?

- Kodlar: Medyanin gramer “kurallari” nasil olusturulur? Bu kurallar
cignendiginde ne olur?
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- Tarler: Bu kurallar ve kodlar, farkli medya metinlerinde nasil islev go-
rar?

- Tercihler: Belirli bir kamera ¢ekimi tipi gibi belirli dil formlarini tercih
etmenin etkileri nelerdir?

- Bilesimler: Anlam imgelerin, seslerin ya da kelimelerin bilesimi ya da
siralanmasi ile nasil ifade edilir?

- Teknolojiler: Teknolojiler yaratilabilecek anlamlara nasil etki eder?
(2006 a: 11).

Medyanin kullandigi dile yonelik calismalarin, izleme ve analiz icerikli
olmasi gerektigi izerinde durulmaktadir. Ogrencilerin belirli bir “{iretim
imgesinin” nasil yaratildigini degerlendirmek icin ¢erceveleme ve diizen-
leme, renk kullanimi, yazi tipi gibi 6geleri sistematik olarak incelemele-
ri icin tesvik edilebilecegi belirtiimektedir. Bunun yaninda, 6grencilerin
stidyonun sahne dizenlemesine, 1sik kullanimina, spikerin giyimi ile vi-
cut diline ve bulten icindeki 6gelerin siralamasina dikkat ederek, haber
yayinciliginin kurallarini inceleyebilecekleri eklenmektedir. Ancak, med-
yanin kullandigi dili anlamanin sadece analiz etmekle sinirli olmadigi;
ogrencilerin kendi medya metinlerini Gretmesinin de medyanin dilini 6g-
renmek icin yeni olanaklar sunabilecegi vurgulanmaktadir (2006a: 11).

Medya egitiminin temel kavramlarindan biri olan temsillerin incelenmesi
sirasinda Uzerinde durulacak konular ise su sekilde belirtilmistir:

- Gergekgilik: Bu metnin gergekci olmasi amaclanmis midir? Neden
bazi metinler digerlerinden daha gergekgi gortntrler?

- Gergegi soylemek: Medya nasil diinya hakkinda gercegi soyledigini
iddia ediyor? Nasil glivenilir gériinmeye calisiyorlar?

- Mevcudiyet ve yokluk: Medya dlinyasinda neler dahil edilmis ya da
haric birakilmistir? Kim konusur ve kim susturulur?

- Onyargi ve nesnellik: Medya metinleri diinya hakkindaki belirli géris-
leri mi savunur?

- Bigimleme: Medya belirli sosyal gruplari nasil temsil eder? Bu temsil-
ler dogru mudur?

- Yorumlamalar: izleyiciler neden bazi medya temsillerini dogru kabul
ederken, digerlerini yanlis olarak gortp reddeder?
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- Etkiler: Medyada kullanilan temsiller belirli sosyal gruplar ya da hu-
suslar hakkindaki goruslerimizi etkiler mi? (2006 a: 13).

Bununla birlikte, bu incelemeler sirasinda 6grencilerin konuyu kavrama-
sinin kendi medya metinlerini Gretmeleriyle de miimkun olabilecegi ifa-
de edilmektedir (2006a: 13).

izleyicilerin incelenmesi sirasinda ise Gzerinde durulacak konular su se-
kilde belirtiimektedir:

- Hedefleme: Medya belirli izleyicileri nasil hedef alir?

- Hitap: Medya izleyicilere nasil seslenir? Medya yapimcilar izleyiciler
hakkinda hangi varsayimlarda bulunur?

- Dolasim: Medya izleyiciye nasil ulasir?

- Kullanimlar: izleyiciler glinliik yasamlarinda medyayi nasil kullanirlar?
Kullanim aliskanliklari ve modelleri nelerdir?

- Anlama: izleyiciler medyayi nasil yorumlar?

- Keyifler: izleyiciler medyadan nasil keyif alir? Nelerden hoslanir ya da
hoslanmazlar?

- Sosyal farkhliklar: Cinsiyet, sosyal sinif, yas ve etnik kokenin izleyici
davranisindaki roli nedir? (2006a: 15).

izleyicileri incelemenin, onlarin nasil hedef alindigini ve medya ariinleri-
nin nasil dagitildigini, hem bireylerin hem de sosyal gruplarin medyayi
kullanma, yorumlama ve medyaya yanit vermelerinin farkl yollarini ince-
lemeyi icine aldigi Gzerinde durulmaktadir. Bununla birlikte, 6grencilerin
medya Urdnleri Gretmelerinin, érnegin belli bir izleyiciyi hedef almalar
ve sonrasinda onlarin tepkilerini ele almalarinin konuya iliskin farkli bir
yaklasim sunabilecegi ilave edilmektedir (2006a: 15).

El Kitabi’'nda bu dort temel kavramin, medya egitimi mufredati icin bir
taslak veya 6grencilere verilmesi gereken bir icerik listesi olarak tasarlan-
madigi belirtilmektedir. Ayni zamanda kavramlarin hiyerarsik bir diizen-
de olmadigindan yani birini takiben digerine gegilmediginden, bagimsiz
olarak gorulebileceklerinden ve bir giris noktasi olusturduklarindan bah-
sedilmektedir (2006a: 15-16). Kavramlara iliskin yapilan agiklamalarin ar-
dindan uygulamada, anahtar kavramlarin nasil isledigini goéstermek icin
Ug 6rnek ele alinmaktadir. Ele alinan ¢ 6rnekte de, 6grencilerin medya
Uranlerine iliskin elestirel bir bakis acisi gelistirmelerine yonelik olarak

112



T.C. Basbakanlk Kadinin Statusu Genel Mudurlugu

elestirmeye, tartismaya, analiz etmeye odaklanan faaliyetler bulunmak-
tadir; bununla birlikte 6grencilerin kendi medya Urlnlerini Gretmeleri
de tesvik edilmektedir. E/ Kitabi'nin bir diger bolimu ise genel ilkelerle
ilgilidir. Bunlar, tc¢ baslik halinde siralanmaktadir: amag, mufredat plan-
lamasi ve pedagoji. Egitim kapsaminda benimsenen genel yaklasimin
korumak yerine hazirliga yonelik oldugu; 6grencilerin medyanin etkileri
karsisinda “edilgen kurbanlar” olduklari varsayimiyla hareket edilmedigi
belirtiimektedir (2006a: 20). Mufredat planlamasinda ise 6rnek olarak
sunulan Unitelerin her birinde dort temel anahtar kavramin ayni esitlikte
olmasa da yer aldigi Gizerinde durulmaktadir. Ornek olarak sunulan Gni-
telerde benimsenen yaklasimin 6grenci merkezli oldugu vurgulanmak-
tadir (2006a: 20).

El Kitabi'nin diger bolimiinde ise medya egitiminde kullanilan, bu egi-
time 6zgu olmayan farkli pedagojik yaklasimlar hakkinda bilgi verilmek-
tedir. Metin analizi, icerik analizi, 6rnek olay incelemeleri, “tercimeler”,
benzetimler ve yapim tzerinde durulmaktadir. “Metin analizi”nin tek bir
metinde buyutk oranda detaya odaklanma egiliminde oldugu ve bu yak-
lasim icin genellikle tek fotograf, fragman ya da muzik videolari gibi kisa
ve kapsam olarak sinirli metinler secildigi belirtilmektedir. Ayrica, metin
analizinin uygulama boyutunun da bulundugu; 6grencilerden hareketli
gOrintu metinlerinden biri olan bir televizyon reklaminin her sahnesinin
elle ayri ayr cizimini yapmalarinin istenmesi gibi uygulamalara basvu-
rulabilecegi ifade edilmektedir (2006a: 22-23). Pedagojik olarak icerik
analizinin ise 6grencileri metinsel aciklama Uzerindeki dar odaklanma-
lardan uzak tuttugu belirtiimektedir. Ogrencilerin medya metinlerinin
basitce olusturulmadiklarini, metinlerin izleyici bulabilmesine yonelik
tanitim ve pazarlamanin énemini kavradiklari vurgulanmaktadir (2006a:
24). Ornek konu calismasinin ise dégrencilerin kendi sectikleri bir med-
ya konusu hakkinda derinlikli arastirma yapmalari icin tesvik edilmeleri
oldugu belirtilmektedir. Ornek konu calismasi kapsaminda ele alinabile-
cek konularin; yapim, pazarlama ve belli bir metnin tluketimi, izleyicileri
inceleme, medya sirketinin ya da kurumun calismalarini arastirma gibi
farkli konular tzerine odaklanabilecegi lizerinde durulmaktadir (2006a:
25-26). Bir diger yaklasim olan “tercime”nin ise belli bir metnin, farkh
iletisim araglarinda olmasi durumunda ortaya cikan farkhhklarla ilgilen-
digi belirtiimektedir. Ornegin, bu yaklasim kapsaminda égrencilerin bir
gazete haberini, televizyon haberi gibi hazirlayabilecekleri ifade edil-
mektedir. Boylece 6grencilerin farkli konularin, farkl yollarla sunulabile-
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cegini anlayabilecekleri belirtiimektedir (2006a: 26). Medya egitiminde
cok yaygin bir teknik olarak kullanilan “benzetim”in ise rol yapma formu
oldugu; bu teknikle 6grencilerin kendilerini medya yapimcilarin yerine
koyduklari belirtiimektedir. Genellikle 6grencilere yapacaklari cesitli ter-
cihler ya da ¢ozecekleri problemler sunuldugu ve daha sonra kararlarinin
sonuglarini, siniftaki diger gruplarla karsilastirarak ortaya koymalarinin
tesvik edildigi ifade edilmektedir. Bununla birlikte bu teknigin en be-
lirgin yararinin medyanin baska yollarla 6gretilmesi genellikle zor olan
Ozelliklerinin dogrudan uygulamali olarak 6gretilebilecegi vurgusunun
yapilmasidir (2006a: 27-28). Ayrica diger tekniklerde (yaklasimlarda) de
var olan bazi “yapim” formlarinin, 6grencilerin tam anlamiyla bir medya
okuryazari olmasi igin gerekli oldugu; medyayi “okuma” ve “yazma"”nin
birbirinden ayrilamayacagi ve genellikle 6gretmenler igin en sikintili tek-
nik olsa da, medya “yapimi”nin medya egitiminin merkezi ve 6ncelikli
ozelligi oldugu vurgulanmaktadir (2006a: 28-30).

Sonug olarak, tim bu tekniklerden ya da pedagojik yaklasimlardan da
anlasilacagr Uzere, Turkiye'de medya okuryazarhdi dersi icin Uretilen
materyallerden farkli olarak UNESCO tarafindan hazirlanan El Kitabi,
6grencilerin medya Urinlerine karsi elestirel bir bakis acisi kazanmalari
ve 6grencilerin birbirleriyle tartisip, analiz yapabilecekleri, kendi medya
Urtnlerini Gretebilecekleri etkinliklere vurgu yapmakta; bir medya okur-
yazari olabilmek icin medya Urlnlerini “okumak” kadar medya Urlnle-
rini “yazma”nin da énemli oldugu ve birbirlerinden ayrilamayacaklari
Uzerinde durmaktadir. Bununla birlikte, kadinlarin temsil edilis bigimle-
rine iliskin bir bélime E/ Kitabi’'nda da yer verilmemistir; ancak elestirel
bakis agisinin benimsenmesi, medyada cinsiyete dayali ayrimcilik konu-
sunda 6grencilerde farkindalik olusturulmasina iliskin dnemli bir katki
saglayabilir.

3.1.1.5 UNESCO Tarafindan Hazirlanan Ogrenciler icin Medya
Okuryazarligi El Kitabi

Ogrenciler icin Medya Okuryazarligi El Kitabi?, baslangicinda da belir-
tildigi Gzere, UNESCO tarafindan hazirlanan Ogretmenler icin Medya
Egitimi El Kitabi’'m yansitmakta olup 6grencileri medyayi sorgulamaya
ve medyanin isleyis sekilleri hakkinda daha fazla bilgi edinmeye tes-
vik etmeyi amaclamaktadir. El Kitabi, Ogretmenler icin Medya Egitimi
El Kitabr'nda oldugu gibi dort anahtar kavramin analizi tzerine odak-

20 3.1.1.5 bslimiinde Ogrenciler icin Medya Okuryazarligi El Kitabi, El Kitabi olarak ifade edilecektir.
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lanmaktadir: Yapim, dil, temsil ve izleyici. Bununla birlikte, 6grencilerin
elestirel ve yaratici distincelerinin gelistiriimesi tGzerine de vurgu yapil-
maktadir (2006b: 1).

“Medya Egitimi Nedir?” baslikh bolimiinde, medya egitimi ve bu egi-
timin 6nemi hakkinda bilgi verilmektedir. Medya egitimi tanimlanirken
bu egitimin sadece medyayi analiz etmeyi icermedigi, medya Urinleri
Uretmeyi de kapsadigi tzerinde durulmaktadir (2006b: 3). Ogrencile-
rin medya okuryazari olabilmeleri icin yalnizca medya metinlerini ana-
liz edebilmeleri degil; kendi medya Urlnlerini Gretebilmeleri de oldukca
onemlidir. Bu nedenle, medya egitiminin taniminda bu anlayisin altinin
cizilmesi, egitimin basariya ulasmasi icin gerekli gértlmektedir. “Med-
yayl Sorgulamak” baslikli bélimde ise kitapta korumaci bir yaklasimin
benimsenmedigi acik bir sekilde ifade edilmektedir. “Bizim amacimiz
sizi, sevdiginiz televizyon programlarini seyretmenizi engellemek ya da
bazi insanlarin zararh etki olarak gordigu seylerden kurtarmak degildir.
Ayrica, size medya hakkinda belirli bir bakis acisini kabul ettirmek de
degildir” (2006b: 4).

El Kitabr’'nin diger bélimiinde baslangicta da belirtildigi gibi dért anah-
tar kavram olan yapim, dil, temsil ve izleyiciler sirasiyla aciklanmaktadir.
“Yapim” baslikl bolimde dncelikle medya Urtinlerinin baskalar tarafin-
dan uretildigi ve dagitildigi, medya endustrisinin biyuk bir sektoér oldu-
gu ve populer sinema filmleri ile televizyon programlarinin buytk karlar
sagladiklarn Gzerinde durulmaktadir (2006b: 5). Bu bolim kapsaminda
incelenecek konular ise Ogretmenler icin Medya Egitimi El Kitabi’'nda
yer alan ayni ifadelerle aciklanmaktadir (2006b: 5). incelenecek konular
belirtildikten sonra, konuya iliskin 6rnekler sunulmakta ve bu érneklere
iliskin 6grencilerin daha detayh bilgi edinmelerini saglamak ve elestirel
dustinmelerini tesvik etmek icin bazi sorular sorulmaktadir. Daha son-
ra 6grencileri, her gin karsi karsiya kaldiklari medya Grunleri ve med-
ya sektorl hakkinda dusinmeye sevk edecek sorulara yer verilmektedir
(2006b: 5-6). Tim bu sorular incelendiginde, 6grencilerin medya sekto-
rintn yapisi ve isleyisine yonelik elestirel bir bakis agisi kazanmalarina
yonelik zemin olusturuldugu goérulmektedir. Dolayisiyla, 6grencilerin
elestirel medya okuryazari olabilmelerine yonelik énemli bir katki sag-
lamaktadir.

Medya Urlnlerinde kullanilan “Dil” ele alinirken, incelenecek konular da
Ogretmenler icin Medya Egitimi El Kitabi'nda yer alan ayni ifadelerle
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aktarilmaktadir (2006b: 7). Daha sonra, 6grencilere reklam, televizyon
haberi ve film olmak lzere li¢ medya GrlnG 6rnek olarak verilmekte ve
ogrencilerin bu medya Urtinlerinde dilin nasil kullanildigina ve anlamin
naslil Gretildigine iliskin bir kavrayis gelistirmelerine yonelik sorular sorul-
maktadir. Ardindan, farkli medya Grtnlerinde dilin nasil kullanildigi ve
anlamin nasil dretildigine iliskin cesitli sorular araciligiyla 6grencilerin bu
konuda bir analiz gergeklestirmeleri beklenmektedir. Bu analiz ¢calisma-
larindan birinde ise bir moda dergisinde kadin ve erkeklerin fotograflar-
da nasil yer aldiklarinin, bu fotograflardaki benzerliklerin ve farkhhklarin
neler oldugunun analiz edilmesi istenmektedir (2006b: 7-8). Bu analiz
calismasi 6grencilerin medyada kadinlarin temsil edilis bicimlerine ilis-
kin bir farkindalik kazanmalar agisindan yarar saglayabilir. Son olarak
ise 6grencilerin konuya iliskin daha derinlikli bir kavrayis gelistirmelerine
yonelik tartisma sorularina yer verilmektedir (2006b: 8). Bu boélimde
yer alan sorular genel olarak degerlendirildiginde, sorularin 6grencilerin
medya Urinlerinde kullanilan anlam Uretme pratiklerine iliskin elestirel
bir bakis acisi kazanmalarina yonelik katki sagladigini séylemek mim-
kanddar.

“Temsil” bolimUnde 6ncelikle medya yapimcilarinin tercihler yaptiklari,
olaylari hikaye haline getirdikleri, dinyanin belirli bir sekilde gorilmesi-
ne yonlendirdikleri, bir baska deyisle medyanin “gercek”ligin versiyon-
larini sundugu belirtiimektedir. inceleme sirasinda Gzerinde durulacak
konular ise Ogretmenler icin Medya Egitimi El Kitabi'nda yer alan ayni
ifadelerle aciklanmaktadir (2006b: 9). incelenecek konular belirtildikten
sonra ornekler, cesitli analizler ve tartisma sorulari araciligiyla égrenci-
lerin medya metinlerindeki temsilleri elestirel olarak degerlendirebilme-
lerine yonelik sorular sorulmaktadir (2006b: 9-10). Bu sorular arasinda
medyada kadinlarin temsil edilis bicimleri, kadinlarin temsil edildigi ka-
liplar ve medyada cinsiyetcilik gibi dnyargilarin temel kaynagina iliskin
ogrencilerin geleneksel toplumsal cinsiyet rollerini pekistiren medya
Urtnlerine karsi elestirel bir bakis acisi kazanmalarina ydnelik sorulara
da yer verildigi gorilmektedir.

“izleyiciler”in incelenmesi sirasinda lzerinde durulacak konular yine
Ogretmenler icin Medya Egitimi El Kitabi'nda yer alan ayni ifadelerle
belirtilmektedir (2006b: 11). Ornekler, cesitli analizler, tartisma sorulari
aracihigiyla 6grencilerin hem bir izleyici olarak kendilerinin hem de di-
ger izleyicilerin medya kullanimini anlamalarina yonelik cesitli sorular
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sorulmaktadir (2006b: 11-12). Sorularin 6grencilerin hem kendilerinin
hem diger insanlarin medya kullanimlarini elestirel bir gozle izlemelerini
dolayisiyla elestirel medya okuryazari olmalarini saglamaya yonelik katki
saglayacagi duslnilmektedir.

“Medya Yapmak” baslkli bélimde ise daha 6nce de belirtildigi gibi
medya egitiminin, yalnizca medya UrGnlerinin analiziyle sinirli olmadigi;
ogrencilerin kendi medya Urinlerini Gretmelerini de kapsadigi vurgu-
lanmakta; 6grencilerin kendi medya Urlnlerini Gretmelerinin nedenleri
Uzerinde durulmaktadir: “Géruslerinizi izleyicilere iletmek, kendi fikirle-
rinizi ve tecrtibelerinizi arastirmak, diger insanlarla calismayi 6grenmek,
eglenmek” (2006b: 13). Ayrica, El Kitabi'nda medyanin yapisini ve isle-
yisini anlamaya yonelik olarak sorulan sorularin timuinin 6grencilerin
kendi medya UrUnleri icin de sorulabilecegi belirtilerek, 6grencilerin ken-
di medya Urlnlerini de elestirel bir bakis acisiyla degerlendirebilecekle-
ri Uzerinde durulmaktadir. Son olarak, medyaya iliskin daha fazla bilgi
edinmek icin bu konuda uzmanlasmis dergileri okumak, bu konudaki
alternatif atolye calismalarini arastirmak gibi cesitli 6nerilerde bulunul-
maktadir (2006b: 13-14).

Sonug olarak, UNESCO tarafindan hazirlanan E/ Kitabi'nin korumaci
bir yaklasim yerine elestirel bir bakis acgisiyla hazirlandigini séylemek
mimkindir. Ogrencilerin elestirel bakis acisina sahip olabilmeleri icin
hem birbirleriyle tartisip, cesitli analizler yapabilecekleri etkinlere yer ve-
rilmekte hem de kendi medya Urlnlerini tGretmeleri konusunda tesvik
edilmektedir. Bununla birlikte, ayri bir bélim olarak yer almamis olsa
da medyada cinsiyete dayali ayrimcilik konusu ilgili bélimlerde ele alin-
maktadir. E/ Kitabi’'nda elestirel yaklasimin benimsenmesi ise bu yénde
bir farkindalk gelistirmesi icin 6nemli bir katki saglayacaktir.

3.1.2 Medya Okuryazarhdi Dersi Veren Ogretmenlerle Gergeklestiri-
len Gérugmeler

Bu bolimin amaci, medya okuryazarligi dersi veren 6gretmenlerin
derse bakis acilarini belirlemek ve onlarin medya okuryazarligi dersinin
medyada cinsiyetcilikle micadele 6zelinde toplumsal cinsiyet esitligi-
ni saglamaya yonelik calismalara ne o6lgide katki sagladigi konusun-
daki degerlendirmelerine iliskin ayrintili bilgi sahibi olmaktir. Belirtilen
amaclara ulasmak igin, sosyal olanin bilgisinin, insanlarin kendi ifade
ve anlatilarindan derlendigi bir arastirma 6zelligine sahip olan nitelik-
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sel arastirmadan (Kimbetoglu, 2008: 38) yararlanilmis olup s6z konu-
su arastirmada veri olusturma teknigi olarak derinlemesine goérisme
kullanilmistir. Derinlemesine goriisme tekniginin kullanilma nedeni, az
sayidaki kisiden cok detayli bilgi olusturulmak istenmesi ve arastirma
sorununa iligkin ytzeysel bilginin degil; sorun alanindaki kisilerin gérus,
dusunce, fikir, bakis acisi ve deneyimlerinin daha dnemli oldugunun du-
sunulmesidir. Derinlemesine goérisme bir veri toplama teknigi olarak,
actk uclu sorularin sorulmasi, dinlenmesi, cevaplarin kaydedilmesi ve
iliskili ilave sorular ile arastirma konusunun detayh bir sekilde incelen-
mesini saglamaktadir. Arastirilan konuya odaklanan, bu konu etrafinda
bireylerin gorus, diisiince ve degerlendirmelerini bir araya getirerek veri
olusturmanin amaclandigi etkin bir tekniktir. Siradan konugsmadan farkli
olarak, arastirmaci konusmayi yonlendirmekte ve konusulan kisinin de
kendini rahatca ifade edebildigi bir stire¢ yasanmaktadir. Bu nedenle,
gorusmeci 6ncelikle gliven duygusunu olusturmak zorundadir; konus-
tugu kisiyi anlamak istedigini ve bunun dnemini anlatabilmelidir (Kim-
betoglu, 2008: 71-82).

Nitel verinin toplanmasinda Ug¢ temel bicimden s6z edilmektedir: Enfor-
mel sohbet tarzi gorisme, rehber bir gériisme formu isiginda yapilan
gOrisme ve standartlasmis acik-uclu gérisme (Kimbetoglu, 2008: 73).
Bu bolim kapsaminda gergeklestirilen derinlemesine gortismeler icin,
belirli sayidaki kisilerden cok sayida veri elde edebilmek ve gorisulenlere
sorulan sorulardan elde edilecek verilerdeki degiskenligi en aza indir-
mek icin standartlasmis agik-uglu gérisme biciminden yararlaniimistir.
Bu tlrden gorismeler daha énceden belirlenmis, sorus bigimi, dizeni ve
sikligr 6nceden dizenlenmis sorularin yer aldigi gérismelerdir (Kimbe-
toglu, 2008: 76).

Tum bu niteliksel arastirmaya iliskin bilgilerin 1siginda, yukarida belirtilen
amaca ulasmak icin, okulun bulundugu yerlesim yerinin sosyo-ekonomik
farklliklarn da géz éniine alinarak Mamak ve Cankaya ilce Milli Egitim
Muadarlagi’ne bagl Resmi ilkégretim Kurumlari’nda gérev yapan bes
o6gretmenle derinlemesine gorisme gerceklestirilmistir.

Niteliksel arastirmalarda arastirma evreni, sosyal gercekligin genelleme-
lere vardiriimasi amaciyla incelenmemekte; temsil edici bir 6rneklemden
ziyade, veri derlenebilecek 6rneklerle calisiimaktadir. Arastirma proble-
minin temel 6geleri hakkinda fikir sahibi, deneyimleri olan ve yasantila-
rindan bu 6geler hakkinda bilgi olusturulabilecek kisiler 6rnekleme dahil
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edilmektedir. Kimbetoglu'nun M. Denscombe’den (1998) aktardigi tize-
re, “rastlantisal olmayan 6rneklem secim tekniklerinin kullanilmasinin
nedeni, bu tip arastirmalarin bir hipotez test etmekten cok, bir kesfet-
me, anlama g¢abasi icermesidir” (Kiimbetoglu, 2008: 97). Arastirmacinin
amacg ve kavramlar bu secimde esastir; 6rneklem kesin ve belirlenmis
secme tekniklerinden farkl olarak daha esnek bicimde belirlenmekte-
dir. incelenen grubun homojen yapida olusu kiciik bir 6rneklemi yeterli
kilmaktadir. Dolayisiyla, niteliksel arastirmalarin istatistiki hesaplamalar,
cikarsamalar yapmak gibi bir amaci yoktur; kiguk o6lgekli bir calisma
ile derinlemesine ayrintili bir kavrayis hedeflenmektedir (Kimbetoglu,
2008: 97-98). Niteliksel arastirmanin éncelikle séz konusu hedefi, aras-
tirma evreni ve 6rneklem secimine iliskin aciklamalar dikkate alinarak
bes 6gretmenle derinlemesine gorlisme yapilmasina karar verilmistir.

Mamak ve Cankaya ilcelerindeki okullarin secilmesinin nedeni ise sosyo-
ekonomik duzeydeki farkliliklarin en acik bicimde iki ilcede gorilebilme
imkaninin olmasidir. Mamak ve Cankaya ilcelerinin sosyal ve ekonomik
yapilarina ge¢cmeden o6ncelikle gelisme kavraminin tanimlanmasi ge-
rekmektedir. TUIK tarafindan yapilan tanimlarda cadde ve sokaklarin
durumu temel alinarak agiklama yapildigi gérilmektedir. TUIK'in resmi
internet sitesinde, “Tanim ve Yéntemler” basligi altinda, “Degiskenler
Listesi” bolimunde “gelismis”, “gelismemis” ve “orta gelismis” tanimla-
rina yer verilmektedir. Buna gore, “Gelismis: Bulundugu belediye icinde
ulasim ve altyapi hizmetlerinin daha iyi oldugu, bina ve konutlarin nite-
ligi geregi kiralarin yiksek oldugu cadde ve sokaklardir”; “Gelismemis:
Bulundugu belediye icinde ulasim ve altyapi hizmetlerinin iyi olmadigi,
bina ve konutlarin niteligi geregi kiralarin distk oldugu cadde ve so-
kaklardir”; “Orta gelismis: Yukaridaki gelismislik anlatiminda éngdrilen
nitelikler bakimindan orta olabilecek seviyedeki cadde ve sokaklardir”
(TUIK, 2009 b).

Devlet Planlama Teskilati (DPT) tarafindan gerceklestirilen “ilcelerin
Sosyo-Ekonomik Gelismislik Siralamasi Arastirmasi (2004)"nda ise “ge-
lisme" kavraminin ekonomik, sosyal, siyasal ve kilturel yapilardaki ilerle-
me gibi pek cok veriyi icerdigi belirtilerek, “sosyo-ekonomik gelisme" bir
toplumun demografik yapisinin, kirsal nifus, dogum ve 6lim oranlari-
nin, yatay ve dikey hareketliligin, sehirlesme hizinin, aile bayukliganin,
gelir dagiliminin ekonomik gelismeye paralel degisikliklere ugramasi
olarak tanimlanmaktadir (DPT, 2004).
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Gelismislik duzeyine iliskin yukarndaki tanimlar da dikkate alinarak Ma-
mak ve Cankaya ilcelerinin sosyal ve ekonomik yapilarina bakildiginda,
Mamak Kaymakamligi'nin resmi internet sitesinden Mamak ilcesi'nin
sosyal ve ekonomik yapisina iliskin alinan bilgiye gére; “Ozellikle i¢ Ana-
dolu nifusundan olusan Mamak ilgesi, Ankara, Kirikkale, Kirsehir, Yoz-
gat, Corum, Sivas, Nigde, Erzurum, Kars, Gimushane, Rize, Malatya gibi
sehirlerden yogun olarak go¢ almistir... Mamak’in en énemli toplumsal
Ozelliklerinden sayilabilecek olgu, ekonomik bakimdan gucli ve dinamik
nufusun Ankara’nin daha gelismis bolgelerine go¢ etmesidir. Bu olgu da
Mamak'in gelismesini engelleyen bir faktérdr...ilcemizde sosyal hayat
goclerin daha cok koylerden olmasi nedeniyle eski kdy gelenekleri devam
etmekte olup hayat standardi maddi imkansizliklar nedeniyle oldukca
disuktir...ilcemizdeki konutlarin cogunlugunu gecekondular olustur-
makta...” (Mamak Kaymakamligi, 2009). Cankaya ilcesi'ne iliskin bilgi-
ye ise Cankaya Kaymakamligi’'nin resmi internet sitesinden ulasilmistir:
“Cankaya, Ulkenin en 6nemli kamusal karar organlarini, Gniversitelerini,
cesitli tlkelerin buyukelgiliklerini, is alanlarini, ticaret merkezlerini, ban-
kalari, buyuk otelleri, kultlr ve sanat kuruluslarini, restoranlari, eglence
ve dinlenme yerlerini barindiran bir yerlesim alani... Ayni zamanda, ulus-
lararasi kultirel ve sanatsal etkinliklerin de merkezi durumundadir. Bu
ozelligi, onu Ankara’nin en gozde ilgesi haline getirmektedir” (Cankaya
Kaymakamhgi, 2009). Her iki ilgeye iliskin elde dilen bilgiler karsilasti-
nldiginda, iki ilce arasindaki sosyo-ekonomik diizeydeki farkliliklar acik
bir bicimde gérilmektedir. Bununla birlikte, Mamak ilcesi'nin sosyal ve
ekonomik yapisina iliskin aciklamada yer alan “ilcemizdeki konutlarin
cogunlugunu gecekondular olusturmakta” ifadesinden de anlasilacagi
Uizere Mamak ilcesi'ndeki s6z konusu yapinin, Cankaya ilcesi'ne gére
nispeten daha homojen bir nitelik tasidigi dustnilmektedir. Ayrica, Can-
kaya ilcesi’ne iliskin verilen bilgi ve yukarida yer alan gelisme diizeylerine
iliskin tanimlar g6z 6nlne alindiginda, ilgenin semtleri arasinda goérece
ulasim ve altyapi hizmetlerinde 6zellikle bu calisma igin 6nemli bir unsur
olan egitim hizmetlerinde farklilasma olabilecegi distnutlmektedir. Bu
varsayimlar dogrultusunda, Mamak ilce Milli Egitim Mdirliga’ne bagh
Resmi ilkégretim Kurumlari'nda gérev yapan bir 6gretmenle gérisme
gerceklestirilirken; Cankaya ilce Milli Egitim Mudirligi'ne bagh farkh
semtlerdeki Resmi ilkdgretim Kurumlari'nda gérev yapan doért égret-
menle goérisme gerceklestirilmistir.
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Yukarida da belirtildigi Uzere derinlemesine gériismelerde, konusulan
kisinin kendini rahatca ifade edebildigi bir siirec yasanmasi, goériismeci-
nin 6ncelikle gliven duygusunu olusturmasi zorunludur. Bu nedenle, go-
risme yapilan 6gretmenlerin derse iliskin goruslerinin yansitilmasinda
etkili olacagi g6z dnline alinarak, gérismeden 6nce 6gretmenlere hem
kendi hem de gorev yaptiklari okullarin isimlerinin galisma kapsaminda
yer verilmeyecegi aciklanmistir. Dolayisiyla, calismada 6gretmenler, go-
rismenin gerceklestirildigi sira takip edilerek “01”, “02" vb. biciminde
kodlanacaktir.

Gorisme yapilan 6gretmenlerden biri hari¢ timuyle, ya telefonla ya da
yiz yize olmak Uzere 6ngériisme gerceklestiriimistir. Ongériismede,
Oncelikle calisma yapilan konu hakkinda bilgi verilmis, daha sonra uy-
gun bir gérisme tarihi tespit edilmistir. (O1) ile 12.11.2009, (02) ile
13.11.2009, (03) ile 18.11.2009, (O4) ve (O5) ile ise 19.11.2009 tarihle-
rinde gorev yaptiklar okullarda goriisme gerceklestirilmistir.

Tablo 3.2: Gériisme yapilan égretmenlerin gérev yaptigi okullarin badgh bulundugu flce
Milli Egitim Mdddrlikleri ve gériismenin gerceklestirildigi tarih

ilce Milli Egitim Mudurltkleri Goruasmenin Gerceklestirildigi
Tarih
01 Mamak ilce Milli Egitim Madarliga 12.11.2009
02 Gankaya ilce Milli Egitim Madarluagi 13.11.2009
03 Gankaya ilce Milli Egitim MadirlGga 18.11.2009
04 Gankaya ilce Milli Egitim MadirlGga 19.11.2009
05 Gankaya ilce Milli Egitim Mdarltgi 19.11.2009

Derinlemesine gorismede gorismecinin kendini tanitmasi, amacini
actklamasi, goérustlen kisinin izninin ve onayinin alinmasi, gorisme-
nin muhtemel siresinin belirtiimesi asamasinda, en énemli nokta go-
ristlenin bilgilendirilmis onayinin alinmasidir (Kimbetoglu, 2008: 94).
Dolayisiyla, goérismeden 6nce 6ngoériisme yapilmis olmasina ragmen,
gorusme sureci baslamadan énce hem sahsim hem de calisma amacim
hakkinda bilgilendirme yapilmis; bununla birlikte, (01) haricinde tiim
ogretmenlere gorev yaptigim kurumun tarafima verdigi sahsimi ve ca-
lismami tanitici belge ibraz edilmistir. Goértstlen kisiden tekrar izin ve
onay alinmasinin ardindan, dngérismede belirtiimis olmasina ragmen,
gortismenin muhtemel siiresi de tekrar belirtilmis; goérisme sirasinda ses
kayit cihazi kullanilip kullanilamayacagina dair de gorusulen kisiden izin
alinmis ve goérisme slreci baslamistir. Tum gorismeler 6ngoraldagu
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gibi yaklasik 25 dakika stirmustiir. Gorasmelerin ses kaydinin desifreleri,
tarafimdan gergeklestirilmistir.

Gorismenin amaclarindan da biri olan 6gretmenlerin dersi isleyis bici-
mi hakkinda bilgi sahibi olmak oldukca 6nemlidir; ¢linkii 6grencilerin
kadinlarin medyada temsil edilis bicimlerinin farkinda olmalar ve bu
yonde bir duyarliik kazanmalari icin koruyucu bir yaklasimdan ziyade
elestirel bir bakis acisi gelistirmeleri gereklidir. Arastirma sorulari olustu-
rulurken amaca bagllik birincil 6nem tasimaktadir (Kimbetoglu, 2008:
84). Bu baglamda goériisme sirasinda, 6gretmenlere hem dersin islenis
bicimi hem de ders kapsaminda kadinlarin medyada temsil edilis bicim-
lerinin ele alinmasina iliskin sorular?' yoneltilmistir.

3.1.2.1. Gériigme Yapilan Ogretmenlere iligkin Genel Bilgiler

Gorusme yapilan 6gretmenlerin cinsiyetinin, konuya iliskin duyarlihk
duzeyine etkisini belirlemek icin 2 erkek, 3 kadin 6gretmenle gérisme
yapilmistir. Ogretmelerin cinsiyetleri ve yaslarina iliskin bilgi, asagidaki
Tablo 3.3'de yer almaktadir.

Tablo 3.3: Gérisme yapilan 6gretmenlere iliskin genel bilgiler (cinsiyet ve yas)

Cinsiyet Yas
01 Kadin 36
02 Erkek 54
03 Erkek 49
04 Kadin 30
05 Kadin 41

Gorlisme yapilan égretmenlerden (02), (03), (04) 2 yildir; (O1) ve (O5)
ise ilk defa medya okuryazarligi dersi vermektedir. (O3) “Teknoloji ve Ta-
sarim Ogretmeni”; digerleri ise “Sosyal Bilgiler Ogretmeni” olarak gérev
yapmaktadir. Bununla birlikte 6gretmenlerin Gniversitede egitim aldik-
lari fakulteler ve boltimler farkhilasmaktadir. Gériisme yapilan 6gretmen-
lerden (01), (02) ve (O5) farkli Gniversitelerin Egitim Fakulteleri'nden
mezun olmuslardir. (05) Cografya Ogretmenligi Bélimi’'nden, (O1) ve
(02) ise Tarih Ogretmenligi Bélimii'nden mezundur. Diger égretmen-
lerden (03) Mesleki Egitim Fakultesi'nden; (04) ise Edebiyat Fakiiltesi
Tarih Boliimi’nden mezun olmustur. Ayrica 6gretmenlerden (04) tarih
egitimi alaninda yiiksek lisans programina devam etmekte olup (05) ise
cografya 6gretmenligi alaninda ylksek lisans programini tamamlamis-
tir.

21 Gorlsmede 6gretmenlere yoneltilen sorularin tamami Ek I'de yer almaktadir.
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Tablo 3.4: Gértsme yapilan 6gretmenlerin egitim durumu

Lisans Yuksek Lisans
01 Egitim Fakdiltesi, Tarih Ogretmenligi | X
Bolumu
02 Egitim Fakdltesi, Tarih Ogretmenligi | X
Bolumu
03 Mesleki Egitim Fakiltesi X
04 Edebiyat Fakultesi, Tarih Bolumu Tarih egitimi alaninda yuiksek
lisans programina devam
etmektedir.
05 Egitim Fakiltesi, Cografya Cografya 6gretmenligi alaninda
Ogretmenligi Bolimu yuksek lisans programini
tamamlamistir.

3.1.2.2. Gériisme Yapilan Ogretmenlerin Medya/Medya Okuryazarl-
g1 ile ilgili Altyapisi

Gorlsme yapilan 6gretmenlere, dncelikle “medya okuryazarligi” konu-
sunun temelinde bulunan “medya” ile ilgili bilgi dizeylerini degerlen-
direbilmek icin medya konusunda herhangi bir egitim alip almadiklari
sorulmustur. Ogretmenlerin hepsi, Gniversite egitimleri sirasinda medya
konusunda herhangi bir egitim almadiklarini belirtmislerdir. Ayrica, (O5)
haricinde 6gretmenlerden hicbiri, MEB tarafindan medya okuryazarligi
ile ilgili verilen egitimlere katilmamistir. (O3) ise bu egitimlerde kullani-
lan sunumlarin internet'te yer aldigini ve takip ettigini belirtmistir. Bu-
rada Uzerinde dikkatle durulmasi gereken nokta ise medya konusunda
herhangi bir egitim almamis 6gretmenlerin yeterliliklerin arttiriimasi ve
gelisimlerinin saglanmasi icin atolye calismasi vb. herhangi bir destekle-
yici calismanin da baslatiimamis olmasidir. Dersi veren 6gretmenlerden
(O1) haricinde hepsi, bu konuya dikkat cekmekte ve farkli bir bakis acisi
kazanmalari icin 6gretmenlerin bu alanda egitim almalarinin oldukga
onemli oldugunu dustinmektedir. Dersin 6gretmene bagli olarak geli-
sebilecegi ve daha verimli gecebilecegi (04) tarafindan su sekilde ifade
edilmektedir:

“Dersi verecek 6gretmen kesinlikle egitim almali. Clinka bu
dersi verirken biz kendi okuduklarimizla ve genel kalttri-
muzle bu dersi senlendiriyoruz. Yoksa kitaba bagh kalsak,
dgrencilerin ilgisini de cekmemiz mimkiin olmaz. Ogretme-
nin genel kulttrinin, kavrama glcinin yuksek olmasi ge-
rekiyor ki bu derse renk katsin, programlari sorgulayabilsin.
Ogretmene bagh dersin islenis tarz1” (04, 19.11.2009).
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(O1) ise medya okuryazarligi konusunda egitime ihtiyac duymamasinin
nedenini su sekilde belirtmektedir:

“...kursu almadim ama her ne kadar kursun da faydasi ola-
cagini distinsem de aslinda kitap yeterince kilavuzluk ya-
piyor bana. Zaten medyayla hepimiz ic ice oldugumuz icin
bir egitime de ihtiyacim oldugunu disinmiyorum” (01,
12.11.2009).

Tablo 3.5: Gorlsme yapilan 6gretmenlerin medya/medya okuryazarligi ile ilgili altyapisi

Medya Medya Okuryazarlig
01 Medya konusunda herhangi bir | Medya okuryazarligi konusunda
egitime katilmamistir. MEB tarafindan verilen egitime
katilmamistir.
062 Medya konusunda herhangi bir | Medya okuryazarligi konusunda
egitime katilmamistir. MEB tarafindan verilen egitime
katilmamistir.
03 Medya konusunda herhangi bir | Medya okuryazarligi konusunda
egitime katilmamistir. MEB tarafindan verilen egitime
katiimamistir.
64 Medya konusunda herhangi bir | Medya okuryazarligi konusunda
egitime katilmamistir. MEB tarafindan verilen egitime
katiimamistir.
05 Medya konusunda herhangi bir | Medya okuryazarligi konusunda
egitime katilmamistir. MEB tarafindan verilen egitime
katiimistir.

3.1.2.3 Goriisme Yapilan Ogretmenlerin Derste Kullandiklari Mater-
yaller ve Ogrenciler igin Onerdikleri Kaynaklar

Gortisme yapilan 6gretmenlerden hepsi, Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretmen Kilavuz Kitabi’'ni takip etmektedir. Ogretmenlerden yalniz-
ca (O5) iletisim alanindaki pek cok kaynak kitabi taradigini, derste bu
kitaplardan yararlandigini belirtmistir. Ogrencilere yénelik ise basili bir
kaynak bulunmamaktadir. Yalnizca (02) é6grencilere kaynak kitap tavsi-
ye etmektedir. Ogretmenlerden (01) ve (03), 6grencilere medyay: takip
etmelerini tavsiye etmektedir; bununla birlikte (03) medyayi nasil takip
edecekleri konusunda 6grencilerine yol gosterdigini belirtip, bunu nasil
gergeklestirdigini su sozlerle ifade etmektedir:

“...Yardimcl kaynak tavsiye etmiyorum; sadece gunlik
medyayi takip etmeleri ve bunlara elestirel bakabilmele-
ri 5n+1k kurali ile. Altyapiyr olusturup dogru bakmalarini
sagliyorum. Cunkd bu yas grubu daha buna cok hazir bir
grup degil” (03, 18.11.2009).
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(O1) ise 6grencilerinin medyayi nasil takip edecekleri, medya metin-
lerini nasil degerlendirmeleri gerektigi konusunda herhangi bir bilgi
vermemektedir. (O4) ise Medya Okuryazarligi Dersi O§retmen Kilavuz
Kitabi'ndan ilgili bélimleri fotokopi ¢ekip 6grencilerine dagitmaktadir.
(O5) ise 6grenciye yonelik kaynak kitap olmamasindan duydugu sikintiyi
su sekilde aciklamaktadir:

“...Ogrencilere yénelik kitap yok zaten. Su anda 6grencinin
algilayabilecegi kaynak dulizeyi de yok. Bu buytk bir sikinti”
(05, 19.11.2009).

Tablo 3.6: Gortisme yapilan 6gretmenlerin ders icin kullandiklari materyaller ve 6grenciler

icin 6nerdikleri kaynaklar

Ogretmenlerin Kullandiklari Ogrenciler icin Onerdikleri
Materyal Kaynak

01 Medya Okuryazarligi Dersi Ogrencilere kaynak kitap tavsiye
Ogretmen Kilavuz Kitabi etmemektedir.

02 Medya Okuryazarhigi Dersi Ogrencilere kaynak kitap tavsiye
Ogretmen Kilavuz Kitabi etmektedir. (Paydos Yayincilik)

03 Medya Okuryazarligi Dersi Ogrencilere kaynak kitap tavsiye
Ogretmen Kilavuz Kitabi etmemektedir.

04 Medya Okuryazarligi Dersi Ogrencilere kaynak kitap tavsiye
Ogretmen Kilavuz Kitabi etmemektedir.

05 Medya Okuryazarligi Dersi Ogrencilere kaynak kitap tavsiye
Ogretmen Kilavuz Kitabi ve iletisim etmemektedir.
alanindaki diger kaynak kitaplar

3.1.2.4 Goriisme Yapilan Ogretmenlerin Medya Okuryazarligini Kav-
ramlastirmalari ve Dersin islenis Bigimi

Medya okuryazarhgi dersinin islenis bicimi, biyuk olctide elestirel bakis
acisinin kazanilmasinin dersin amaclari arasinda yer alip almamasina ve
6gretmene baglh olarak degismektedir. Gorlisme yapilan 6gretmenler-
den (02) haricinde hepsi, medya okuryazarh§ ders programinin, 6g-
rencilerin medya Urtnlerine iliskin elestirel bir bakis acisi kazanmalarina
yonelik katki saglayacagina inanmaktadir. Dersin kazanimlari arasinda
elestirellik anlayisinin yer aldigi belirtiimektedir. Ne var ki bu anlayisin
ogretmenlerin dersi isleyis tarzina bagh oldugunu da vurgulamaktadir-
lar. Ornegin (O4) bu durumu su sekilde aciklamaktadir:

“Ders programinin amaci 6gretmene bagli. Yani bu okut-
turulup 6zet yapin seklinde de gecilebilecek bir ders. Ya da
o6gretmen dizilerin, haber programlarinin olumsuzluklarin-
dan da bahsedebilir. Ogretmene kalmis bir sey bence” (04,
19.11.2009).
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Nitekim dersin bu yonde katki saglamadigini, yalnizca 6grencilerin
medyay! takip etmelerinin amaclandigini belirten (02), dersin Tirkce
Dersi'ndeki gibi kompozisyon yazimi seklinde devam ettigini belirtmek-
tedir.

Goriisme yapilan égretmenlerden (02) disinda hepsi, etkinlikler ile kav-
ramlarin aciklanmasina esit zaman ayirdiklarini belirtmektedir. Ancak
ogretmenlerin belirttikleri etkinlikler, 6grencilerin kendi medya Urin-
lerini Gretmeleri yerine Medya Okuryazarli§i Dersi Ogretmen Kilavuz
Kitabi'nda da yer alan, ders kapsaminda ele alinan kavramlarin anlasil-
masina yonelik alistirmalar ya da kavram Gzerine tartismalardir. Bununla
birlikte, bir yillik ders dénemi icinde yalnizca bir defa olmak tizere (03),
dgrencilerin grup calismasi seklinde dergi hazirladiklarini; (04) ise gaze-
te gikardiklarini belirtmistir. Ancak, 6grenciler hem dergi hem de gazete
calismasindaki yazilar kendileri yazmamislar; dergi ve gazetelerdeki ya-
zilari kesip, kendi calismalarina yapistirmislardir.

Etkinlikleri gerceklestirmek icin gerekli olabilecek teknolojik imkanlarin
yeterli oldugu, gériisme yapilan (02), (03) ve (O5) tarafindan ifade edil-
mistir. (O1) ve (O4) ise teknolojik imkanlarin yetersiz oldugu iki okuldan
birinde gérev yapmaktadir. (04) teknolojik imkanlarin yeterli olmadigin,
bunun nedenini ve sinifta teknolojik olarak nelere ihtiyag duyuldugunu
su sekilde aciklamaktadir:

“Degil, tabii ki. Okuldaki bilgisayar laboratuvar kapali; ¢lin-
ki cocuklar sifre kirip baska kanallara giriyorlar. Ornegin te-
levizyon olsa, sinifta programi seyrettirmek mdmkan olur.
internet...” (04, 19.11.2009).

Ayrica (02), okulda teknolojik imkanlar gelismis olsa da bunun tek basi-
na yeterli olmadigini, iletisim konusunda egitim almis kisiler tarafindan
dersin verilmesinin daha yararli olacagini su sézlerle vurgulamaktadir:

“Teknolojik imkanlar yeterli. Bilgisayar laboratuvari var. Kendi 6gretmeni
olsa yani brans 6gretmeni olsa, bunlar daha iyi yapilabilir. Faydal olmasi
icin basin yayin okulu mezunlarina verdirsinler bu dersi. Ana ders olsun
bu ders” (02, 13.11.2009).

3.1.2.4.1 Ogrencilerin Degerlendirilmesi

Medya okuryazarhgi dersinde 6grencilere not verilmemektedir. Gorus-
me yapilan 6gretmenlerin hepsi, 6grencileri degerlendirmek icin Medya
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Okuryazarhgi Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi’'ndaki (nite sonunda yer
alan “Unite Degerlendirmesi” ve “Oz Degerlendirme” Bélim’lerini kul-
landiklarini ifade etmislerdir. Bununla birlikte, (O1) ve (02) soru-cevap
yéntemini de kullandiklarini belirtmislerdir. (O1) Sosyal Bilgiler Dersi'nde
de 6grencileri degerlendirme imkani buldugunu eklemistir. (04) ise de-
gerlendirme yontemi olarak yazili sinav yaptigini ve 6devleri de deger-
lendirdigini belirtmistir. Ayrica (01), (04) ve (05) égrencilerin hazirla-
yacaklari Urlnlerin de degerlendirme kapsamina alinabilecegini ifade
etmislerdir. Ogrencilerin altyapilarinin gelisimine biyik énem atfeden
(03) ise etkinliklerin sonunda siirecte nelerin yasandiginin degerlendi-
rilmesi Gzerinde durmus ve etkinliklerin de sinifta 6grenciler tarafindan
sunulmasinin, 6grencilere dnemli bir yarar saglayacagini belirtmistir.
Ogrencilerin hazirlayacad triinlerin bir performans édevi olarak deger-
lendirilebileceginin altini cizen (O5) ise proje calismasi ve daha pek cok
etkinligin 6grencilerle yapilabilecegini belirtmekle birlikte, 6grencilerin
bu dersten not almamasinin bunu engellendigini su soézlerle ifade et-
mektedir:

"“Proje calismasi yaptirilabilir ama onun sansi ¢cok az... Cln-
ki cocuk o not, ortalamasini etkilemeyecekse proje hazirla-
maz. Sinav endeksli bir tlkeyiz. ...Yani cok cok cok ilgili bir
cocuksa belki ama onun annesinin ona sdyleyecegi sey ‘bi-
rak bunlari, sene sonunda girecegin sinava bak’. Turkiye'nin
acl gercedi. Biz bir tek sosyal etkinlik yapamiyoruz” (05,
19.11.2009).

3.1.2.4.2 Odiillendirme

Gérisme yapilan (01), (03), (04) ve (O5) édiillendirme mekanizmasi-
ni 6nemli gérmekle birlikte bu 6édullendirmenin 6gretmenin istegine,
bireysel cabalarina bagh oldugunu belirtmislerdir. Ogretmenlerden
(O1) ve (03), 6zellikle 6grenciler tarafindan gerceklestirilen etkinliklerin
odullendirilmesi Gzerinde durmus ve bu cercevede 6grencileriyle der-
gi hazirlama etkinligi gerceklestiren (O3) en basarili calismanin yilsonu
senliklerinde sergilendigini ifade etmistir. Odullendirme mekanizmasina
olumlu bakmayan (62) ise ogrencilerin ilgisini cekebildigini ve 6dilindn
“aferin” oldugunu belirtmistir.

3.1.2.4.3 Derse Uzman Konuk Davet Edilmesi

Derste ele alinan konuya iliskin uzman konugun derse davet edilmesi,
Ogrencilerin 6grenmeleri Gzerindeki etkisi agisindan goérisme yapilan
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dgretmenlerden (01), (03) ve (O4) tarafindan cok olumlu olarak de-
gerlendirilmistir. Ancak gorisme yapilan 6gretmenlerden hicbiri derse
uzman konuk almamistir. Gériisme yapilan égretmenlerden (03)'lin
gérev yaptigi okulun bulundugu semt Cankaya ilcesi'nin oldukca mer-
kezi bir yerinde, 6zellikle gesitli lkelerin buyukelgiliklerinin bulundugu
bir yerdedir. Buna paralel olarak, okulun olmasa bile 6grenci velilerinin
imkanlarindan yararlanilabilecegi (03)'iin su sézlerinden anlasiimakta-
dir:

“Uzman konuk almak isterim. O ortami yaratamadim ama
isterim. Ornegin bir velimizin kontagi vardi Can Diindar’la.
Onu davet etme olanagini yakalamistik ama o sirada Can
Dindar’in Ankara’da olamayacagini 6grendik, éyle kald...”
(03, 18.11.2009).

(02) ise dersin yalnizca 1 saat oldugunu, bu nedenle uzman konuk al-
manin mumkin olamayacagini belirtmistir. Bununla birlikte, 6gretmen-
lerden (O1) ve (O5) uzman konuk almak icin gerekli islemlerin kolay ol-
madigini; (O3) ve (04) ise okul idaresiyle veya herhangi bir islemle ilgili
sorun yasamadiklarini belirtmislerdir.

3.1.2.4.4 Medya Okuryazarhgi Dersinde Karsilasilan Sorunlar

Gorisme yapilan 6gretmenlerden hepsi medya okuryazarligi dersinde
karsilastiklari sorunlan farkli acilardan ele alarak agiklamiglardir. (O1)
her Gc sinif -6,7 ve 8- icin de ayni Medya Okuryazarligi Dersi O§retmen
Kilavuz Kitabr'nin kullanilmasinin en buyitk sorun oldugunu su sézlerle
aciklamaktadir:

“... Bir kere kitabin siniflar icin ayrilmasinin énemli oldugu-
nu disiniyorum. 8’e hafif geliyor, 6'ya zor geliyor. 8'ler
15 dakikadan sonra sikiliyorlar. 6’lara da konular degil de,
etkinlikler agir geliyor. 7’ler icin iyi...” (01, 12.11.2009).

Ayrica, strekli 6grencilerin bilmedikleri kavramlar 6grettigi, konular ve
orneklerin anlasiimasinin kolay olmadigi tizerinde durmustur. Gériisme
yapilan (O2) dersin siiresinin yetersiz oldugunu; ancak bu dersin siiresini
arttirmak icin hangi dersin stiresinin azaltilmasi gerektiginin belirlenme-
sinin de glc oldugunu ifade etmistir. (O3) ise dersin konunun uzmanlari
ya da egitim almis kisiler tarafindan verilmemesini sorun olarak deger-
lendirdigini belirtmistir. (04) ise Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen
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Kilavuz Kitabi'nin yetersiz oldugunu ve 6grenciler icin basili bir kaynak
olmamasinin ise onlarin derse fikir sahibi olmadan gelmelerine neden
oldugunu su sozlerle vurgulamaktadir:

“Kitabin yetersizligi. Bu kitabi 6gretmen doldurursa...0g-
rencinin kitabi yok. Ogrenci bombos geliyor buraya. Hazir-
ik yapacak materyale sahip degil. Her sey bu derste 6gret-
mene bagl” (04, 19.11.2009).

Gérisme yapilan (O5) ise 6grencinin not kaygisi tasimamasinin onun
ilgisi tizerinde olumsuz bir etkiye neden oldugunu ayrica Medya Okur-
yazarhgi Dersi O§retmen Kilavuz Kitabi'ndaki sorunu su sézlerle acikla-
maktadir:

“...Not kaygisinin olmamasi biraz bazi cocuklarda ilgi-
yi azaltiyor... Ben kazanimlarn ¢ok agiyorum; yani oradaki
kazanimi, etkinligi birebir uygulamiyorum. Kazanima goére
oraya ne eklenecek, ne cikarilacak mesela medyanin kul-
tlr Gzerindeki olumsuz etkileri diye pat diye girilmis. Cocuk
kaltur kavramini bilmiyor ki. Yani kultirel yozlasmayi, kuil-
tlr kavramini bilmeyen bir cocuk nasil gorebilir. Adimlar
cok hizli atilmis. Ben ‘su temeli almadan su verilemez; bu-
nun verilmesi gerekir’ deyip takviyeyi hazirliyorum. Benim
esasimi kazanimlar olusturuyor” (05, 19.11.2009).

Bununla birlikte, gériisme yapilan (O1)'in de vurguladigi Gizere ders icin
en uygun sinifin, 7. sinif oldugunu da eklemistir.

3.1.2.5 Medya Okuryazarhgi Dersinde Toplumsal Cinsiyet Esitligi

Bu calismanin asil amaci, MEB blnyesinde gelisen medya okuryazarhgi
uygulamalarinin, toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik calisma-
lara katkisinin ele alinmasidir. Bu amacgla goértiisme yapilan 6gretmenlere,
“Ders kapsaminda kadinlarin medyada temsil edilis bicimlerine yer veri-
liyor mu? Medyanin sundugu temsillerde kadin-erkek esitligi acisindan
sorunlu alanlar vurgulaniyor mu?” ve “Sizce medya okuryazarligi ders
programi toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasina katki saglayabilir
mi? Bu katkiy nasil saglar?” sorulari yoneltilmistir.

Ders kapsaminda Medya Okuryazarligi Dersi Odgretmen Kilavuz
Kitabi'nda, kadinlarin medyada temsil edilis bicimlerine dair bir bolu-
me yer verilmedigi goriisme yapilan tim 6gretmenler tarafindan dile
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getirilmistir. Ders kapsaminda cinsiyet ayrimciliginin énlenmesine ilis-
kin bir kazanimin yer almadigi (O5) tarafindan vurgulanmistir. Gérisme
yapilan tim 6gretmenler, medyanin sundugu temsillerde kadin erkek
esitligi acisindan sorunlu alanlara degindiklerini belirtmis; ancak (04) ve
(O5) bunun, dgretmenin istegi ve dersi isleyis tarziyla da siki sikiya bagl
oldugu tizerinde durmustur. Ornegin (04) bu durumu su sézlerle ifade
etmektedir:

“Kilavuz kitapta bununla ilgili hicbir sey yok; ogret-
men konuya bu bakis acisiyla bakarsa deginilebilir” (04,
19.11.2009).

Gorlisme yapilan égretmenlerden (03), s6z konusu temsilleri elestirebil-
mek icin gerekli olan altyapiyr 6grencilerine verdigini, cinsiyet ayrimcili-
gina karsi bir durus yarattigini, 6grencilerinde bir farkindalik olusturdu-
gunu su sozlerle belirtmektedir:

“Elestirebilmek, tarafsiz bakis acisiyla degerlendirebilmek
icin 6grencinin altyapida, zeminde buna onay vermesi ge-
rekir. Ben bu onay! yaratabilecek bilimsel altyapiyr kuruyo-
rum. C")rne(_jin, “adam olacaksin degil”; “insan olacaksin”
dile getirmelerini soylUyor, konusuyor, cinsiyet ayrimciligi-
na karsi bir durus yaratiyorum. Fark yarattiriyorum. Birden
bire anlayamayabilir” (03, 18.11.2009).

Ogretmenlerden (O4) ve (O5) ise medyanin cinsiyetci tutumunu ele al-
diklari bélimler hakkinda bilgi vermislerdir. (O5) medyanin olumsuz et-
kilerinin ele alindigi béliimde konuya deginecegini belirtmistir. (04) ise
programlarin ele alindigi boélimde “Kadin Programlari”ni tartistiklarini,
bununla birlikte kadinlarin medyada cinsel nesne olarak kullanilmasi
Uzerinde durduklarini su soézlerle agiklamaktadir:

“Programlarin tartisildigi bélimde yer veriyoruz. Ozellik-
le sabah yayinlanan kadin programlarini erkek égrenciler
daha fazla elestiriyor. Annelerinin o programlari seyretme-
sini... Ben daha ¢ok kadinlarin cinsel nesne olarak yer alma-
sindan bahsettim. Sakiz reklaminda bile ona yer veriliyor”
(04, 19.11.2009).

Calismanin asil amacindan hareketle, gériisme yapilan 6gretmenlere y6-
neltilen ikinci soru daha 6nce de belirtildigi Uzere, medya okuryazarlig
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ders programinin toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasina katki sag-
layip saglayamayacagina ve eger bu yonde bir katki s6z konusuysa bu
katkiyr nasil saglayacagina yoneliktir. Medya okuryazarligi ders progra-
minin toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasina katki saglayabilecegi
gérisme yapilan égretmenlerin timi tarafindan belirtilmistir. (01) 6§-
rencilerin, kadinlarin medyada yer alis bicimlerine yonelik bir farkindalik
kazanabilecegini su sozlerle ifade etmektedir:

“Kadin medyada nasil kullaniliyor, programlarda buna dik-
kat edebilirler. Bununla ilgili bir fikirleri olusabilir. Daha
once hig dikkat etmedikleri bir sey onlar icin énemli hale
gelebilir. Elestirel yaklasmalarini da saglayabilir. Farkinda
olmalari yeterli benim icin” (01, 12.11.2009).

S0z konusu katkinin gergeklesebilmesinin konunun Medya Okuryazarligi
Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi'nda yer almasiyla baglantili oldugu gé-
risme yapilan (01), (02), (03) ve (O4) tarafindan belirtilmistir. (03) bu
konuya iliskin goruslerini su sekilde agiklamaktadir:

“iste bunu dgretmene birakmadan. Erkek bakis acisiyla bu
dersi islerken, bir taraftan da boyle olmasi gerektigine ina-
niyorsam, bu inancimi égrenciye yansitamam, buna hak-
kim yok. Bu, Kilavuz Kitap‘imsa, bunda da bana bu bakis
acisini degistirmek gerektigi soyleniyorsa, boyle bir hakkim
yok. Kitabin uygulayicisiyim. Kilavuz Kitap‘ta olmasi 6nemli
bu acidan” (03, 18.11.2009).

3.1.2.6 Medya Okuryazarhigi Dersi icin Goriisme Yapilan Ogretmen-
lerin Onerileri

Medya okuryazarligi dersi icin gériisme yapilan 6gretmenler, farkl alan-
lara yonelik 6neriler dile getirmislerdir. Bu 6nerileri su sekilde siniflandir-
mak mimkindur:

 Ogretmenlerin iletisim Fakiiltesi mezunu olmasi:

Goriisme yapilan égretmenlerden (02), (03) ve (O4) dersin iletisim Fa-
klltesi mezunu kisiler tarafindan verilmesinin, verimliligi arttiracagi du-
siincesiyle son derece 6nemli oldugunu distinmektedir. (04) bu konuyla
ilgili goruslerini su sekilde ifade etmektedir:
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“Sosyal bilgiler 6gretmeni okutsun diyor. Biz tarih mezunu-
yuz. Sosyal bilgiler dersine bile yabanci kalinabiliyor. Medya
okuryazarligi da ¢ok farkli bir ders. Bizim bransimizla hig
ilgisi olmayan bir ders...Daha anlamli ve faydali olur. Keske
Oyle olsa. Bransimizin disinda oldugu icin daha faydal ola-
cagina inaniyorum” (04, 19.11.2009).

Yukarida da belirtildigi tGzere, dersin konunun uzmanlari ya da egitim
almis kisiler tarafindan verilmemesini sorun olarak degerlendiren (03)
de ders icin sundugu o6nerilerden ilkini su sekilde ifade etmektedir:

"“...Medya okuryazarhgi 6gretmeni yok. Dolayisiyla bir, bu
alanin 6gretmeni olmali. Alanin 6gretmeni benden daha iyi
verecektir...” (03, 18.11.2009).

» Ogretmenlere medya okuryazarligi konusunda egitim verilmesi:

MEB tarafindan verilen egitimlere katilan (O5) medya okuryazarligi dersi
veren 6gretmenlerin egitim almasi gerektigini su sozlerle ifade etmek-
tedir:

“Ogretmenler mutlaka bu egitime tabi tutulmali. Cunku
medya okuryazarligini gazetede herhangi bir seyi yazmak
olarak algilayan cok sayida insan var. Yani oradaki yazma-
nin ¢cok daha farkl bir sey oldugunu bilen o kadar az ki”
(05, 19.11.2009).

» Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi’nin gelistiril-
mesi:

Ogretmenlerin hepsi, Medya Okuryazarligi Dersi Odgretmen Kilavuz
Kitabi'nin gelistirilmesi gerektigini belirtmislerdir. Kitabin gelistirilmesi
icin gérisme yapilan égretmenlerden (01), (O4) ve (O5) kitaba konu
eklenmesi Gizerinde durmustur. (O5) kitle iletisiminin kavranmasi icin
kisiler arasi iletisimin mutlaka eklenmesi gerektigini ve bu konuyla da
paralel olarak dersin 7. siniflar icin nicin en uygun oldugunu su sekilde
aciklamaktadir:

“...mesela programda kisisel iletisime ¢ok fazla yer verilme-
mis. Kisiler arasi iletisim verilmeden, bu temel oturmadan,
kitleye geciste zorlaniyor cocuklar. Ama bunun 6geleri dik-
katli verildikten sonra; etkinlikler var, ama ¢ok tamam degil;
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gelistirilmesi gerekiyor. 7'de niye oluyor? Ben kisiler arasi
iletisimi isledim 7'de, bilgi oturdu, Ustiine medya okurya-
zarligi tikir tikir gitti; ama 6. sinifta bunun temeli yok. O
nedenle, 7 en iyi diye distindim” (05, 19.11.2009).

Bununla birlikte, yukarida yer alan “Medya Okuryazarligi Dersinde Top-
lumsal Cinsiyet Esitligi” béliminde (01), (02), (03) ve (O4) tarafindan
belirtildigi Uzere toplumsal cinsiyet esitligi konusunun, Medya Okurya-
zarligi Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi'nda yer almasi gerektigi de s6z
konusu kitabin gelistiriimesi yoninde bir 6neri olarak degerlendirilebilir.
Nitekim (O1), bu soru kapsaminda da Kilavuz Kitap'ta medyada kadinla-
rin temsil edilis bigcimlerine iliskin konunun eklenmesinin 6nemine tekrar
dikkat cekmistir.

Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi’'nin gelistirilmesi yo-
niinde degerlendirilebilecek bir diger éneri gériisme yapilan (03) tara-
findan su sekilde ifade edilmektedir:

“...Mufredat ya da kitabin, gazete ya da dergi 6rnek kupur-
lerini yansitmasi yerine, 6grencinin dergi, gazete kuprleri-
ni yansitmasi daha iyi olur. Kitapta var; ama yetersiz” (O3,
18.11.2009).

Kitaptaki etkinliklerin gelistirilmesinin gerekliligi, 6gretmenlerden (O1)
ve (O5) tarafindan belirtilmistir. (O1) dzellikle daha oyunlastirici etkinlik-
lerin faydali olacagina inandigini ifade etmistir.

Ayrica dersle ilgili karsilasilan sorunlar Gzerinde durulurken (61) tara-
findan belirtildigi Gzere, Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen Kilavuz
Kitabi'min 6, 7 ve 8. siniflarin dlzeyine uygun olarak gelistiriimesi de
s6z konusu kitabin gelistiriimesi yoninde degerlendirilebilecek bir baska
Oneridir.

* Derste 6grenciye not verilmesi:

Bir diger éneri, (04) tarafindan dile getirilen derste 6grenciye not veril-
mesidir. (05)’in de belirttigi gibi 6grencinin not kaygisi tasimasi dersle
daha az ilgilenmesine yol acabilecektir.

* Dersin ortadgretim diizeyindeki 6grencilere verilmesi:

Diger 6nemli husus, gérisme yapilan (02) ve (03) tarafindan ortaya
konmustur. Her iki 6gretmen de dersin ortadgretim 6grencilerine veril-
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mesi gerektigi Uzerinde durmuslardir. (02) ilkégretim &grencilerinin te-
rimleri 6grenerek farkindaliklarinin gelisebilecegini; ancak yine de dersin
ne kadar yararl olabilecegini, biraz da stipheyle merak ettigini belirtmis-
tir. (O3) ise ilkdgretim 6grencilerinin medyay! elestirebilmek, degerlen-
direbilmek, analiz edebilmek igin yeterli biling dizeyine ulasmalarinin
oldukca gli¢ oldugunu su sozlerle ifade etmektedir:

“Bu ders bence ortadgretimin dersi. Biz cocuklarda bu der-
sin bilincini olusturabilmek icin kendimiz muziplikler yapi-
yoruz. Ama cocuk bunu henliz kavrayacak durumda degil.
Haa, ne oluyor bence ben, bu saate girmekle o ¢ocuklara
bakis acilarini degistirebilmelerini, elestirebilmelerini, olum-
lu iletisim kurmayi, -diyorum zaten bakin dersimiz dnce ile-
tisim, iletisim nasil dogru kuruluyor- bunun da birbirleriyle
olan diyaloglarina etki ettigini dusinidyorum, bu nedenle
seviniyorum. Bu zaten 6gretmenligimizin gerektirdigi bir
sey. Ama bu dersin amaclari arasinda olsa da bu yas gru-
bunu degistirmek donlstirmek icin bu kitabin icerigi agir.
“Medyayi elestirmek”, lise 6grencisinin isi. Elestirmek de-
dik; ama medyayi degerlendirmek. Bu bence ortadgretimin
isi” (03, 18.11.2009).

3.1.2.7 Medya Okuryazarhig Dersi Veren Ogretmenlerle Gerceklesti-
rilen Goriigmelere iligkin Degerlendirme

Medya okuryazarligi dersi veren 6gretmenlerin derse bakis agilarn ve
onlarin medya okuryazarligi dersinin, medyada cinsiyetcilikle mlcadele
Ozelinde toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik calismalara ne
Olclide katki sagladigr konusundaki degerlendirmelerine iliskin ayrinti-
Il bilgi sahibi olmak amaciyla 6gretmenlerle derinlemesine goérismeler
gerceklestirilmistir. Gergeklestirilen gérusmelerle; 6gretmenlerin derse
bakis agisina, sahip olunan bakis acisinin dersin islenis bicimi tGzerindeki
etkisine ve kuskusuz bu calismanin asil amaci olmasi nedeniyle de med-
ya okuryazarligi dersinin toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik
calismalara katkisinin ne élctide oldugu ya da olabilecegine iliskin ayrin-
tih bilgi edinilmistir.

Arastirma amacina paralel olarak elde edilen veriler degerlendirildigin-
de, gorisme yapilan 6gretmenlerin hicbiri Universite egitimleri sirasinda
medya konusunda herhangi bir egitim almamustir. Ayrica (O5) haricinde
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o6gretmenlerden hicbiri, MEB tarafindan medya okuryazarligi ile ilgili ve-
rilen egitimlere katilmamistir. Ogretmenlerin egitim dizeyi hem dersin
verimligini hem de 6gretmenlerin dersi isleyis bicimini etkilemektedir.
Ogretmenlerden (O1) haricinde hepsi bu durumun farkindadir; (02),
(63) ve (O4) dersin ileti§im Fakultesi mezunu kisiler tarafindan verilme-
sinin verimliligi arttiracagini distinmektedirler. (O1) bu konuda bir egiti-
me ihtiyagc duymadigini belirtmistir; 6gretmenin egitime ihtiya¢ duyma-
mas! birkac nedene baglanarak aciklanabilir. Oncelikle (O1) bu dersi ilk
defa vermektedir; bunun yani sira Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen
Kilavuz Kitabi'ni yeterince incelemedigini belirtmesi, dersin icerigine
yonelik bilgisinin yetersizligini de gdstermektedir. Ayrica, disik sosyo-
ekonomik gelismislik diizeyinde bulunan Mamak ilgesi'ndeki bir okulda
goOrev yapmaktadir. Nitekim kendisi de 6grencilerin pek cogunun tele-
vizyon disinda gazete, dergi gibi kitle iletisim araclarindan yararlana-
madigini ifade etmistir. Bu nedenle, kendisinin de belirttigi Gzere, (01)
icin ders kapsaminda bu araglar tanitmak yeterlidir. Dolayisiyla bunlar,
egitime ihtiyac duymamasinin nedeni olarak degerlendirilebilir. Bu du-
rumda Uzerinde dnemle durulmasi gereken bir diger nokta ise okulun
bulundugu yerlesim yerinin sosyo-ekonomik diizeyinin, 6gretmenin egi-
tim alma konusundaki istekliliginden, dersin islenis bicimine kadar pek
cok seyi etkileyebilme potansiyeline sahip oldugudur.

Egitime iliskin bir diger 6nemli husus, medya konusunda herhangi bir
egitim almamis 6gretmenlerin yeterliliklerinin arttirlmasi ve gelisimle-
rinin saglanmasi igin atoélye calismasi vb. herhangi bir destekleyici calis-
manin da baslatiilmamis olmasidir. Bu da proje yuruttculeri olan MEB ve
RTUK'Gin konuya verdigi 6nemi ve ilgiyi ortaya koymaktadir.

Gériisme yapilan 6gretmenlerden hepsi Medya Okuryazarligi Dersi Og-
retmen Kilavuz Kitabi'ni takip etmektedir. Ogretmenlerden yalnizca
(O5), iletisim alanindaki pek cok kaynak kitabi taradigini, derste bu ki-
taplardan yararlandigini belirtmistir. (05)’in bu davranisi, bu alanda egi-
tim almanin, hem 6gretmenin kendisini gelistirmesi hem de dersi zen-
ginlestirme gabasi Gzerinde olumlu bir etki yarattigini géstermektedir.

(02) haricinde diger 6gretmenler, 6grencilere kaynak kitap tavsiye et-
memektedir. Ayrica, 6grencinin algilayabilecegi kaynak dizeyinin olma-
masi da 6nemli bir sorun olarak dile getirilmektedir. Bu nedenle 6gren-
cilere yonelik, cesitli etkinliklerle onlarin ilgisini derse cekecek, medya
sektortnln yapisini, isleyisini anlamaya yardimci olacak bir kaynak kita-
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bin hazirlanmasi 6nem tasimaktadir. Bununla birlikte 6gretmenlerden
(61) ve (03) ogrencilere medyayi takip etmelerini tavsiye etmektedir.
(03) medyayi nasil takip edecekleri konusunda égrencilerine yol géster-
digini belirtmektedir; (O1) ise 6grencilerine bu konuda herhangi bir bilgi
vermemektedir. Dolayisiyla medya metinlerini degerlendirme yetenegi
kazanmamis; medya mesajlarini okumanin yani sira, bunlarin giindelik
yasamdaki uzantilarinin da farkina varilabilmesi icin gerekli bilgilendir-
meden yoksun 6grencilerin, medyayi takip etmelerinin katkisinin ne ola-
caginin sorgulanmasi gerekmektedir.

Ogrencilerin, kadinlarin medyada temsil edilis bicimlerinin farkinda ol-
malari ve bu yonde bir duyarlilik kazanmalari icin 6gretmenlerin, 6g-
rencilerin elestirel bir bakis acisi gelistirmelerine yonelik bir ders isleyis
bicimi olusturmalari gereklidir. Gériisme yapilan égretmenlerden (02)
haricinde hepsi, medya okuryazarligi ders programinin 6grencilerin
medya Urlnlerine iliskin elestirel bir bakis acisi kazanmalarina yonelik
katki saglayacagina inanmaktadir. Ancak, dersin amaclar arasinda da
vurgulanan bu kazanimin, 6gretmenlerin elestirellik anlayisiyla sinirli
kalacagini da séylemek mimkiindiir. Ornegin, medya Griinlerine iliskin
elestirel bir bakis acisinin kazanilmasinda, ders kapsaminda gerceklesti-
rilen bir haber metninin hazirlanmasi, fotograf cekimi ve kullanimi, web
sayfasi tasarlanmasi gibi pratik uygulamalarin son derece 6nemli bir yeri
vardir. Bu acidan bakildiginda, bir yillik ders donemi icinde yalnizca bir
defa olmak Gzere (03) dgrencilerin grup calismasi seklinde dergi hazir-
ladiklarini; (04) ise gazete cikardiklarini belirtmistir. Ancak 6grenciler
hem dergi hem de gazete calismasindaki yazilari kendileri yazmamis-
lardir. Kuskusuz her iki calisma da, égrencilere bir dergi veya gazetenin
hazirlik streci hakkinda fikir sunsa da, onlarin elestirel bir bakis acisi ka-
zanmalarina, “gercek”ligin medyada kurgulanmasi strecine iliskin pratik
bir anlayisa sahip olmalarina yeterli katkiyi saglamaktan uzaktir. Oysaki
Ogrencilerin gazete, bulten gibi kendi medya Grlnlerini yaratmasi ger-
cekligin medyada kurgulanmasi strecine iliskin olarak pratik bir anla-
yis kazandirmaktadir. Ogrenciler medya endistrisini tanima firsati bul-
maktadir. Bununla birlikte pratik uygulamalarin gerceklestirilmesinde,
okulun teknolojik imkanlarinin yeterliligi de énemli bir yere sahiptir. Bu
nedenle ders kapsaminda gerceklestirilecek uygulamalar icin okullarda
gerekli teknolojik imkanlarin tespit edilmesi ve bunlarin saglanmasinin
yani sira 0rnegin 6grenciler tarafindan hazirlanan gazetelerin ¢ogaltil-
masi gibi isler icin yeterli bir bit¢cenin de ayrilmasi gerekmektedir.
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Medya okuryazarligi dersinde, 6grencilere not verilmemektedir. Bu da,
ogrencilerin derse ilgisi ve 6grenmeleri Gzerinde etkili olabilmektedir.
Gorisme yapilan 6gretmenlerin hepsi, 6grencileri degerlendirmek icin
Medya Okuryazarli§i Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi’'ndaki (inite sonun-
da yer alan “Unite Degerlendirmesi” ve “Oz Degerlendirme” Bélimleri’'ni
kullanmaktadir. Bununla birlikte soru-cevap, yazili sinav, ddevlerin de-
gerlendirilmesi gibi yéntemler de kullanilmaktadir. (01), (04) ve (O5)
tarafindan 6grencilerin hazirlayacaklari Griinlerin de degerlendirme kap-
samina alinabilecegi ifade edilmistir. Anlasilacagi Gzere, gérisme yapi-
lan 6gretmenler geleneksel degerlendirme tekniklerini tercih etseler de
alternatif degerlendirme tekniklerine de olumlu bakmaktadir; ancak bu
degerlendirme yontemlerinin, icinde bulunulan sistem nedeniyle cok da
etkin olarak kullanilmasinin mimkuin olamayacagi Gzerinde de durmak-
tadir. Bu nedenle 6grencilerin derse ilgisini ¢cekmek icin 6dullendirme
oldukga etkin bir yontem olarak kullanilabilir; ancak bu da 6grenmenin
istegi ve bireysel cabalariyla baglantilidir. Ogrencilerin derse ilgisini cek-
mek, not disinda onlari motive etmek igin kullanilabilecek bir diger yon-
tem ise derste ele alinan konuya iliskin olarak derse uzman konuk davet
edilmesidir. Bu yontem de 6grencilerin 6grenmeleri Gizerinde olumlu bir
etkiye sahip olabilir; ancak 6gretmenlerin istedi ve cabasi disinda derse
uzman konuk almak icin gerekli islemlerin zorluk derecesi de bu yénte-
min etkin olarak kullanimini engellemektedir.

Medya okuryazarligi dersini veren 6gretmenler derste karilastiklari farkh
sorun alanlarina dikkat cekmislerdir. Bu nedenle bu alanda yasanan so-
runlarin tespiti ve ¢6zimu icin dncellikle onlarin goruslerinin alinmasinin
gerekli oldugu ortaya cikmaktadir. Bu alanda karsilasilan sorunlardan
en dnemlilerinden biri (04)'in de dile getirdigi gibi, Medya Okuryazar-
lig1 Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi’'nin yetersiz olmasidir. Daha énce de
belirtildigi gibi, gérisme yapilan 6gretmenlerden biri haricinde higbiri
medya okuryazarligi konusunda egitim almamistir; 6gretmenlerin ye-
terliliklerin arttinimasi, gelisimlerinin saglanmasi icin de destekleyici ca-
lismalara baslanmamistir. Bu nedenle 6gretmenler icin temel bir kaynak
niteligi tasiyan Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi'nin
gelistirilmesi blylk bir 6nem ifade etmektedir. Bununla birlikte temel
kaynak olarak kullandiklari s6z konusu kitabin yardimiyla 6grencilerinin
seviyelerine inmekte zorlanabilmektedirler. Dersin 6, 7 veya 8. sinifta
secmeli ders olarak alinabilmesi miimkiin oldugundan Medya Okurya-
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zarligi Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi'nda yer alan konu anlatimlarinin,
verilen 6rnek etkinliklerin her sinif diizeyi icin farklilastinimasi gerekmek-
tedir. Clinku yukarida da deginildigi Gzere, medya konusunda gerekli
egitimden yoksun olmalari nedeniyle 6gretmenler, 6grencilerin seviye-
sine gore dersi islemekte zorluk yasayabilmektedir. Ayrica dersin konu-
nun uzmanlar ya da egitim almis kisiler tarafindan verilmemesi sorun
olarak degerlendiriimektedir. Ogretmenlerin bu konuda egitim almasi
dersin islenis bicimi, dersin amaclarina ulagsmasi, dersin verimliligi, hem
o6gretmenlerin hem de 6grencilerin derse ilgisi gibi pek cok konuda et-
kili olabilmektedir. Bununla birlikte dersi veren 6gretmenlere kisa sureli
egitimler verilmesi onlarin bu konuda gelisimleri icin ne derece yarar
saglayabilir, bu da tartismali bir konudur. Bu baglamda dersi veren 6g-
retmenlerin iletisim Fakiltesi mezunu ve pedagojik formasyon almis
kisiler olmasi, bu alanda karsilasilan pek ¢ok sorunun da ¢6ziimiinde
etkili olabilir. Ayrica ders sUresinin yalnizca haftada 1 saat olmasi da
sorun olarak dile getirilmistir. Dersin siiresinin kisa olusu, dersin islenis
bicimi ve verimligini de yakindan ilgilendirmektedir. Bu nedenle ders ile
gergeklestiriimesi 6ngorilen amaclar da dikkate alinarak, haftalik ders
suresinin uzatiimasinin gerekli oldugu distnulmektedir.

Bu calismanin asil amaci, medya okuryazarligi dersinin toplumsal cin-
siyet esitligini saglamaya yonelik calismalara katkisinin ele alinmasidir.
Bu amacgla 6gretmenlerle yapilan gortismeler sonucunda, égretmenler
icin temel kaynak niteligi tasiyan Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen
Kilavuz Kitabi'nda kadinlarin medyada temsil edilis bicimlerine dair bir
boélime yer verilmedigi; ancak 6gretmenlerin, medyanin sundugu tem-
sillerde kadin erkek esitligi acisindan sorunlu alanlara degindigi ortaya
cikmaktadir. Dolayisiyla Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen Kilavuz
Kitabi’'nda konuya yer verilmemesinin de etkisiyle medyadaki cinsiyetgi-
ligin ele alinmasi, 6gretmenin bakis acisiyla, farkindahgi ve duyarliligiyla
sinirh kalmaktadir. Bununla birlikte 6grenmenler, bu konuya ders kap-
saminda yer verdiklerini belirtmis olsalar da hangi tnite kapsaminda yer
verdigi ya da verecegi hakkinda bilgilendirmede bulunan 6gretmenlerin
ikisi de kadindir. Bu durum konuya iliskin bir farkindaligin oldugunu,
konunun 6grencilere nasil anlatilacagi tGzerinde distnuldaginin gos-
tergesi olarak degerlendirilebilir. Dolayisiyla 6gretmenlerin cinsiyetinin,
konuya iliskin duyarlilik diizeyine etkisinin kismen de olsa ortaya ciktigini
soylemek mumkuinddr.



T.C. Basbakanlk Kadinin Statusu Genel Mudurlugu

Calismanin asil amacindan hareketle gérismede 6gretmenlere yonelti-
len sorular sonucunda, goériisme yapilan 6gretmenlerin hepsinin medya
okuryazarligi ders programinin toplumsal cinsiyet esitliginin saglanma-
sina katki saglayabilecegini distundukleri ortaya ¢itkmistir. Ancak daha
Once de Uzerinde duruldugu gibi, 6gretmenlerin bakis agilar ve dersi
isleyis tarzlar bu yonde bir kazanimin gerceklesebilmesi icin blyuk bir
etkiye sahiptir. Bu nedenle medyada cinsiyetcilikle mucadele kapsamin-
da ders programina, kadinlarin medyada yer alis bicimlerine iliskin bir
konunun eklenmesi ve 6gretmenlere de bu yénde bir farkindalik ve du-
yarlilik kazanmalarina yonelik egitim verilmesi, toplumsal cinsiyet esitli-
ginin hayata gecirilmesinde oldukca 6nemli bir firsat sunacaktir.

Sonug olarak, ders kapsaminda karsilasilan sorunlarin ¢c6zimu icin dersi
veren dgretmenlerin iletisim FakUltesi mezunu olmalari 6ne ¢ikan ¢6zim
Onerilerinden biridir ve 6gretmenler de dersi verirken yetersiz kaldikla-
rini Usth kapali da olsa ifade etmektedir. Dersin verimliligini artirmak
icin pedagojik formasyon almis iletisim Fakiltesi mezunlar tarafindan
verilmesi 6nemli bir katki saglayabilir; cinkli medyanin yapisinin, medya
Urdnlerin olusturulma surrecinin bu konuda hicbir egitim almamis 6gret-
menler tarafindan 6grencilere anlatiimasi, oldukgca problemli bir nitelik
tasimaktadir. Dersi veren 6gretmenler iyimser bir caba gosterseler de
dersin iletisim alaninda egitim almis kisiler tarafindan verilmesi oldukca
o6nemlidir. Dersin eksik kalan yonlerinden biri olan 6grenciler tarafindan
medya Urlnleri Uretilmesine ise ders kapsaminda gereken énemin ve-
rilmesi, 6grencilerin medyay elestirebilmek ve degerlendirebilmek icin
gerekli olan biling dlizeyine ulasabilmelerine yonelik katki saglayacaktir.
Bununla birlikte, dersin bu bakis acisiyla islenmesi, medyada cinsiyete
dayali aynimcilikla micadelede etkin bir arag olarak kullanilabilme olana-
gini da arttiracaktir. Medya Urunlerini sorgulayabilmek, 6grencilerin ka-
dinlarin medyada temsil edilis bicimlerine iliskin farkindalk kazanmalari
ve buna karsi bir durus gelistirmeleri Gzerinde de etkili olabilecektir. Bu
baglamda dersin toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasinda sundugu
firsatlar, dersin islenis bicimiyle yakindan ilgilidir.
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SONUGC VE ONERILER

Toplumsal cinsiyet esitliginin yasama gecirilmesinde, pek cok farkh alan-
da calismalar yurGtilmektedir. Bu calisma alanlardan biri de medyadir
ve toplumsal cinsiyet esitliginin yasama gegirilmesinde, medyada cinsi-
yete dayali ayrimcilikla mlcadele, Gzerinde énemle durulmasi gereken
bir husustur. Bu micadelede, bireylerin medyada kadinlarin temsil edi-
lis bicimlerinin farkinda olmalari ve buna karsi bir durus gelistirmeleri
oldukca 6nem tasimaktadir. Bu acidan bakildiginda, bireyleri egemen
deger yargilarini sorgulama bilincine yonelten bir egitim sureci olarak
da nitelendirilmesi mimkuin olan medya okuryazarligi 6nemli bir arag
olarak kullanilabilir.

Bu calisma boyunca medyada cinsiyete dayali ayrimcilikla miicadelede,
bireylerin kadinlarin medyada temsil edilis bicimlerinin farkinda olma-
lari ve bu yonde bir duyarlik kazanmalarinin 6neminden hareketle bi-
reylerin s6z konusu farkindaliga ve duyarlihga sahip olmalari icin koru-
maci bir yaklasim yerine elestirel bir bakis acisi gelistirmeleri gerektigi
distnilmis ve medya okuryazarligi elestirel baglamda ele alinmistir.
Calismanin Birinci Bolim'nde, medyada cinsiyete dayal ayrimciligin ele
alinmasi amaclanmis; bu kapsamda cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kav-
ramlarindan yola cikilarak cinsiyete dayali ayrimcilik tanimlanmus, ardin-
dan hem geleneksel ve yeni iletisim araclarinda kadinlarin temsil edilis
bicimlerine hem de medya sektoriinde calisan kadin profesyonellerin ko-
numlarina iliskin literatiir taramasi gerceklestirilmistir. Calismanin ikinci
Bolimi'nde, medya okuryazarligi kavrami odaga alinmis ve irdelenmis;
ardindan Turkiye'nin iginde bulundugu AB'ye adaylk sureci de dikkate
alinarak, belirli basliklar altinda medya okuryazarligi uygulamalarina ilis-
kin AB'ye lye Ulkelerden 6rnekler ve Tlrkiye'deki medya okuryazarligi
uygulamalarinin gelisimi incelenmistir. Galismanin Uclinci Bélimi’nde
ise MEB blinyesinde gelisen medya okuryazarligi dersinin toplumsal cin-
siyet esitliginin saglanmasinda sundugu katkiy1 ortaya koyabilmek icin
ders kapsaminda kullanilmak tzere Tirkiye'de Uretilen (¢ materyal ile
UNESCO tarafindan uretilen iki materyalin metinleri degerlendirme kap-
samina alinmis ve medya okuryazarhdi dersi veren bes 6gretmenle de-
rinlemesine gortismeler gerceklestirilmistir.

Turkiye’de medya okuryazarhidi calismalar oldukca yenidir; ilkdgretim
mifredatinda da medya okuryazarligi dersi 2006 yilinda RTUK ve MEB
arasindaki isbirligi sonucu baslamistir. S6z konusu isbirligi bu alanda atil-
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mis olumlu bir baslangic adimi olarak degerlendirilebilir; ancak medya
okuryazarligi alanindaki gelisimin devamliligin saglanmasi icin yapilmasi
gereken pek cok sey oldugunu da eklemek gerekmektedir. Bu calisma
kapsaminda, medya okuryazarligi uygulamalarinin medyada cinsiyetci-
likle mlcadele 6zelinde toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik
calismalara ne olctide katki sagladiginin ele alinmasi amaclandigindan
bu alanda yasanan sorunlar ve yapilmasi gerekenlere dair 6neriler bu
bakis acisiyla ortaya koyulmaktadir.

Yukarida da belirtildigi tizere, bireylerin, kadinlarin medyada temsil edilis
bicimlerinin farkinda olmalari ve bu yonde bir duyarlilik kazanmalari icin
korumaci bir yaklasim yerine elestirel bir bakis acisi gelistirmeleri gerekti-
gi dustintilmekte; dolayisiyla medya okuryazarhginin elestirel baglamda
ele alinmasinin gerekliligine inanilmaktadir. Ancak medya okuryazarligi
egitiminde bu bakis acisinin benimsendigini sdylemek mimkun degildir.
Ornegin; yukarida ayrintil olarak yer verildigi Gzere, ilkégretim Medya
Okuryazarhgi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu Giris Béliminde “...
o6grenci; medya karsisinda pasif bir alici olmak yerine, medyayi okuya-
bilecek, medyanin dilini ¢d6zebilecek biling diizeyine ulasarak iletisim ol-
gusunda aktif bir birey olarak yer alabilecektir”; “...Medya Okuryazarligi
dersinde, medyanin olaylari ve olgular nasil ve neden belli yonleriyle
yansittigi cocuklara anlatilacak ve insanimiz ilkogretim cagindan basla-
yarak medyaya elestirel bakabilen, bilincli alicilar olarak yetistirilecektir”
(2006: 6) ifadelerinin yani sira “Cocuklarin televizyon karsisinda etkiye
en acik, en hassas grubu olusturdugu bir gercektir” (2006:5); “...gorsel,
isitsel ve yazili medya karsisinda savunmasiz bir alici durumunda bulu-
nan cocuklarin, ilkdgretimden baslayarak medya karsisinda bilin¢lendi-
rilmelerinin gerekliligini ortaya koymaktadir” (2006: 6) ifadelerine de yer
verilmektedir. Dersin temel gerekgesi ise “Bireyler, var olan gerceklik ile
medyada sunulan gerceklik arasindaki farki ne kadar erken yasta 6grenip
idrak etmeye baslarlarsa, medyanin Gzerlerindeki olumsuz etkilerini de o
Olclde aza indireceklerdir” (2006:6) seklinde aciklanmaktadir. Dolayisiy-
la medya okuryazarligi dersinde medyanin olumsuz etkilerini azaltmak
Uzerine vurgu yapildigi; elestirel yaklasim yerine korumaci, bir diger de-
yisle ana akim medya okuryazarligi anlayisina uygun bir yaklasim benim-
sendigi ortaya ¢ikmaktadir. Bununla birlikte ifadeler arasindaki celiski
-yani hem elestirellikten hem de medyanin olumsuz etkilerini azaltmak-
tan bahsedilmesi- dersten elde edilmesi beklenen amaclar arasinda bir
celiski oldugunu géstermektedir. Bu durum yalnizca sé6z konusu Ogre-
tim Programi ve Kilavuzu acisindan gecerli degildir; ayni durum ilkég-
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retim Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen El Kitabi ve medya okurya-
zarligi dersinde kullanilan MEB tarafindan basilan tek kaynak kitap olan
Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi icin de gecerlidir.
UNESCO tarafindan hazirlanan Odgretmenler icin Medya Egitimi El Kitabi
ve Ogrenciler icin Medya Okuryazarligi El Kitabi’'nin yaklasimlari ise s6z
konusu kitaplardan farklidir. Her iki materyalde de 6grencilerin medya
sektoriine ve medya Urlnlerine karsi elestirel bir bakis acisi kazanmalari
amaclanmaktadir. S6z konusu iki materyalde, 6grencilerin birbirleriyle
tartisip, degerlendirme yapabilecekleri etkinliklere yer verildigi, bir med-
ya okuryazari olabilmenin yolunun 6grencilerin kendi medya Grlnlerini
Uretebilmelerinden gectiginin bilinciyle onlarin bu konuda tesvik edildigi
gorulmektedir. Ancak s6z konusu iki materyal, dersi veren 6gretmenler
tarafindan bilinmemekte ve kullanilmamaktadir. Ayrica ilkégretim Med-
ya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Kilavuzu, ilkégretim Med-
ya Okuryazarlhigi Dersi Ogretmen El Kitabi ile Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretmen Kilavuz Kitabi’'nda sahiplik yapisi disinda medyanin isleyisine
iliskin siyasal, sosyal ve ekonomik belirleyicilerin medya UGzerindeki etki-
lerine yer verilmemekte; dolayisiyla medya Urdnlerinin kimin tarafindan
ve hangi amaclarla Uretildiginin kavranmasi mimkiin olmamaktadir. Bu
calisma acisindan bir diger 6nemli nokta, medyanin mevcut esitsizlikleri
yeniden Ureten bir ara¢ oldugu vurgusuna da her li¢ materyalde yer
verilmemesidir. Calismanin temel hareket noktasi dikkate alinarak bakil-
diginda ise kadinlarin medyada temsil edilis bicimlerine dair bir bélime
de yer verilmemektedir. Gorlisme yapilan égretmenlerin hepsinin ortak
noktalarindan biri Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi'ni
kullanmalandir ve s6z konusu goérismeler, 6zellikle bu materyale ilis-
kin degerlendirmeleri destekler niteliktedir. Ogretmenler de onlar icin
temel bir kaynak niteligine sahip Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen
Kilavuz Kitabi'nin yetersiz oldugunu ifade etmislerdir. Ayrica 6grencilere
yonelik kaynak kitabin olmamasi da 6gretmenler tarafindan bir sorun
olarak degerlendirilmektedir. Bu da yukarida belirtildigi Gzere, UNESCO
tarafindan hazirlanan Ogrenciler icin Medya Okuryazarligi El Kitabi'nin
ogretmenler tarafindan tercih edilmedigini, bir kaynak olarak degerlen-
dirilmedigini gostermektedir.

Ders kapsaminda kullanilan materyallerin yetersizligi yaninda 6gretmen-
lerin bu alandaki formasyon eksiklikleri de ciddi boyuttadir. Gériisme
yapilan bes 6gretmenden dordi bu konuda herhangi bir egitim alma-
mistir. Bununla birlikte medya konusunda herhangi bir egitim almamis
ogretmenlerin yeterliliklerinin arttinimasi ve gelisimlerinin saglanmasi
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icin atolye calismasi vb. herhangi bir destekleyici calisma da baslatiima-
mistir. Bu da proje yuraticileri olan MEB ve RTUK'iin konuya verdigi
Onemi ve ilgiyi ortaya koymaktadir.

Ders kapsaminda kullanilan materyallerin yetersizligi ve 6gretmenlerin
bu alanda egitimli olmamalari nedeniyle dersin islenis bicimi, etkinligi,
verimliligi 6gretmenlerin istekliligi ve kendi cabasiyla sinirli kalmaktadir.
Bu calismanin amaci kapsaminda degerlendirildiginde ise medyada cin-
siyete dayali ayrimciligin ele alinmasi; dolayisiyla medya okuryazarhdi
ders programinin toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasina yapacagdi
katki 6gretmenin bakis acisiyla, farkindaligi ve duyarliligiyla sinirl kal-
maktadir.

Ders kapsaminda karsilasilan bu sinirliliklarin yani sira, dersin secimlik
ve derse ayrilan haftalik ders saatinin yalnizca bir saat olmasi, okullarin
teknolojik imkanlarindaki yetersizlikler medya okuryazarliginin elestirel
baglamda ele alinmasi icin gerekli olan pratik uygulamalarin gerceklesti-
rilmesi énlinde de engel teskil etmektedir. Ogretmenlerle yapilan géris-
meler neticesinde elde edilen bilgiler de ders kapsaminda 6grencilerin
kendi medya iletilerinin olusturulmasi yoninde pratik uygulamalara yer
verilmedigini ortaya koymaktadir. Oysaki 6grencilerin medya endUstrisi-
ni tanimalari ve medya metinlerindeki anlamin temsiller araciligiyla nasil
insa edildigini kavramalari acisindan pratik uygulamalar dnemli katkilar
sunabilir. Dolayisiyla medyayi sorgulayabilmek, medyayi ayrintili bir bi-
c¢imde analiz edebilmek, yeni medya iletileri olusturabilmeyi ve bunlari
ifade edebilmeyi de icinde barindirmaktadir.

Calisma kapsaminda bu alanda karsilasilan temel sorunlar 6zetle; medya
okuryazarligi dersinin korumaci yaklasimi destekler nitelikte olmasi, ders
kapsaminda kullanilan materyallerin yetersizligi, 6gretmenlerin bu alan-
daki formasyon eksikliklerinin ciddi boyutta olmasi, okullarin teknolo-
jik imkanlarindaki yetersizlikler, dersin secimlik ve haftalik ders saatinin
yalnizca bir saat olmasi seklinde belirledikten sonra bu dersin medyada
cinsiyetgilikle micadele 6zelinde toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya
yonelik calismalara katkida bulunmasi icin asagida yer alan oneriler dik-
kate alinabilir:

1- ilkégretim 6, 7 ve 8. siniflan icin secimlik olan ders, zorunlu ders
kategorisine alinabilir.

Yalnizca 1 saat olan haftalik ders stresi uzatilabilir.

N
1

3- Medya okuryazarligi dersini verecek 6gretmenlerin yetistirilmesine
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o6nem verilmesi gerekmektedir. Bu ¢ercevede yalnizca pedagojik for-
masyon alan iletisim Fakultesi mezunlari dersleri verebilir. Bununla
birlikte, medyada cinsiyete dayali ayrimcilikla micadeleye yonelik
olarak 6gretmenlerin farkindalik ve duyarliik kazanmalari icin 6gret-
menlere toplumsal cinsiyet konusunda egitim verilebilir.

Medyanin, bireylerin distincelerinin, davranislarinin ve deger yargi-
larinin olusumunda her gecen glin artan roll dikkate alinarak ders,
ortadgretim dizeyinde de yer alabilir.

Ders korumaci bir yaklasim yerine, 6grencilerin medyanin Uretim ya-
pilanmasi, isleyisi ve icerigi konusunda sorgulayici olmalarini tesvik
edecek bicimde elestirel baglamda ele alinabilir.

Ders programi kapsaminda kullanilan materyaller elestirel baglam-
da yeniden ele alinabilir. S6z konusu materyallerin hazirlanmasinda
toplumsal cinsiyet bakis acisi gozetilerek medyanin mevcut esitsizlik-
leri yeniden Ureten bir ara¢ oldugu vurgusuyla medyada kadinlarin
yer alis bicimlerine iliskin bir b6lim materyallere dahil edilebilir.

Ders programi kapsaminda kullanilan materyaller gézden gecirilir-
ken UNESCO tarafindan Uretilen materyaller de dikkate alinabilir.

Ders programi kapsaminda kitap vb. materyallerin hazirlanmasinin
bir uzmanlik alani olarak gérilmesi gerektigi diistincesiyle ders kap-
saminda kullanilacak materyallerin hazirlanmasinda iletisim alanin-
da uzman kisilerin yani sira ilgili bélimlerde Kadinin Statiist Genel
Muaduarlaga calisanlari ve Universitelerin Kadin Calismalari Ana Bilim
Dallari'nda gorevli 6gretim Uyeleri basta olmak tzere bu alanda uz-
man kisilerin de katkisi alinabilir.

Ogrencilerin seviyelerine uygun ders kitaplari, gérsel ve isitsel malze-
meler Uretilebilir.

Ders kapsaminda gerceklestirilecek pratik uygulamalar icin gerekli
aracg ve geregler saptanabilir, okullarda 6zellikle televizyon, bilgisa-
yar, internet gibi olanaklarin bulunmasi saglanabilir, 6grenciler ta-
rafindan gerceklestirilecek etkinliklerde kullanilmak Gzere yeterli bir
bultce ayrilabilir.

Sonug olarak; medya okuryazarligi uygulamalari, bireylerin iktidar iliski-
leri konusunda daha bilgili, “6teki”ne saygih, duyarli yurttaslar olmala-
rina katkida bulunmayi ve 6tekilestirici degerleri, mekanizmalari donus-
tirmeyi hedeflemelidir (Binark ve Gencel Bek, 2007: 209). Dolayisiyla
medya okuryazarhidinin bu bakis acisiyla ele alinmasi, toplumsal cinsiyet
esitliginin hayata gegirilmesinde énemli bir firsat sunabilir.
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EKLER
EK 1

Gergeklestirilen Derinlemesine Gériismelerde Ogretmenlere Yonel-
tilen Sorular

Once kendinizi kisaca tanitir misiniz? Egitimiz ve bransiniz ile ilgili
bilgi verir misiniz?

Medya okuryazarligi dersini vermeye ne zaman basladiniz?

Universite egitiminiz sirasinda medya konusunda herhangi bir egi-
tim aldiniz mi?

Medya okuryazarligi ders programina haftada kag saat zaman ayrili-
yor?

Ders programi cercevesinde hangi kitaplar takip ediyorsunuz? Siz
o6grencilere herhangi bir kaynak tavsiyesinde bulunuyor musunuz?
O kaynagi tercih etmenizin nedeni 6grenebilir miyim?

Medya okuryazarligi ders programi sizce 6grencileri medyadan ko-
rumaya mi odaklaniyor yoksa onlarin medya Grunleri ile ilgili olarak
elestirel distinmelerine katki mi sagliyor? Sizce 6grenciler icin han-
gisi daha yararl olur?

Dersin islenmesi sirasinda kavramlara mi agirhk veriliyor yoksa uy-
gulamalara/etkinliklere mi? Pratik uygulamalara yer veriliyor ise bu,
tim egitim programinin ne kadarina tekabul etmekte yani kag saat
pratik uygulamalara ayrilmaktadir?

Medya Okuryazarhgi Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi'ndaki 6rnek ola-
rak sunulan etkinliklerin 6grenciler tarafindan gergeklestirilmesini
istiyor musunuz? Ogrencilerin gazete, bilten vb. cikarmalari, web
sitesi hazirlamalari gibi uygulamalara yer veriliyor mu? Yer veriliyor
ise 6rnegin gazete cikarilyorsa maliyet nasil karsilaniyor?

Etkinlikleri gerceklestirmek icin teknolojik imkanlar yeterli mi? Tek-
nolojik imkanlar yeterli degilse, bu etkinlikleri gerceklestirmek icin
neler gerekli?

10- Ogrencilerin konuya ilgisini cekmek icin calismalarini édiillendirmek

mumkin ma? Bu édullendirme mekanizmasi nasil olmali?
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11-

Derste ele alinan konuya iliskin uzman konuk alinabiliyor mu? Alini-
yor ise uzman konuklarin niteligi veya uzmanligr hakkinda bilgi verir
misiniz?

12- Ders kapsaminda kadinlarin medyada temsil edilis bicimlerine yer

veriliyor mu? Medyanin sundugu temsillerde kadin-erkek esitligi aci-
sindan sorunlu alanlar vurgulaniyor mu?

13- Hangi 6lgme ve degerlendirme tekniklerinden (sinav, sunum, édev

vb.) yararlaniyorsunuz? Medya Okuryazarhidi Dersi Ogretmen Kila-
vuz Kitabi'ndaki Unitelerin sonunda yer alan nite degerlendirmesi
ve 0z degerlendirme boéltimlerini degerlendirme teknigi olarak kul-
laniliyor musunuz? Geleneksel degerlendirme tekniklerinin yani sira
alternatif tekniklerin kullanilmasi miimkin ma?

14- Neler degerlendirme kapsamina aliniyor? Ogrencilerin Urettikle-

ri Uranler de degerlendirme kapsamina aliniyor mu? Goézlem yon-
temlerinden biri olan 6grenci GrlGn dosyayi (portfolyo) yontemi sizin
kullandiginiz 6lgcme ve degerlendirme yontemleri arasinda yer aliyor
mu?

15- Ogrencilerin Grettigi Grinlerden ilging olanlarin bir kismi hakkinda

kisaca bilgi verir misiniz?

16- Sizce medya okuryazarhdi ders programi toplumsal cinsiyet esitligi-

17-

nin saglanmasina katki saglayabilir mi? Bu katkiyr nasil saglar?

Medya okuryazarligi dersinde karsilastiginiz en temel sorunlar neler-
dir? Sorunlarin temelinde neler yatmaktadir? Olasi ¢6zim Onerile-
riniz nelerdir ve medya okuryazarlhigi ders programi/mufredati sizce
nasil gelistirilebilir?

18- Genel olarak medya okuryazarligi ders programiyla ilgili olarak ekle-

mek istedikleriniz var mi1?



