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TESEKKUR

Bir yil suiren titiz bir calisma surecinin Grind olan bu calismanin sekil-
lenmesinde ¢cok emegi olan, fikirleriyle calismanin gelisimini saglayan,
bana ve calismaya olan givenini her zaman hissettiren degerli tez da-
nismanim Dog. Dr. Ciler DURSUN’a, calisma sirasinda her tarlt 6zveriyi
gosteren, ilgisi ve destegiyle her zaman yanimda olan aileme, degerli
kurum yoneticileri ve ¢alisma arkadaslarima batun ictenligimle tesek-
kdrlerimi sunarim.
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OZET

iletisim, insanlik icin giderek artan bir 6neme sahiptir. Gunimiizde
bireylerin medya ile kurdugu iliskilerin, kisisel iliskilerin bile éniinde
yer alabildigi gérulmektedir. Bireylerin medya ile girdigi bu iliskilenme
strecinde belki de en 6nemli eksiklik, taraflardan biri olan bireylerin
slirece dahil olamamasidir. Bireylerin slrece aktif olarak dahil olmalari,
medyadaki hak ihlallerinin ve ayrimciliklarin éniine gecilmesinde Kkilit
bir role sahiptir. Bu durum kadinlarin medyada temsilleri agisindan
daha da 6nem kazanmaktadir. Ulusal ve uluslararasi bir¢cok arastirma,
kadinlarin medyada ikincil bir konumda temsil edildigini ve medyada
calisan kadinlarin da ayrimciliklara maruz kaldigini géstermektedir.
Bu durumun kadinlarin toplumsal olarak yasadiklari ayrimciliklari ve
esitsizlikleri pekistirdigi ve yeniden Urettigi goérilmektedir.

Medyada var olan cinsiyete dayali ayrimcilikla miicadelede ¢esitli ydntem
ve araglar bulunmaktadir. Bu araglardan biri de medyanin elestirel
bir gézle izlenmesi ve bu cercevede cesitli calismalar yapiimasini
iceren “medya izleme”dir. Medya izleme araciligiyla bireyler medyanin
yalnizca alicilar degil, strecin aktif tarafi olarak dénisime katki veren
bir konuma gelecektir. Bu noktadan hareketle calismada toplumsal
cinsiyet baglaminda medya izleme etkinlikleri ve medya izleme gruplari
ele alinmistir. Bu amagla kadinlarin medyada temsil edilis bigimlerinden
yola cikilarak, medya izleme kavrami incelenmig; dinyanin cesitli
bolgelerinde medya izleme etkinligi gerceklestiren olusumlar analiz
edilmis ve bu cercevede Tirkiye'de yeni yeni gindemde yerini alan bu
konuda, toplumsal cinsiyet baglaminda faaliyet gdsteren tek olusum
olan Kadinlarin Medya izleme Grubu (MEDIZ) detayli bir bicimde
irdelenmisgtir.

Calisma ile MEDIZ’in faaliyetlerinin genisleyerek devam etmesinin ve
toplumsal cinsiyet esitligi icin calisan tim kuruluglarin konuya énem verip
konuyu gindemlerine almalarinin medyada cinsiyete dayall ayrimcilikla
mucadelede kilit bir role sahip oldugu sonuglarina ulagiimistir.
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ABSTRACT

Communication has a gradually increased importance. Nowadays it is
seen that the individuals’ relation with the media can be more important
than their personal relations. In the individuals’ relationship with the
media process, maybe the most important deficiency is that one side
couldn’t involve in the process of this relationship. The individuals’
inclusion to this process actively has an important role in struggling
against the rights’ violation and discrimination in the media. This is
becoming important in terms of the representation of women in the media
since several national and international studies reveal that women are
represented in a secondary position in the media and women working in
the media are exposed to the discrimination as well. It is seen that this
situation causes to the consolidation and regeneration of discrimination
and inequality women socially experience.

There are several methods and tools for combating against sexism in
the media. One of these tools is the media monitoring which includes
watching the media critically and doing various studies in this framework.
With the media monitoring individuals will not be only the receivers of the
media but also they will be the active participants in this transformation.
In this respect this study discusses the media monitoring activities and
media monitoring, groups. With this aim, starting from the representation
of women in the media, the media monitoring is examined, several
groups from all over the world which are concerned about the media
monitoring are analyzed and in this respect The Women’s Media
Monitoring (MEDIZ) which is the only group in Turkey working on the
media monitoring, a subject quite new in Turkey is explicated in detail.

With this study it is concluded that the continuity of the activities of MEDIZ
and the institutions’ attaching importance to the the gender equality and
putting it on their agenda have a key importance on combating against
gender based discrimination.
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GiRiS
Medyadaki' cinsiyete dayali ayrimcilikla? micadeleye nasil katkida bu-
lunulabilir sorusu ¢ercevesinde toplumsal cinsiyet bakis agisiyla hareket

eden medya izleme gruplarinin s6z konusu muicadeleye katkisi, bu ¢a-
lismanin konusunu olusturmaktadir.

Konunun secilmesinin arka planinda medyanin her diizeyinde var olan
cinsiyete dayali ayrimcihgin sorun olarak ele alinmasi yatmaktadir. Top-
lumsal cinsiyet esitsizligini Ureten baslica kurumlardan biri olarak go-
rdldigu icin sorun alani olarak ele alinan medya; artan teshir, maga-
zinlestirme, ényargilari yineleme vb. yollarla kadinlarin insan haklarini
ihlal ettigi gibi, mevcut cinsiyete dayali ayrimciliyi kérukleyen sdylemi®
strekli yeniden tretmektedir. Sonug olarak, bu ihlallerden hem kadinlar
hem de tum toplum zarar gérmektedir. Bu nedenle cinsiyete dayal ay-
rimcilikla micadelede ele alinmasi gereken en énemli alanlardan biri
de medyadir.

Medyada ancak 1960’lardan itibaren yapilmaya baglanan ve cinsiyet-
ci* eril sdylemi destekleyen icerikleri inceleyen icerik arastirmalarina
gbre, kadinlar blylUk oranda anne ve es olarak temsil edilirken; erkek-
lerin yalnizca Ugte biri aile kurumu icinde baba ve es olarak temsil edil-
mektedir (Yanikkaya'dan akt. Dursun 2008, Timisi 1997). Bu baglamda
medya, Batr’'da kadin hareketlerinin gelisimi boyunca elesgtirilerin 6nem-

1 Medya s6zcligunin dilsel kdkeni bir yana yaygin kullanimina bakildiginda “gok kisiye
ulasabilen her tirden s6zll, yazil, basil, gérsel metin ve imgeleri (gazeteler, dergi-
ler, brosdrler, afisler, radyo, film, televizyon, internet vb.) iceren cok genis bir iletisim
araclari yelpazesi” (Nalgaoglu, 2005: 52) olarak degerlendirildigi gérilmektedir. Fakat
bu calismada medya ile daha cok kitlesel erisim imkani saglayan ve cinsiyete dayal
ayrimciligin yeniden uretilmesinde daha buiylk bir roli oldugu diistinllen iletisim arag-
lari kastedilmektedir.

2 Bu calismada medyada cinsiyete dayal ayrimcilik, medyada cinsiyetcilik, medyada
cinsiyet ayrimciligi gibi kavramlar birbirinin yerine gegecek sekilde kullaniimigtir.

3 Iktidarla birlikte cinsiyeti de bir séylem olarak kavrayan, postyapisalci diisiinceden
beslenen yaklagimlar, “cinsel farka gébnderme yapan kimi kez birbirleriyle ¢akisan ve
cogu celiskili kultirel betimlemeler ve receteler dizgesi” (Van Zoonen, 1994: 4) olarak
tanimlanan sdylemin ¢éztimlenmesini énermektedir.

4  Kitle iletisim araglarinda kadin ve erkek toplumsal cinsiyetlerinin nasil temsil edildigine
yonelik arastirmalar cinsiyetciligi ortaya koymaktadir. Cinsiyetcilik kelimesi toplumsal
cinsiyete dayali ayrimciligi ifade etmektedir. Cinsiyetgilik, kadinlar toplumda ikincil
ve asagl konumda gésteren butun tutum, davranis ve etkinlikler ile bunlarin yeniden
Uretilmesi ve butln kurumsal, ideolojik olanaklarin kullaniimasidir (Timisi, 1997: 24).
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li hedeflerinden biri olmustur. Kadina ¢cok daha olumlu ve 6zgurlestiri-
ci rol modelleri sunmasi beklenen medya, cinsiyetci kadin temsillerine
yer vermesi ve kadin sorunlarina karsi duyarsizligiyla elestirilmistir (Ce-
lik, 2000: 6). Bu alandaki 6ncii metinlerden “Kadinligin Gizemi’nde Betty
Friedan, kadin dergilerini ve kadin imgelerini inceleyerek buradaki ata-
erkil yargilari ortaya cikarmistir (Akt. Atakul, 2002: 3). 1969 yilinda ku-
rulan Ulusal Kadin Orgiiti (NOW) medyayi kadin hareketinin belli bas-
Il mevzi alanlarindan biri olarak gérmustir. Gaye Tuchman 1978 yilin-
da yaptigi1 “Hearth and Home” ¢alismasinin giris yazisinda “Medya nasil
degistirilebilir?.. Kadinlari ve yasamlarini agk ve evle sinirlandiran med-
ya iletilerinin zulmdnden nasil kurtarabiliriz?” sorularini sormustur (Akt.
Atakul, 2002: 4).

Turkiye’de kadinin medyada ele alinig bicimleri ile ilgili yapilan ilk calis-
malardan olan Ayse Saktanber’in 1993 yilindaki yazisinda, Turkiye'de
kadinlarin kendi kimliklerini olusturabilmek ve ona sahip ¢ikabilmek igin
ciddi bir miicadele vermek durumunda olduklari; medyanin ise bu anlam-
da Turkiye’deki kadinlar icin yeni agiimis bir miicadele alani olusturdugu
belirtiimektedir (Akt. Timisi, 1996). Goruldigu gibi Saktanber, medyanin
potansiyel katkisindan s6z etmektedir. Fakat bunun gerceklesmesi igin
mucadele yirutilmesi gerektigi Gizerinde de durmaktadir.

Akademik metinlerin yani sira ulusal ve uluslararasi dizenlemelerde/
metinlerde de “Kadin ve Medya” konusu yer almistir. Toplumsal cin-
siyet esitligi micadelesi icin buylik 6énem arz eden ve 15 Eylil 1995
tarihinde Pekin’de yapilan Dérdinci Dinya Kadin Konferansi netice-
sinde kabul edilen Pekin Deklarasyonu ve Eylem Platformu ile belirle-
nen 12 kritik alandan biri de “Kadin ve Medya’dir (KSGM, 2001). Ey-
lem Platformu’nda® medyanin kadinin ilerlemesine daha fazla katkida
bulunma potansiyeli belirtiimekle birlikte; kamu ve 6zel, yerel, ulusal
ve uluslararasi medya Orgutlerinde sik¢a rastlanan toplumsal cinsiyete
dayali kliselestirme tutumunun ortadan kaldirilmasina iligkin basarisiz-
hgin, medyanin toplumsal cinsiyete duyarli olmadigini gésterdigi eklen-
mektedir. Eylem Platformu’nda ayrica elektronik, basili, gorsel ve isitsel

5 Turkiye Cumhuriyeti Dérdiincu Diinya Kadin Konferansi gibi diinya kadinlarinin ko-
numlarini gliglendirmeyi amaclayan uluslararasi toplanti sonucunda kabul edilen Pe-
kin Deklarasyonu ve Eylem Platformu’nu hi¢ ¢ekince koymadan kabul etmistir.
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medyada surekli olarak kadinlarin olumsuz ve algaltici imajlarina yer ve-
rilmesi durumunun degismesi gerektigi; cogu tlkedeki elektronik ve ba-
sili medyanin, kadinlarin farkli yagsamlarini ve degisen diinyada topluma
katkilarini dengeli olarak yansitmadigi; siddete yer veren, kiglltiict ve
pornografik medya Grinlerinin kadinlari ve onlarin topluma katiimalarini
olumsuz yoénde etkiledigi vurgulanmaktadir. Bu anlatilanlarin da ortaya
koydugu gibi medyanin mevcut haliyle kadinlarin esitlik micadelesine
katki saglama potansiyelini gerceklestirmekten uzak oldugu agiktir.

Kadinin Statist Genel Mudirligi’nin (KSGM) Teskilat Kanunu'nda
Genel Mudurlige “medyada kadinin yer alis bigimlerine iliskin olarak
calismalar yapmak”® gérevi verilmistir. KSGM tarafindan 2008 yilinda
hazirlanan “Toplumsal Cinsiyet Esitligi Ulusal Eylem Plani’nda ana bas-
hklardan biri de medya olmustur. Eylem Plani ¢cer¢evesinde hazirlanan
“Kadin ve Medya Politika Dokimani”’na gére kitle iletisim araclarinda ka-
din ya hi¢ yer almamakta ve gérmezden gelinmekte ya da ataerkil roller-
le temsil edilmektedir. Medya, haber ve yorumlari araciligiyla toplumsal
Onyargilari yeniden tretmekte, geleneksel kadin imgesini pekistirmek-
tedir. Medya kadinlari dncelikle “beden”e indirgemekte ve sdémirmekte-
dir. Farkh kadinlik durumu ve yagsamlari medyada temsil edilmemekte,
kadinlar gogu zaman ataerkil roller icerisine sikigtiriimakta, genellikle ev
ile baglantili olarak gdésterilmekte, kadinlarin kimligi esi ve ¢cocuklari ile
kurulmaktadir (KSGM, 2008b: 8).

Ozetle medya-kadn iliskisine bakildiginda cinsiyete dayali ayrimcilik te-
melinde bir iliskilenme oldugu goérilmektedir. Bununla micadele etmek
ise toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi agisindan ¢ok énemlidir.
Medyada var olan cinsiyete dayal ayrimcilikla micadele i¢cin genellikle
birbirleriyle iligkili cesitli ydntemler bulunmaktadir. Bu yéntemlerden biri
de medya izleme gruplarinin olusturulmasidir. Medya izleme gruplari ile
dinyanin cesitli Glkelerinde kadinlarin medyadaki pozisyonlarinin kuv-
vetlendirilmesi ve medyada temsil bigimlerinin tartismaya acilmasinin
yani sira, toplumsal cinsiyet ve iletisim konularinda agik tartisma ola-
naklari da saglanmistir.

Kadinlarin medyada yer alis bicimlerini izlemek ve toplumsal cinsiyet
esitligi acisindan olumsuz bakis acgisiyla micadele etmek amaciyla sivil

6 5251 sayili Kanun’un 10. maddesinin b bendi.
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toplum kuruluslarinca (STK'larca) medya izleme gruplari olusturulmasi-
nin ve yayginlastiriimasinin énemi uluslararasi karar ve raporlarda yer
almaktadir. Buna uygun olarak Kadinin Statiisi Genel Mudurligid’nce
hazirlanan ve 2008-2012 yillarini kapsayan Stratejik Plan’da (KSGM,
2007a: 64) da konunun dnemine yer verilmistir.

Tarkiye’de 2006 yilindan itibaren faaliyetler yuriten Kadinlarin Medya
izleme Grubu (MEDIZ) disinda cinsiyetcilikle miicadele etmeyi amacla-
yan etkili medya izleme gruplari olugturulamamistir. Bu olumsuz duru-
mun ortaya ¢ikmasinda konunun dneminin yeterince kavranamamasi,
Orneklerin bulunmamasi, medya izleme gruplarinin nasil isleyeceginin
ve nasil bir katki saglayacaginin bilinmemesi de sivil toplum tarafindan
konuya 6nem verilmemesinin nedenleri olarak gdze carpmaktadir. Bu
calisma, konu ile ilgili bilgi acigini azaltarak medya izleme gruplari ile
ilgili calismalar yapmayi hedefleyen KSGM’nin politikalarina da destek
olmayi amaclamaktadir.

Blyudk bir sorunun parcasi olan medyada cinsiyete dayall ayrimcilik-
la micadele ele alinirken resmin tamamina da deginmek gerekecektir.
Bu nedenle calismanin ilk bélimidnde toplumsal cinsiyetten bagslayarak
medya izleme gruplarina dogru giden bir aciklama dizgesi kullanila-
caktir. Oncelikle toplumsal cinsiyetin ne oldugu, cinsiyete dayal ayrim-
ciligin nasil ortaya ¢iktigi kisaca anlatilacaktir. Daha sonra medyada
bu ayrimciligin nasil olustugu ve goéruldigu ele alinacaktir. Bunun igin
6nce medyada c¢alisan kadinlarin konumu incelenecek, daha sonra ise
medya Urunleri gesitli bagliklarda irdelenecektir. Ardindan akademik ¢a-
lismalarin ve yasal/uluslararasi metinlerin rehberliginde medyadaki bu
durumun nasil degistirilebilecegi ele alinacaktir.

Calismanin ikinci béliminde medyada cinsiyete dayal ayrimcilikla mu-
cadele yéntemlerinden medya izleme gruplari ele alinacaktir. Oncelikle
medya izleme gruplarinin dnemi ve gerekliligi ¢esitli metinler araciligiyla
ortaya konacak, daha sonra uluslararasi arenada faaliyet gdsteren 15
medya izleme organizasyonu Turkiye’de yapilacak ¢calismalara yol gos-
termesi icin incelenecektir. Tabiatiyla farkli Glkelerden ele alinan érnek-
lerin kulttrel ortam ve cografyalar dikkate alinacaktir. Yine de sorunun
tim dunyada farkli boyutlarda da olsa varligini sirdlriyor olmasi ve
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genelde paralellik géstermesi diger gruplardan égrenilebilecek ¢cok sey
oldugunu da ortaya koymaktadir. Daha sonra Turkiye’de medya izleme
alaninda neler yapildigi incelenecektir.

Calismanin son bdlimunde 2006 yilindan bu yana faaliyet gésteren
birgok sivil toplum kurulusunun ortaklasa inisiyatifi olan MEDIZ tiim bo-
yutlariyla, ayrintili olarak irdelenecektir. MEDIZ’in kurulus bigimi, orga-
nizasyon yapisi, faaliyetleri ve gelecekle ilgili planlari, diger kurumlarla
iligkileri, eksiklikleri ve sinirliliklari ele alinacaktir. Bu bélimde gazete
arsivleri ve MEDIZ’in web sayfasi taranacak, MEDIZ ile toplumsal cinsi-
yet esitligini saglamay! amagclayan STK temsilcileri ile gérismeler ger-
ceklestirilecektir. MEDIZ’in bu derece ayrintili incelenmesinin sebebi,
Tarkiye’de neredeyse tek 6rnek olmasi ve medyada cinsiyete dayali
ayrimcilikla micadele konusunda ¢ok énemli bir katki verme potansi-
yeline sahip olmasidir. Bu bdlim yardimiyla olugacak oneriler aracih-
giyla, benzeri olusumlarin 6niiniin agiimasinin ve medya ile ilgili calisan
STK'larin medyada cinsiyete dayali aynimcilikla daha etkin miicadele
gelistirmesinin saglanmasi amaglanmigtir.
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1. CINSIYETE DAYALI AYRIMCILIK VE MEDYA
1.1. Toplumsal Cinsiyet

Toplumsal cinsiyet, kadin erkek esitligi ve cinsiyete dayali ayrimci-
hk baglaminda temel kavramlardan biridir. Cinsiyet kavramindan ayri
olarak toplumsal cinsiyet” kavraminin kullaniimaya baslanmasi, kadin
erkek iligkilerinin sadece bireysel cercevede belirlenmedigi, bunun ya-
ninda toplumsal dizlemin de bu iligkilerde dnemli rolt oldugunun kav-
ranmasi sonrasinda (Alkan, 2005: 19) feminist calismalarin etkisiyle
olmustur. Bdylelikle “biyolojik 6zelliklere atif yapan cinsiyet kavrami ile
sosyo-kultirel bir yapilanmaya isaret eden toplumsal cinsiyet kavrami
birbirinden ayrilmis ve toplumsal cinsiyet anlaminda erkeklik ve kadinlik
tarihsel, kultdrel, toplumsal baglamlarda tanimlanmistir” (Kimmel, 1993:
35). Kavram, gincel kullanimiyla cinsiyete dayal ayrimciligin temelin-
de toplumsal iligkilerin oldugunu israrla vurgulayan Amerikali feministler
tarafindan ortaya atilmistir (Scott, 2007: 3). ilk kez® Anne Oakley’nin
1972'deki “Sex, Gender and Society” adl kitabinda kullaniimigtir. Oak-
ley, bu calismasinda cinsiyetten farkli tanimlanmis bir kavram olarak
Onerilen toplumsal cinsiyetin ve cinsiyet rollerinin, kadinhgin ve erkek-
ligin toplumsal dénisime acik davranis ve varolus bigimleri oldugunu
ilan etmistir. Oakley, cinsiyetin biyolojik olarak, toplumsal cinsiyetin ise
toplumsal olarak olusmus diizlemlerle belirlendigini ortaya koymustur
(Savran Acar, 2004: 234).

Toplumsal cinsiyet, cinsiyetler arasindaki biyolojik iliskilerden toplumsal
olarak kurulmus olmasi bakimindan ayrilmigtir. Toplumsal cinsiyet ilis-
kilerinin dogasi, zamana ve mekéana goére oldukga degiskendir. Bu ilis-
kiler zamanla degismekte ve kiltirden kultire biyuk farkliliklar géster-
mektedir (Outhwaite, 2008: 787-788). Kadin ve erkek arasinda sosyal
veya kultirel olarak yapilandiriimig, tanimlanmis ve cinsiyetlerden birine
yuklenen kimliklere, statllere, rol ve sorumluluklara dayanan iligkiyi ta-
nimlamayan (Kaypakoglu, 2004: 13) toplumsal cinsiyet, kadin ve erkek

7 ingilizce’de toplumsal cinsiyet kavramini “gender”, cinsiyet kavramini “sex” kelimesi
karsilamaktadir.

8 Aslinda Psikanalist Karen Horney érneginde oldugu gibi toplumsal cinsiyet kavraminin
kullaniimasindan énce de cinsiyet kavraminin biyolojik manasinin 6tesinde toplumsal
cinsiyet kavramina benzer bir bigcimde kullanildigi gérulmektedir (Alkan, 2005: 19).
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olarak toplumun insanlari nasil gérdigu, algiladigi ve insanlardan nasil
davranmasini bekledigini anlatan bir kavramdir. Birey, dogum sirecin-
den itibaren kurallar, beklentiler ve uzun siredir tekrarlandigindan artik
kaniksanmig kaliplarla kargilagsmaktadir. Bu kaliplar aile, medya, arka-
das gruplari gibi etkenler tarafindan somutlastirilarak bireyler tarafindan
kabullenilir hale getirilmektedir (Bhasin, 2003: 2).

Toplumsal cinsiyet kavrami, cinsiyetin son derece karmasik toplumsal
iliskiler agi iginde kuruldugunu, bu karmasik iligkilerin basitgce biyolojik
cinsiyetlerin referans gcercevesi olarak kullanilarak anlagiimasinin mim-
kin olmadigini ifade etmektedir (Bora, 2005: 22). Butler’a gére ise top-
lumsal cinsiyet, sadece davranis kaliplari ve beklentileri degil, daha ¢ok
kadin ve erkek arasindaki iligkileri, 6zellikle de gug iligkilerini yapilandi-
ran sosyal bir kavramdir (Butler, 1990).

Toplumsal cinsiyet, kadin ve erkek olmayi 6grenmekten farklidir. Birey
ayni zamanda yasamini ne sekilde devam ettirecegini, kendisine toplum
tarafindan yiklenilen sorumluluklari ve gérev dagilimini toplumsal cin-
siyetiyle birlikte 6grenmektedir. Toplumsal cinsiyet kiltirden kiltire ve
zaman iginde farkhlik géstermektedir. Yasanilan toplumsal yapi ve do-
nem, kadin ve erkegin sosyal iligkilerini belirlemektedir (Giddens, 2002:
98).

Toplumsal cinsiyet kavrami; kadin, erkek ve farkli kadin gruplar arasin-
daki farki ortaya koymanin étesinde cinsiyet iligkilerinin evrensel 6zelligi
olan esitsiz yapilanmaya da dikkat cekmektedir. Cinsiyet kavrami dogal
ve degismez olani ifade ederken; toplumsal cinsiyet kavrami tarihsel-
toplumsal sure¢ icinde olusan dinamik ve degisebilir iliski 6rlntilerini
icermektedir (Ertirk’ten akt. Aksoy, 2006: 30). Kavram, Scott'in da be-
lirttigi gibi, kadinlarin farkli sekillerde tahakkim altina alinmasina iligkin
ortak payda olarak ifade edilen kadinlarin dogurganhgi ve erkeklerin
fiziksel olarak daha gugli olmalari gibi biyolojik agiklamalari agik bir bi-
cimde reddetmektedir. Aksine “toplumsal cinsiyet” kadinlar ve erkeklere
iliskin uygun rollerin tamamen toplumsal ve kdltirel olarak Uretildigini
isaret etmenin bir yoludur (Scott, 2007: 11).

Toplumsal cinsiyeti Ureten ve yeniden Ureten surecler hicbir zaman sona
ermemektedir. Toplumsal cinsiyet bilingli bir kimlik degildir; strekli ola-

12
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rak ¢evredeki mesaj ve anlam yapilariyla sekillenmektedir. Toplumsal
cinsiyetin 6grenilmesinde 6nemli bir etken ise 6rnek alarak 6grenmek-
tir. Erkek cocuklar babalarini, kiz ¢gocuklar ise annelerini 6rnek alarak
toplumsal cinsiyetlerini igsellestirir. Ozdeslestirme etkisiyle kadinlar ilgili,
sefkatli olmayi ve basaridan korkmayi; erkekler hirsli, akilci ve rekabetci
olmayi 6grenmektedir (Kaypakoglu, 2004: 25).

Toplumsal cinsiyet kavrami yaygin bir sekilde kullaniimakla birlikte
kavramla ilgili dnemli elestiriler de getiriimektedir. Oncelikle toplumsal
cinsiyet sdzcigu tarafsiz ve nesnel bir anlam tagimaktadir. Terimin bu
sekilde kullanimi feminist calismalarin 1980’lerde akademik mesruiyet
arayisi ile iliskilendiriimektedir (Scott, 2007: 10). Clnki toplumsal cinsi-
yet ifadesi, kadinlari icermekle birlikte isimlerini zikretmeyerek elestirel
bir tehdit ortaya koyuyor gibi anlasilmamaktadir. Bazi yazarlar, iktidar
sorununu hem analitik hem de siyasal bakimdan én planda tutma caba-
sinda baslica diizenleyici kavram olarak ataerkillik terimini kullanmayi
tercih etmektedir. Ataerkil terimi ile ilgili esas énemli problem, biyolo-
jik bir kategoriyi toplumsal bir kategori gibi degerlendirerek cinsiyet ile
toplumsal cinsiyetin ayni kefeye konulmasidir. Bu ¢erceveye gore, ka-
dinlara ve erkeklere, ataerkilligin agiklanmasina yardimci olan énceden
olusturulmus gruplar gézlyle bakilmaktadir (Marshall, 1999: 99). Top-
lumsal cinsiyet kavrami ile ilgili bir diger elestiri ise kavramin toplumsal
sureclerin karmasikligini fazla indirgeyerek kullaniimasidir (Outhwaite,
2008: 788).

Elestirilere ragmen cinsiyet ve toplumsal cinsiyet arasindaki ayrim te-
mel ve 6nemli bir ayrimdir; ¢linku erkeklerle kadinlar arasindaki farklar
kéken bakimindan biyolojik nitelikte degildir (Butler, 1990). Kadinlarin
bakis agisindan toplumsal cinsiyet, hatali ya da dogru bir ayrimdan ¢ok
bir gu¢ esitsizligidir (MacKinnon, 2003: 247). Toplumsal cinsiyet kavra-
minin kullaniimasinin, kadin erkek esitsizligini ya da kadinlarin ikincil
konumunu sorun olarak dogrudan géstermemek gibi sakincalari olsa
da kolay anlagsilan ve farkli kesimlerce kabul edilen bir kavram olmasi,
vurgusunun kadin erkek esitsizliginin kékeninde toplumsal nedenlerin
yattigina yénelik olmasi kavramin kullaniimasinin oldukca yararli oldu-
gunu gostermektedir.

13
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1.2. Toplumsal Cinsiyet iligkileri ve Cinsiyete Dayali Ayrimcilik

Toplumsal cinsiyet olgusu ve bunun ¢ergevesinde olusan iligkiler agina
bakildiginda bu iligkilerin cinsiyete dayal ayrimciligin temelini olusturdu-
gu goérulmektedir. Zira toplumsal cinsiyet iliskileri, hayatin bircok alanin-
da erkeklerin daha baskin oldugu, kadinlarin genellikle ikinci plana itildi-
gi esit olmayan gug iligkisini icermektedir. Erkekler ile erkeklere atfedilen
islevlere ve gorevlere verilen deger, birgok acidan kadinlar ile kadinlara
atfedilen islevlere ve goérevlere verilen degerden daha biyktir (KSGM,
2008b: 15). “Kadinlar daha az hakka ve daha az kaynagin denetimine
sahiptir, erkeklerden daha uzun saatler caligir fakat islerine ya az deger
verilir ya da az 6deme yapilir, sistematik olarak siddete maruz kalirlar”
(Bhasin, 2003: 5). Bunlarin kdkeninde toplumsal ve kultirel belirlenim
yer almaktadir. Hemen her yerde bir grup olarak kadinlarin erkeklere
g6re ikincil sayilmasi cinsiyet degil, toplumsal cinsiyet kdkenlidir (Bha-
sin, 2003: 4). Toplumun tarihsel olarak erkek yonelimli bu yaklagimla
sekillenmis oldugu giin gectikgce daha ¢ok kabul edilen bir olgudur. Er-
kek normu, toplumun buitiinu icin genel bir norm olarak kabul edilmekte,
bu da politika ve yapilara yansimaktadir. Boylelikle, politika ve yapilar
genellikle erkek tzerinden sekillenmekte, bilerek ya da bilmeyerek top-
lumsal cinsiyet esitsizligine sebep olunmaktadir (KSGM, 2008a: 15).

Toplumsal cinsiyet kavraminin sorgulayici potansiyelinden faydalanarak
kadin erkek iligkileri ele alindiginda kadinlarin maruz kaldig cinsiyete
dayali aynimciligin cinsiyete dayal isb6limu temelinden kaynaklandi-
g1 gorilmektedir. Cinsiyet¢i isb6limu, cinsiyetin toplumsal olarak yapi-
landinimasinin merkezinde yer almaktadir. “Toplumsal cinsiyete daya-
Il isbdlimU”nun toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin ve asimetrinin nasil
korundugunu ve yeniden kuruldugunu kavramak icin kilit 6neme sahip
oldugu kabul edilmektedir (Bhasin, 2003: 28). Zira toplumsal cinsiyete
dayali isbélim, basitce kadinlar ve erkeklerin toplumsallasma sureci
icinde yerine getirdikleri farkl iglevlerin bir bélimu gibi algilanamaz.
Tersine toplumsal cinsiyete dayali isbélimU, toplumsal cinsiyetin nasil
belirlenmekte oldugunun gézlemlenebilecegi, bu iligki icinde iktidar ve
otorite alanlarinin kurgulanma ve igleyis bicimlerinin ortaya ciktigr 6z-
gln bir toplumsal pratige isaret etmektedir (Atauz vd., 1999: 4). Bununla
birlikte bu isbélimi erkekleri Ust, kadinlari tabi konuma yerlestiren bir
bélinmedir (Hartman’dan akt. Alkan, 2005: 41).
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Cinsiyete dayal isbélimi kavraminin kendisi biyolojik ényargi ve gizli
asimetri icermektedir. Kavram acikca erkeklerle kadinlarin farkh gérev-
leri kendi aralarinda basitce bdldugu gérisini 6ne siriyor gibi gorulse
de erkeklerin Ustlendikleri gorevler genellikle “gercek” insan goérevleri
olarak gorullurken; kadinlar, dogalarina atfen belirlendigi iddia edilen ve
bu sayede de ayrimciligin gizlendigi “ikincil” gérevleri Ustlenmektedir.
Boylelikle de erkek ve kadin arasindaki tahakkim iliskisi gizlenmektedir

(Mies vd., 2008).

Cinsiyete dayali ayrimcilik, kavramsal olarak her iki cinse génderme
yapmaktadir. Fakat daha ¢ok, kadinlarin insan haklari basta olmak tze-
re hak ve firsatlardan erkeklerle esit oranda yararlanamamasina isaret
etmektedir. Neredeyse tim goéstergelerde, kadinlarin bu ikincil konumu
gbzler 6nilne serilmektedir. Cinsiyete dayali ayrimcilik mekéansal bélim-
lenmeye bakildiginda da agik¢a gdrilmektedir. “Kadinlarin mekanlari
ev ve komsuluk birimiyle sinirlandirilmig, Gzeri 6rtik olsa da genellikle
sadece anne ve es olma temelinde tanimlanmigtir” (Alkan, 2005: 43).
“Ekonomi ya da istihdam ile ilgili istatistiklerde ve baslica disipliner kav-
ramlarda ev ici emegi basta olmak lzere kadinlarin gérinmez kihnma-
sI aslinda toplumsal bir anlam ve énem vermenin reddidir. Kadinlar ve
yaptiklari isler ya gérilmemekte ya da degersiz gorilmektedir” (Alkan,
2005: 45).

Toplumun her alaninda varligi hissedilen cinsiyete dayali ayrimciligin,
Bati toplumlarinda yasal anlamda ele alinmasi ve yasaklanmasi 20. yuz-
yilin ikinci yarisina kadar gergeklesmemistir. Kita Avrupasi'nda erkeklere
ve kadinlara esit muamele ilkesi, 1957’de Avrupa Ekonomik Toplulugu ku-
rulduktan sonra giindeme gelmistir. Avrupa’da kurulan isbirliginin ilk yilla-
rinda odak noktada ekonomik konularin yer almasinin sonucu olarak, esit
muamele ¢ogunlukla ekonomik terimlerle ele alinmistir (KSGM, 2007b).
Buradaki esas amag¢ aslinda ulkeler arasindaki rekabetin esit firsatlarla
yapilmasinin 6ninu agmaktir. Ancak zamanla “kadin erkek esitligi Avrupa
Birligi’nin (AB) temel ilkelerinden biri*® haline gelmistir. ingiltere’de cinsiye-
te dayal ayrimcilikla ilgili “Cinsiyet Ayrimciligi Yasasi” 26 Mart 1975'te ka-
bul edilmistir (Bensadon, 1990: 70). Amerika Birlesik Devletleri'nde (ABD)
ise 1973 yilinda kabul edilen is ve iste egitimle ilgili genel yasa Calisma

9 Avrupa Antlasmasi madde 2 (KSGM, 2007).
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Bakanligi'yla sézlesmesi olan butiin isyerlerinde cinsiyete dayali ayrimci-
hgi yasaklamaktadir (Bensadon, 1990: 96). Ginimiizde kadinlarin hak
ve firsatlardan yararlanmasi bakimindan en basarili 6rneklerden olan is-
kandinav Ulkelerinde 19. yuzyil sonlarina kadar kadinlarin evlenirken yan-
larinda getirdikleri milk Gzerinde hicbir séz hakkina sahip olmamalan (Ya-
lom, 2002: 264) cinsiyete dayali ayrimciligin bitin toplumlar kapsayan
fakat zaman icerisinde blyulk degisimler gosteren bir olgu olduguna 6r-
nek teskil etmektedir.

Artik bircok Ulkede yasalar 6niinde kadin erkek esitligi saglanmis olsa
da pek ¢ok kadin ginimizde halen is yerleri basta olmak Uzere nere-
deyse bitun platformlarda ayrimciliga ugramakta, ayni isi yaparken er-
keklerin kazandiginin % 75'’ini kazanmakta ve kendi kariyerlerindense
kocalarinin kariyerlerini gelistirmek ugruna 6din vermektedir. Ev ve ¢o-
cuk sorumlulugunun yUku, genellikle yalnizca kadinlarin izerinde kal-
maktadir (Yalom, 2002: 394).

Toplumsal cinsiyet iligkileri son yillarda bircok llkede donlsimler gegir-
mekte, kadinlarin kamusal alana katihmi ve istihdam oranlari giderek
artsa da degisimler, esitsizligin ortadan kalktigi anlamina gelmemekte-
dir. Kimi esitsizlikler azalirken kimileri artmig, 6zetle esitsizlik 6érguleri
degisiklige ugramistir (Outhwaite, 2008: 788). Ornegin, tam zamanli
calisan kadinlar ile erkekler arasindaki tcret ugurumu 6nemli 6lgide
daralsa da, yari zamanli ¢calisan kadinlar ile erkekler arasindaki ugurum
devam etmektedir (Outhwaite, 2008: 790). Toplumlarda ayrimciliklar
sadece cinsiyete dayali olarak olusmasa da ayrimciliga ugrayan diger
gruplarda yer alan kadinlar, ayni gruplarda yer alan erkeklere gére daha
dezavantajli konumda olmaktadir (Outhwaite, 2008: 790).

Cinsiyete dayali aynmcilik sadece kadinlari ilgilendiren bir sorun degildir.
Bu ayrimciliktan en cok etkilenenler kadinlar olsa da aslinda tiim toplum
bu sorundan olumsuz etkilenmektedir. Kadinlarin ayrimciliga maruz kaldi-
g1 toplumlar, ekonomi basta olmak tizere bircok alanda -ayrimciligin sevi-
yesi dlcisinde- geri kalmakla birlikte belki daha da énemlisi demokrasi
acisindan da geri kalmaktadir. Zira Pateman’in da belirttigi gibi kadinla-
ra bagimli kisi statistinde ikincil bir konum bicerek yasanan demokrasi
6zinden zedelenmektedir (Akt. Aziz vd., 1994: 9).
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1.3. Medya ve Cinsiyete Dayali Ayrimcilik

Cinsiyete dayali ayrimciigin olusmasinda toplumsal cinsiyet kaliplari
baydk bir rol oynamaktadir. Medya ise toplumsal cinsiyet kaliplarinin
olusmasinda etkili olarak cinsiyete dayali ayrimciligin yeniden tretilmesi
ve sirdirilmesi konusunda énemli bir noktada durmaktadir. Ozellikle
televizyonun cok yaygin ve genis kesimlerin en énemli eglenme/bilgilen-
me araci olmasi ve insanlarin yasamlarinda televizyon izlemenin ya da
gazete ve dergi okumanin édnemli yeri olmasi nedeniyle medyanin roli
6nem kazanmaktadir. Medya, neyin dikkate deger oldugunu ve toplu-
mun neleri gérmesi ve duymasi gerektigini belirleyerek énemli bir islev
Ustlenmektedir (Kaypakoglu, 2004: 93-94).

Kadin ve medya konusu ise uzun zaman iletigsim arastirmacilarinin ilgi
alaninda yer almamistir. Van Zoonen’in da belirttigi gibi:

“Anadamar iletisim arastirmacilari yetmigli yillarda bile kadin ko-
nusuyla yeterince ilgilenmediler. Cok az kisi cinsiyet rollerinin
nasil pekistirildigini ve strdiruldigunu sorguladi. Medyanin bu
siirecteki rolli ise kesinlikle sorgulanmadi. iletisim calismalarin-
da kuramsal yénelimlerle ilgili genel degerlendirmelerde femi-
nist calismalarin izine dahi rastlanmamaktadir. Alanin ¢ok satan
kitaplarindan olan iletisim Kuramina Girig’in (Dennis McQuail,
1983) ilk baskisinda kadin, toplumsal cinsiyet gibi kaygilara ilis-
kin tek bir gdnderme yoktur” (Van Zoonen, 2002: 468).

Bu bdlimde iletisim ¢agi olarak adlandirilan bir dénemde, ginimuz top-
lumlarinda tartisiimaz bir 6neme sahip olan medyada kadinlarin nasil
yer aldigi, nasil temsil edildigi ve medyada calisan kadinlarin cinsiyete
dayal ayrimcihigin yeniden uretilmesinde nerede durdugu, bu temsille-
rin azaltiimasinda ne dizeyde etkili olabilecedi, uluslararasi ve ulusal
calismalarin yardimiyla ele alinacaktir.

1.3.1. Kadinlarin Medyada Yer Alig Bicimleri

Cinsiyete dayali ayrimciligin medyada ne sekilde Uretildigini gérmek icin
medyanin kadin ve erkegi temsil edis bicimleri, Gzerinde durulmasi ge-
reken bir olgudur. CUnki medya, toplumun énemli bir sosyallesme ve
uyum mekanizmasi haline gelmigtir. Medyadaki temsiller, ¢zellikle ¢o-
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cuklar, gencler ve ayni zamanda yetigkinler icin 6rnek teskil etmektedir.
Bununla birlikte medya toplumsal degerlerin ne oldugunu, neyin “iyi” ve
neyin “yanlis” oldugunu gdstermektedir.

Sdzcik anlami “belirgin ézellikleri ile yansitma, semboll olma, simge-
leme” (TDK, 2009) olan temsil kelimesinin ingilizce kékeninin (repre-
santation) 14. ylzyildan itibaren simgeleme anlamiyla kullanildigi go-
ralmektedir (Williams, 2005: 323). Erol Mutlu ise temsili “géstergelerin,
anlamlarinin yerine gegirilmesi strreci; bir seyin yerini tutmak, simgesi
ya da isareti olmak, onun 6rnegi olarak bulunmak; bir seyi gdstermek,
belirgin 6zellikleriyle yansitmak; bir seyin yeniden sunumu” olarak ta-
nimlamaktadir (Mutlu, 2004: 278).

Temsil; imge ve metinlerin, temsil ettikleri orijinal kaynaklari dogrudan
yansitmalarindan ziyade onlari yeniden kurmalarini anlatan bir terimdir.
Ornegin bir agac fotografi géren kisi, fotografta agacin kendisini degil,
agacin ona ifade ettigi disinceyi gérmektedir. Temsil kavrami, anlamin
kurulmasina isaret etmekte, medya metinleri birileri tarafindan, tasav-
vur edilen belirli bir izleyici kitlesi i¢in belirli bir maksatla hazirlanmakla
birlikte s6z konusu metinler araciligiyla “gerceklik” gibi sunulmaktadir.
Bu imgelerin ne anlama geldiklerini ve anlami nasil kurduklarini kav-
ramak icin imgenin ya da metnin arkasinda ne oldugunu sorgulamak
6nemlidir (Marshall vd., 1999: 725-726). Zira medya metinleri mizake-
renin karmagik surecleri cercevesinde alimlanmakta ve yeniden uretil-
mektedir. Medya izleyicileri medyanin mesajlarini basit bir bicimde kabul
etmemekte; onlari kendi sosyal, kultirel ve kigisel kosullari, durumlari
ile uyumlu olarak kullanmaktadir. Sonug olarak “gerceklik”, sGylemlerin
icinde sosyal olarak inga edilen Uretim gucleri ve bu gugclerin yansimala-
ridir (Van Zoonen, 1994).

Michael Ryan ve Doug Kellner’a gbre temsiller, igcinde yer alinan kl-
tirden de devralinmakta ve i¢sellestirilerek benligin bir pargasi haline
getirilmektedir. Bu baglamda, temsiller politik 6nem tagimaktadir (Oz-
tark, 2000: 15). Temsilin anlamlandirmayi nasil sagladigini agiklamaya
yonelik G¢ kuram oldugu gérilmektedir. Birincisi olan yansitmaci yak-
lagsima goére temsil, “ger¢ek” diinyadaki bir olay, distince ya da nes-
nenin bir ayna gibi “gercek” diinyada oldugu haliyle dogrudan yansitil-
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masidir. Buna goére bir gul resmi o guli yansitir. Bu yaklagima getirilen
elegtiriye gore ise aslinda gul resmi bahgede yetisen, dikenli ve cicek
acan “gercek” bir bitki degildir. Yalnizca bunun simgesidir ve anlamin
bu sekilde kurulabilmesi icin resmin “gercek” bitkiyi yansittigini belirten
kodun bilinmesi gerekmektedir. Yansitmaci yaklagimin tam tersini savu-
nan ereksel yaklasima gére ise dinyaya dil araciligiyla kendine 6zgu
anlamini getirenler, metinleri hazirlayanlardir. Sézcikler, yazarin kas-
tettigi anlama gelmektedir. Bu yaklasimla ilgili elestiri ise anlamin tek
ya da biricik kaynaginin metinleri hazirlayanlar olamayacagidir. Onemli
olan iletisimdir ve bu da ortak kodlara baghdir. Uglincii yaklagima gére
anlam, ne kisisel kullanicilar ne de seylerin kendileri tarafindan belirlen-
mektedir. Seyler bir anlam ifade etmez. Temsil dizgelerini yani kavram
ve g0stergeleri kullanarak anlami olusturan metinleri alimlayan kisidir.
Bu nedenle s6z konusu yaklagima ingaci yaklagim adi verilmektedir. in-
sacl yaklasimi savunanlar maddi dinyanin varhgini yadsimamaktadir.
Ancak, onlara gbre anlami ileten maddi dunya degildir. Anlami ileten, dil
dizgesi ya da kavramlarin temsil edilmesinde kullanilan dizgedir. Anlam
kurmak, dinyay! anlamlandirmak ve dinyaya dair bagkalariyla anlamh
iletisim kurmak icin kendi kulttrlerinin kavramsal dizgeleri ile dil ve diger
temsil dizgelerini kullananlar toplumsal aktérlerdir (Hall, 1997: 24-25).
Ozetle, temsil dil araciigiyla anlam dretimidir. Fakat bu noktada dil bir
ayna gorevi gérmemektedir. Anlam, dil diye adlandirilan cesitli temsil
dizgeleri icerisinde ve aracigiyla olusturulmaktadir. Anlam temsil saye-
sinde Uretilmektedir. Yani anlam, bir tretim sonucu kurulmaktadir (Hall,
1997: 28).

Temsil sorunlari, kadinlar icin her zaman en temel sorunlardan biri duru-
mundadir. Glnku kadinlar bir yandan esit haklar ve firsatlar icin maddi
temelli bir mlcadele yarutirken, bir yandan da var olan egemen kadin-
hk tanimlamalarina karsi sembolik dizlemde bir savasimin icindedirler
(Celik, 2000: 7). Medyada yer alan temsiller ise basmakalip toplumsal
cinsiyet rollerini yeniden Gretmekte ve onaylamaktadir. Birgok arastirma-
nin da ortaya ¢ikardigi gibi medyada erkek ve kadin temsillerinin tek tip
ve basmakaliplastiriimis bir bicimde sunulmasi toplumdaki geleneksel
ve tutucu egilimleri desteklemektedir. Zira medya ve 6zellikle televizyon
bircok kisi icin gundelik hayatin Ustesinden gelinmesinde uyum iglevi
g6rmektedir (Dorer, 2006).
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Medyada kadinlarin temsili ile ilgili yapilan ¢ok sayida igerik ¢bzimle-
mesinde, medyada kadinlarin erkeklere oranla ¢ok az sayida yer aldigi
belirlenmistir. Van Zoonen’a gére kadinlar medyada cesitli kliseler icinde
yer almaktadir. Buna gére ya anne, kiz evlat, kiz arkadas olarak; ya
sekreter, hemsire gibi geleneksel kadin mesleklerinde calisirken; ya da
seks objesi olarak gosterilmektedir. Genellikle geng ve guzeldirler, fakat
iyi bir egitim almamiglardir (Van Zoonen’dan akt. imancer, 2006: 50).
Kadinlar, egitimli, ekonomik bagimsizliga sahip olsalar dahi cinsellikle-
rine vurgu yapilarak temsil edilmektedir (Aziz, 2006: 170). Bununla bir-
likte 1980’lerden itibaren medya Urinlerinde kadin ve erkeklerin gérece
daha dengeli ve esitlik¢i bir bicimde temsil edildigi; geleneksel kadin
imgesinin yaninda kendinden emin, ¢alisan, rasyonel, gigli ve bagim-
siz kadin imgesinin de Uretildigi gorilmektedir. Fakat eve sikisan gucli
kadinin aile/is arasinda kaldigi ve mutsuz oldugu gozlemlenmekte iken
1990’lardan itibaren glzel, basarili, aile ve is yasamini dengelemis “su-
per kadin” imgesi medyada dolasima girmistir (Dursun, 2008: 74). Su-
per kadin imgesi ise kadinlara ¢ok fazla sorumluluk yliklemekte ve bunu
basaramayan kadinlar haliyle kendini kétii hissetmektedir. Ornegin bir
arastirmaya gére “ingiltere’de her on anneden dokuzu miikemmel bir
anne olmak icin kendini surekli baski altinda hissetmekte; bunun nede-
ni olarak da medya 6n plana ¢ikmaktadir’ (Altug, 2005). Sonug olarak
super kadin imgesi de kadinlarin Gzerinde baski olusturacak ve cinsiyet
ayrimciligi iceren s@ylemi yeniden Uretecektir.

Kapsamli ve ¢ok boyutlu bir calisma yapmak icin medyada kadinlarin
yer alig bicimlerine, medyanin farkli mecralarina bakilmali ve bu bag-
lamda bir siniflandirmaya gidilmelidir. Medya, sahipligi agisindan ticari
ve alternatif; yayin bicimi acisindan yazili, sézel, gérsel ve elektronik;
yayin biciminde teknoloji kullaniima hallerine gbre eski ve yeni; icerik
ve iglevler agisindan popller ve politik; yayin yapilan bdlgeye bakarak
bélgesel, ulusal gibi dizeylerde siniflandirilabilmektedir (Kdker, 2007:
118). Bu ¢alismada medya teknolojik bir cercevede ayrigtirilacak, birinci
alt bolimde geleneksel medya, ikinci alt bélimde ise yeni medya ele
alinacaktir.
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1.3.1.1. Geleneksel Medya

Medyanin belki de en etkili mecrasi olan televizyonun belirledigi giin-
dem iginde birtakim temsillerin insasi s6z konusudur. Bu temsiller araci-
hgiyla olusturulan giindem c¢ergevesinde toplumda bir sosyal hegemon-
ya alani olusturulmaktadir. Yapilan arastirmalar; basmakalip yargilar,
cerceveleme ve On plana ¢ikarma araciliiyla, ¢esitli toplumsal grup ve
tabakalarin, azinliklarin, yabancilarin, bazi meslek gruplarinin ve kadin-
larin kitle iletisim araglarinda yanli ve dengesiz bigcimde temsil edildigini
ve sunuldugunu ortaya c¢ikarmistir (Karaduman, 2003: 52-53). Feminist
calismalar, televizyonun kadini sembolik olarak yok sayan, kadinlarin
ev kadini ya da anne olmadik¢a 6nemli olmadiklarini belirten mesajlar
yaydiklarini ortaya koymakta; televizyon programlarinda kadinin sirek-
li gl¢siiz, kendi ayaklari Uzerinde duramayan, erkege bagimli imgeler
araciligiyla tanimlanmasini kadinin sembolik olarak karalanmasi olarak
gormektedirler (Akt. Celik, 2000: 8).

Televizyon ve kadin Uzerine yapilan éncu calismalardan biri olarak
1986°da yapilan ve dnceki 30 yillik stre¢ boyunca televizyonun en ¢ok
izlendigi saatlerdeki baslica temalarin ve karakterlerin incelendigi 6nem-
li bir aragtirmanin sonucunda; kadin karakterlerin, erkeklerden daha az
gbérundugu, daha zayif resmedildigi, egitimlerinin az oldugu, daha disik
statlideki islerde calistigi, 6zel alana yani eve hapsedildigi; erkek karak-
terlerin ise toplumsal iligkilerin, dis diinyanin icerisinde gériindiigu orta-
ya ¢cikmistir (Lichter’den akt. Steeves, 2005: 136). Tuchman bu durumu
televizyonun “sembolik olarak kadinlar yok edisi” olarak aciklamaktadir:
Butln tdrlerinin iceriginde erkekler ezici cogunluk olarak yer alirken ka-
dinlar 6nemsizmis gibi gdésterilmektedir (Van Zoonen, 1994). 1980’lere
kadar televizyonlarda gériilen karakterlerin ancak % 20 civari kadinken,
1980’lerle birlikte -erkek egemenligi sirse de- kadinlarin sayisinin da
arttigi goértlmektedir. Ama televizyon programlarinda sayisi artan kadin-
lar daha cok ev, evlilik, aile gibi konularla iliskilendiriimekte; daha pasif,
zayif, etkisiz, destekleyici, kurban, guling olarak yer bulmaktadir. Ay-
rica kadinlarin sorunlari genelde sadece romantik kaynakli olmaktadir
(Gauntlett, 2008: 47). Kadinlar erkeklerden farkli olarak bir cinsel obje
olarak da sunulmaktadir. Bunun kékeninde ise “ideal” seyircinin her za-
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man erkek olarak kabul edilmesi, kadin imgesinin erkegin gururunu ok-
samak amaciyla dizenlenmesi yer almaktadir (Berger, 2006: 64).

1990’ yillarin baginda televizyondaki toplumsal cinsiyet rolleri gegmige
gbre daha esit ve az kalipyargi iceren bir haldedir. Fakat esas karakter-
lerin gogunun erkek olmasi gibi birgok agidan cinsiyetcilik devam etmek-
tedir. Ustelik 1990’larin ilk yillarinda baslayan iyilesme artarak devam
etmemektedir (Gauntlett, 2008: 63-64). Toplumsal cinsiyet ve kadinlara
iliskin sorunlar ticari kanallarda kéar getirecek ya da énemli konular olarak
g6rilmeyip toplumsal cinsiyete iliskin basmakalip temsiller her giin yeni-
den Uretiimeye devam etmektedir (Binark ve Gencel-Bek, 2001: 30).

Tuarkiye’de televizyonun toplumsal giindemin olusmasi ve insanlarin
glndelik hayata iligkin bilgilenmeleri hususlarinda hayli etkili oldugu go-
rulmektedir. Yerli diziler ise Turkiye’deki en populer televizyon program
tirlerindendir. Yerli dizilerde kadinlar farkl éykdler icinde farkli kurgular-
da sunulmaktadir. Yerli televizyon dizilerindeki kadin tiplemeleri genelde
aile ile bir tutulmakta, kadinlar anne/es olarak sunulmaktadir. 2000 yilin-
da yapilan “Popililer Killtiirde Kadin istihdamini Etkileyebilecek Ogeler”
(Kadinin Statist ve Sorunlari Genel Mudurliga [KSSGM], 2000) isimli
arastirma kadinlarin konum ve statllerine ragmen ¢ogunlukla aile odak-
Il olarak ev kadini ya da anne kimlikleriyle temsil edildigini; ev igi alanin
kadinlarin, disarinin ise erkeklerin alani oldugunu ortaya koymaktadir.
Kadinlar blyuk 6l¢ctide ev/6zel alanla 6zdeslesmekte; fakat sokak ve ka-
musal alan daha c¢ok erkeklere ayrilimaktadir. Yer yer bunun disinda tip-
lemeleri olan kadin kahramanlar bulunsa bile, geleneksel cinsiyetci séy-
lem agirh@ini hissettirmektedir. Mevcut Uriinlerdeki genel sdylem ise cin-
siyetci zihniyeti yansitmaktadir. Sektériin gerek “erkek egemen” olma-
si, gerekse asiri yogun ¢alisma kosullari, kadin bakis agisinin trtnle-
re yansimasini engellemektedir (Binark ve Gencel-Bek, 2001: 51). Di-
zilerde kadinlarla siklkla kariyer ve ask ya da kariyer ve evlilik temalari
vurgulanmaktadir. Yapiimasi gereken secim ya is ile cocuklar arasinda
ya da zorlu bir kamusal yasam ile erkek himayesi arasinda olmaktadir.
Bu kargithklar buyik toplumsal 6nem tagimaktadir. Bu karsitliklardan ilki
cocuk blyltme isinin ve ev ici emegin ataerkil toplumda kadina verilmis
olmasina; ikincisi ise, kismen kamusal rekabet alaninin erkeklerin teke-
linde olmasindan kaynaklanan kadina yonelik erkek baskisina dayan-
maktadir (Kaypakoglu, 2004: 111).
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Televizyon dizilerinde buttniyle erkege bagimli, aciz ve muhtac kadin
tiplemelerinden giderek uzaklasildigi, geleneksel kadin rollerine iliskin
kurgularin dizilerde alttan alta idealize edilse de kadin karakterlerde
Onemli déntstmler oldugu (Celenk ve Timisi, 2000: 34) da goérilmek-
tedir. Basta 6ykunin ana kadin karakteri olmak Uzere daha mucade-
leci, bagimsiz, kararli, azimli ve girisken kadin temsillerine daha cok
yer verilmeye baglanmigtir. Ancak kadin tiplemelerindeki bu degisim
kendiliginden anlati igerisindeki kadin 6znelliginin gliclenmesi anlamina
gelmemektedir (Cuklanz ve Moorti’den akt. Cam, 2009). Ornegin 1997 —
2002 yillarinda yayinlanan ve tum diinyada ¢ok énemli izlenme oranlari
yakalayan “Ally McBeal” isimli dizinin bagrol oyuncusu ¢ok iyi bir avukat
olarak is yasaminda yerini alan bir kadin olmasina ragmen daha cok
koca bulmayan calisan biri olarak temsil edilmektedir (Gauntlett, 2008:
67). Televizyon dizilerinde giclu bir kadin 6znelliginin kurgulanabilmesi
icin anlatinin her seyden énce kadin dayanismasinin sergilendigi kurgu-
lara acik olmasi gerekir. Oysa mevcut 6rnekler kadinlarin ciddi anlamda
baslari sikistiklar zaman, sadece ve ancak kollayici ve koruyucu bir er-
kegin yardimiyla bu zor durumu atlatabildiklerini gdstermektedir (Cam,
2009). Benzer sekilde dizilerde erkeklerin temsilinde de degisiklikler ol-
mustur. Ornegin birgok dizi ve filmde kaba ve sert bir ikon olarak temsil
edilen “Superman”in'™ gengligini anlatan ve 2000’li yillarda yayinlanan
“Smallville” isimli dizede Superman daha kibar ve duygusal olarak temsil
edilmektedir (Gauntlett, 2008: 67).

Televizyonda giindiz kusaginda goésterilen ve “kadin programlari” ola-
rak adlandirilan programlarda ise genellikle geleneksel yapinin yeniden
Uretildigi alt mesajlar verilmekte, siddet ya istisnai bir vaka gibi sunul-
makta ya da “hakl bir nedene dayandirilarak” mesrulastiriimakta ve
olaganlastiriimaktadir. Kadin sayfalari ve kadin koéselerinde oldugu gibi
sanki kadinlara 6zel bir 6Gnem veriyormuscasina yanilsama yaratiimakta
ve hayatin bitinina kadinlari neredeyse yok sayip erkeklere mal ede-
rek, erkekler Gzerinden hayat yeniden Uretilmektedir (Mater ve Calislar,
2007: 168).

10 Superman, aslen bir ¢izgi roman kahramanidir. Tim ¢izgi roman dlnyasinin en popdler
hayali karakterlerinden biridir. Cok sayida dizi ve filme konu olmustur. Onemli bir popii-
ler kulttr ikonudur (Ohio History Central: An Online Encyclopedia of Ohio. 2005). http://
www. ohiohistorycentral.org/entry.php?rec=1521. 30.12.2009 tarihinde erisilmigtir.
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Sinemanin da kadinhkla ilgili kalipyargilarin olugsmasinda bir hayli et-
kili oldugunu ortaya koyan pek cok arastirma yapilmistir. Arastirmala-
rin gogunda kadinlarin edilgin, bagimli, cinsel nesne olarak temsil edil-
digi (Onaran, 2000: 213) ve kadin-erkek rollerinin televizyondaki tem-
sillerle paralel oldugu gérilmektedir. Oguz Onaran 50 yillik sure iginde
cekilmis farkl konulardaki 59 yabanci filmi ele aldigi calismasinda film-
lerdeki belki de degismeyen tek hususun kadinlara ydnelik bakis oldu-
gunu belirtmektedir. Buna gore kadin kahramanlarin cogu ya aralarin-
da duygusal bir bag olan erkeklerle evlenip yuva kurmayi disinmekte
ya da cekici bir nesne olarak anlatida yer almakta ve izleyicinin bakisina
sunulmaktadir (Onaran, 2000: 241). 1980’lerle birlikte kadinlarin kahra-
man oldugu macera, bilim-kurgu filmleri -Alien, The Terminator, Super-
girl vb.- yer almaya baslasa da kahramanlik hikayelerinin cogunun bas-
roliinde erkeklerin olmasi durumu devam etmekte; kadinlik rolleri genel-
likle cekicilik kavrami cercevesinde erkeklerin etrafinda sekillenmekte-
dir. Erkeklik rolleri ise cesitlilik gbstermekte ve genellikle kadinlarin et-
rafinda tanimlanmamaktadir (Gauntlett, 2008: 49-52). Sinemada cinsi-
yetciligin yeniden Uretilmesinde énemli bir nokta imancer’in (2006: 49)
de belirttigi gibi kameraman, yénetmen ve izleyicinin ¢ekilen filme bakisi
acisinin -bu kisiler kadin da olsa- genellikle eril olmasidir.

Haberler ise 6zellikle okuma aliskanliklarinin disik oldugu Ulkelerde
toplumsal yasami anlamlandirmada bir hayli etkilidir. Haber medyasi
Uzerinde elestirel bir yaklagimin gelismesinde 6nemli rol oynayan Schud-
son (1986-89), Tuchman (1978), Hall (1978), Hackett (1983), Van Dijk
(1988), Fowler (1991) var olan gug¢/iktidar yapisini pekistirme yéniinde
isledigi konusunda gérus birligi icerisindedirler (inal, 1996: 68). Haberin
toplumun aynasi olmasi iddiasi cok kabul gérmemektedir. Zira “haberin
bir Gretim sonucunda ortaya ¢ikan bir mamul oldugu haber-gergek iligki-
sine elestirel bir gdzle bakan kurmaci yaklasim kapsamindaki gérislerin
ana fikrini olusturmaktadir’ (Danaci Ylce, 2008). Haber, toplumun pay-
lasilan bir toplumsal géringl olarak kurulmasina yardimci olmaktadir.
Cunku bir olayin betimlenmesi sirecinde haber o olayl tanimlamakta ve
bicimlendirmektedir. Haberlerin modern kadin hareketinin ilk dénemini
“guling sutyen yakicilarin eylemleri” olarak aktarmasi érneginde oldugu
gibi (Tuchman’dan akt. Van Zoonen, 2002) haberin objektif olmasi s6z
konusu degildir. Haber Uretim sirecleri de her halikarda yanlidir. Kadin
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hareketine iliskin haberlerde de yukaridaki érnekte oldugu gibi 6nemsiz
gbsterme ya da alay etme durumlarina siklikla rastlanmaktadir. Dolayi-
siyla haber medyasi kadinlarin, kadin hareketinin ve kadin konularinin
yok sayildigi veya belirli bicimlerde sergilendigi konumlardir (Rakow ve
Kranich, 2002: 516).

“Gercek” kadin, toplumsal olarak yapilandirildigi kadar, gérsel imgedeki
kadin gostergesi gibi sdylemsel pratiklerin de bir Grinudadr. “Bir anla-
ti olarak haber kimin 6ykistdur? Haberler sadece erkekler hakkinda
ve erkekler tarafindan Uretilmekle kalmaz neredeyse tamamen erkekler
tarafindan izlenir. Zira haber yalnizca erkekler hakkinda ve onlar tara-
findan olusturulan bir kurgu degil ayni zamanda erkek gdzulyle de olus-
turulan bir kurgudur” (Fiske'den akt. Timisi, 1997: 41). Eril pembe dizi
olarak da adlandirilabilecek haberlerin pembe dizilerden Gstin olmalari-
nin sebebi ise nesnellik ve dogruluk ideolojisi icinde gizlenmis yetkin bir
statliye sahip olmalaridir (Rakow ve Kranich, 2002: 520-521).

Haber kurumlari genellikle kadin ve erkek bakis acgisindan nesnelligi
korumaya calismamistir. Bir kadin haberlerde yer aldiginda “cahil ka-
muoyunun isimsiz 6rnegi”, habere konu olan erkegin bir yakini ya da bir
kurbandir. Dolayisiyla kadinlar az konusmakla kalmamakta, konustukla-
rinda da edilgin bir rolle karsimiza ¢ikmaktadir (Holland’dan akt. Rakow
ve Kranich, 2002: 524-529).

Tdm dinyada haberlerde kadinlarin nasil temsil edildigine bakildigin-
da diinya ndfusunun % 52’sini olusturan kadinlarin, medya haberlerinin
% 21’ine konu olabildigi gérilmektedir. Kadinlar haberlerde konu olarak
yer aldiklarinda daha ¢ok sanat, sosyal konular, suc¢, siddet gibi konu-
larda gérilmektedir. Politika alanindaki haberlerde ise kadinlar nadiren
yer almaktadir (Ozbudun, 2007: 73-74). 2005 yilinda 76 tlkede 13.000
haberin taranmasiyla gergeklestirilen Kiresel Medya izleme Projesi’nin
sonuglarina goére erkeklerin temsil orani kadinlarin dért kati iken kadin-
larin kurban olarak temsil edildigi haberler erkeklerin kurban olarak tem-
sil edildigi haberlerin iki buguk katidir (Alankus, 2007: 37). Degisik tlke-
lerden verilecek érneklerde de durum degismemektedir. Ornegin Yeni
Zelanda Basgbakaninin kadin, kadin politikacilarin oraninin % 32 oldu-
gu dénemde dahi medyadaki politika haberlerinin sadece % 18’inde ka-
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dinlar yer almistir (Callamard, 2006). Gliney Afrika Cumhuriyeti’nden bir
ornekte ise kadin politikacilarin —6zellikle kabine dlizeyindekiler- erkek
meslektaslarina gére yargilamaya daha sik maruz kalmakta oldugu or-
taya konmaktadir. Medya, erkeklerin hatalariyla da ilgilenmektedir; ama
kadinlar hata yaptiginda onlara karsi daha acimasiz olunmakta ve ge-
nellikle erkeklere yapiimadigi sekilde kisilestiriimektedir (Janet Love’dan
akt. Ross, 2004: 64). Haber medyalarinin genel olarak kadin politikaci-
lar eylemlerinden cok kisiliklerinden dolay! elestirdigi, bazi kadinlar fark
yaratsa da medyanin onlarin yaptiklarini géstermek konusunda ¢ok is-
teksiz oldugu gérilmektedir. Politikacilar ele alis bigimleri ise sadece bu
kadinlara degil, yurttas olarak tim topluma ve genel olarak demokrasi-
ye zarar vermektedir (Ross, 2004: 154). Bu olumsuz durumun degisme-
si ise kolay goérilmemektedir. Ciler Dursun’un (2008: 65) da belirttigi gibi
“toplumsal alandaki cinsiyetci sdylemi yeniden lreten medyadaki cinsi-
yetci séylemin hakimiyeti, yeni bir haber dili ve elestirel bir haber anlati-
mi kurarak bugiinden yarina kisa bir strede ortadan kalkabilecek bir sey
degildir’. Kadinlarin kendileri icin uygun gérilmeyen bir alandaki varlik-
larinin vurgulanmasi ya da siradan haberlerde uzman olarak erkekler
kadar kadinlara basvurulmasi gibi 6rneklerde oldugu gibi haber medya-
sinda kadinlarin olumlu temsilleriyle zaman zaman da olsa karsilasila-
bilmektedir. Bu tip haberlerin sayisinin artmasi Danaci’nin da séyledi-
gi gibi “Turkiye gibi kadinlarin sadece esit olma degil kimi durumda sa-
dece “varolma” micadelesi slrdiirdiigu toplumlarda, micadelenin 6na-
nu kesmek bir yana ona destek olacak, erkek egemen bakig tarafindan
icsellestiriimis kaliplarin kinlmasi yoéninde bir farkindalk yaratacaktir”
(Danaci Yulce, 2008: 163-164).

Basil medyada da cinsiyete dayali ayrimcilik kendini géstermektedir. Er-
kek okur i¢in distnulen daha “ciddi haber’ler olarak nitelendirilebilecek
politika, ekonomi, uluslararasi iligkiler ve spor, gazetelerin 6n sayfalarinda
yer alirken; kadinlarla iligkilendirilen “yumusak haber”ler olarak adlandiri-
labilecek toplum, kultir, sanat, saglik, moda gibi haberler orta sayfalarda
ya da eklerde sunulmaktadir. Gazetenin asil malzemesi, erkeklere yonelik
haberler olarak dusundlirken, kadinlara yonelik haberler kigimsenmek-
te ve bu haberleri hazirlamakla gérevli kadin gazetecilerin konumlari da
erkek gazetecilerden asagi gérulmektedir (Timisi, 1997: 8).
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Turkiye'de kadinlarin gazetelerdeki temsillerine bakildiginda bu alanda
yapilan éncu ¢alismalardan olan 1993 yilinda Turk basininda kadinlara
yOnelik siddetin yer alis bigiminin ele alindigi “Medya, Siddet ve Kadin”
(Aziz vd., 1994) arastirmasi ile kadina yonelik siddet haberlerinde ay-
rimcilik yapildigi1 ve kadinlarin genellikle ikincil olarak gérildugu ortaya
konmustur. Kadinlarin insan haklarini ciddi olarak tehdit eden kadina
yonelik siddet ile ilgili haberler cogu zaman magazin olarak gérilmus ve
siddet, cesitli bahanelerle mesrulastiriimistir. Glincel bir arastirmada da
benzer sonuglara ulasiimistir. Medyada aile ici siddetin ele alindigi 2008
yilinda yapilan ¢alismaya gére; kadina yénelik siddet olgusunu toplum-
sal sistem ile iligkilendirebilecek, siyasal yonuni vurgulayacak kavram
ve tanimlarin haber metinlerinde yer alma dulzeyi son derece duguktir
(Gencel Bek vd., 2008).

Gazetelerin eklerini ve kadin dergilerini, kadin gazeteciler igin ‘kurtaril-
mis bolge’ olarak gérme egilimi de bulunmaktadir. Clinkl bir noktadan
sonra yatay ayrim dogal olarak bir tlr kisir ddngliye neden olmaktadir.
Ozellikle de meslek yasaminda ilerlemis kadin gazeteciler “kadinlara
0zgl” alanlarda uzmanlastikga, kendilerine acilan yeni olanaklar da bu
yonde gelismektedir (Karaman, 2006: 17).

Kadin dergilerine bakildiginda geng, akl havada, énemsiz, cocuksu, yu-
musak, kadinsi, pasif, yatak odasi, seks, bebekler ve mutfakla sinirlan-
dinimig bir kadin imajinin ¢izildigi gérilmektedir. Bu imaja ilk elestiri ise
Betty Freidan tarafindan 1963 yilinda yapiimistir (Gauntlett, 2008: 54)."
1950’lerden itibaren vurgularini ev, guzellik, bir koca bulma ve bunu ko-
ruma gibi hususlar Uzerine yapan geleneksel dergilerde kadinlar obje
olarak yer almaya 2000’li yillarda da devam etmektedir. Ginimuzde
bazi kadin dergilerinde erkekler de benzer bir dil kullanilarak cinsel obje
olarak yer almaktadir. Yani “iyilesme” bir yana sorun, erkekleri de icine

11 Yaygin medya Urinleri olan dergilerde kadin temsillerinde olumsuz durumlar gériilse
de alternatif dergilere bakildiginda cinsiyete dayal ayrimciligin éniine gegcmeye yone-
lik yayinlara siklikla rastlanmaktadir. Ornegin 1983 yilinda feminist kitaplari Tirkge'ye
ceviren Yazko adindaki yayin kooperatifi, cikardiklart Somut isimli dergide toplumsal
konulari kadin bakis agisiyla ele alan kadinlarin yazilarina bir sayfa ayirmistir (Timisi,
1996). Bagka bir 6rnek de 1980’lerde daha ¢ok dergileri kullanan kadin hareketinin
“Feminist”, “Sosyalist Feminist Kaktus”, “Mavi Corap”, “Eksik Etek”, “Pazartesi” gibi
bircok yayin araciliiyla s6zlerini kamusal alana tasimalari (Binark ve Gencel-Bek,
2001: 49), 6zellikle de 1987 yilinda yapilan ‘Kadinlar Dayaga Karsi’ kampanyasinda
“Feminist” dergisinin ¢ok etkin olmasidir (Koker, 1995-1996: 38-40).
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alarak genislemektedir. Dergilerdeki ‘bir erkek bulmak’ Gzerine yazilan
yazilarin son 50 yilda pek degismedigi ve ¢ogu kadinin eslesemeyeceqi
glzellik idealinin surekli yeniden uretildigi gdzlemlenmektedir (Gaunt-
lett, 2008: 196-200).

Radyo ise kadinlar icin cinsiyet ayrimciliginin en az oldugu araglardan
biridir. Radyonun 1920’lerde yaygin bir iletisim araci halini almasi ile bir-
likte kadinlar radyoda faaliyet gostermeye baslamiglardir. Radyonun ilk
yillarinda en bliyuk ayrimcilik, kadin sesine yonelik olmustur. Disik ton-
da ve kalin sesin radyoya yakistigini distinen yoéneticiler, kadin sesini
mal ve hizmetlerin tanitiimasi amaci ile yeterli bulmamiglardir. Bunun-
la birlikte Amerikan Kadin Hareketi’nin 1970’lerde 6zelde televizyon ge-
nelde ise tim medyaya yonelitikleri elestiriler -hatta basarili sonug ver-
mese de yapilan yasal sikayetler- radyo istasyonlar tarafindan dikkate
alinmig, bunun neticesinde de medya mecralarindan ilk kez radyo, ka-
dinlarin farkinda olmaya baslamistir. Bunun da akademik arastirmala-
rin tetiklenmesinde énemli rolu olmustur. Diger mecralara gbre daha az
olmakla birlikte radyoda da cinsiyete dayali ayrimciliga rastlanmaktadir.
Kadinlarin radyodaki gérevleri, genel olarak medyadaki konumlarini ta-
kip eder niteliktedir. “Ciddi”, “yumusak” ayrimi burada da s6z konusudur.
Kadin programcilar, kadinlara yénelik programlar ve cocuk programlari
hazirlamak ile goérevlendirilmislerdir (Timisi, 1997: 12).

Medyanin temelinde ticari kaygilarin yattigi ginimuzde, reklamlar te-
mel bir 6neme sahiptir. Bununla birlikte reklamlar insanlari en ¢ok etkile-
yen medya mecralarinin basinda gelmektedir. “Reklamin korkung bir et-
kileme guicl vardir; reklam ayni zamanda ¢cok 6nemli bir siyasal olgudur”
(Berger, 2006: 153). Kentlerde her gln ylzlerce reklam imgesi gorl-
mektedir. insanlarin karsisina bu denli sik ¢cikan bagka higbir imge yok-
tur (Berger, 2006: 129). Reklamin bu denli etkili olmasinda sik yayinlan-
masinin yani sira hizli temposunun da énemi vardir. Hem ¢ok sik karsi-
lasiimasi hem de hizli temposu reklamlarda gérulenlerin 6zellikle cocuk
ve genglerin zihnine daha kolay yerlesmesini saglamaktadir. Yetisme
stiresince kiz cocuklar gérdukleri kadin; oglan cocuklar ise erkek imge-
leriyle 6zdeslemeye calisacaktir. Hatta “reklamlarin kadinlara iligkin ya-
rattigr gorintd, ‘gergek’ gérantilerin 6niine gegcmistir’ (Touraine, 2007:
279). Reklamlar, surekli gbz 6nliinde oldudu icin elestirilere cok sik ma-
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ruz kalmaktadir. Ozellikle reklamin, zorunlu kliselesmis anlatim teknigin-
den 6tura, temsiller ve konularindaki sorunlar ¢ok daha kolay bir bicimde
fark edilmekte, hatta géze batmaktadir (Bayramoglu, 2008).

Reklamlarin islevi, sadece yeni Urlnleri ya da kampanyalari tanitmak-
tan ¢ok daha karmasik ve ¢cok daha bulyuktir. Reklamlardaki temsillerle,
medyanin geri kalan kesimindeki temsiller arasinda paralellikler g6z-
lemlenmektedir. Aslinda s6z konusu paralellikler, reklamlarla toplumun
hakim kultirel deg@erleri arasinda da gozlemlenmektedir (Bayramoglu,
2008).

Reklamlara bakildiginda diger tirlerin aksine kadin ve erkeklerin sayi-
sal olarak dengeli oldugu gérilmekte; fakat temsilin niteligindeki denge-
sizlik Gnemli bir sorun alani olarak géze carpmaktadir. Kadin karakterler
daha genc¢ ve erkeklerin destekleyicisi olarak sunulmakta, yasl karak-
terler temsil edilmemekte, kadin ve erkeklere ait geleneksel kalipyargi-
lar reklamlar tarafindan yeniden tretiimektedir. “GUnimuiz reklamlarinda
yer alan kadin, bireysel kimligini bedeniyle 6zdes kilan kadindir. Zayif,
atletik ve glizel kadin toplumsal bir ideal olarak sunulurken, bu bede-
ne sahip olmak icin kullanilan tiketim Grtnleri araciligiyla yaratilan ‘her
yasta genc kadin’ imaji, bireysel basarinin da bir anahtarini olusturmak-
tadir” (Timisi, 1997: 40). Reklamlarda erkekler 6zellikle otoriter rollerde-
dir. Kadinlardan ¢ok daha fazla sayida “gtivenilir arka plan seslendirme-
si” yapmaktadir (Gauntlett, 2008). Reklamlardaki ideal kadin sadece gu-
zel degil ayni zamanda formda bir viicuda da sahiptir. Son yillarda bu
sorun azalmak bir yana erkekleri de icine alarak geniglemistir (Gaunt-
lett, 2008: 85-86).

Reklamlarda kullanilan basmakaliplarla ilgili olarak Amerikali sosyolog
Erving Goffman, kitle tiketimi ve Grin reklaminin “disilik” ve “erkeklik”
tiplerini simdiye kadar gérilmedik boyutta standartlastirdigini ve genel-
lestirdigini belirtmektedir. Goffman, tanitim materyallerinin analizi ko-
nusundaki s6zslz ifadelerle ilgili arastirmasinda erkek karakteristiginin
nasil baskin, bedenen Ustin, uzman ve 6ncelikli; buna karsilik kadin
karakteristiginin ikinci sinif, kuvvetsiz, bilgisiz, pasif ve bedenleri elde
edilebilir olarak dizenlendigini ortaya koymaktadir (Akt. Gorschenek,
1994).
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Kadioglu (2005: 334), 1960’larin reklamlarinda ev kadinlarina yénelik
UrGnlerde dayatiimaya calisilan 6gelere isaret etmektedir. Bu reklamlar-
da kadinlarin gérevlerini “kusursuz ve mikemmel” bir bicimde yerine ge-
tirmeleri icin cogunlukla onlarin vicdanlarina seslenilerek, iyi yikanmamig
bir gdmlek yakasinin bir erkegdi ne derece mutsuz ettigi ve hatta erke-
gin mesleki alandaki yukselisine nasil engel oldugu vurgulanmaktadir. Bu
baglamda 50 yilk sireg icerisinde bircok degisiklik olsa da ana ekse-
nin degismedigi gorilmektedir. Reklamlarda iyi bir es ve iyi bir anne ola-
rak gosterilen kadinlarin yani sira, sadece guzellikleriyle ve cinsellikleriy-
le temsil edilen kadinlar da vardir. Bu kadinlarin hayattaki tek sorunu gu-
zel olabilmek ve tim erkekleri bastan ¢ikarabilmektir (Gorschenek, 1994).

Secil Biker ve Ayse Kiran’in reklamlarda kadina yonelik siddeti ele al-
diklari calismalari televizyon reklamlarinda cinsiyetci bakis agisina sik-
likla rastlandigini, reklamlardaki anlatilarin biyolojik ayrim temelindeki
geleneksel bilgilere dayandigini ve kadinlarin dogalari geregi itaatkar,
edilgin, bagimh ve gui¢csiiz gdsterildigini ortaya koymaktadir. Calismaya
gbre reklamlarda fazla egitimli olmayan gindelik iligkileri sinirli kadinlar
siddeti sanki ginlik yasamlarinin olagan bir uzantisi olarak kabullen-
mekte ve i¢sellestirmektedir (Biker ve Kiran, 2000: 284-286).

1.3.1.2. Yeni iletisim Teknolojileri ve Medya

Kuresellesen diinyada birgok uzman yeni iletisim teknolojilerinin devrim-
ci potansiyeline isaret etmektedir. Ozellikle internet' bu noktada énem-
li bir yer tutmaktadir (UNDP, 2007: 223-225) Onceki devrimlerden farkli
olarak bu devrimde enformasyon Uzerine ¢alisan teknolojiler, yani yeni
iletisim teknolojileri merkezdedir. Mikroislemciler, kablo televizyon, fi-
ber optik kablolar, uydu yayinciligi, teleteks, e-posta, video konferans,
e-sohbet ve internet gibi cok genis bir alani icinde barindiran bu tekno-
lojik devrim bilgisayar, telekominikasyon ve mikro elektronik alaninda
meydana gelen gelismelerin sonucudur (Timisi, 2003: 80-81). Bu bag-

12 Rakamlar tilkeden iilkeye degisse de, Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii (OECD)
llkeleri diginda yilksek oranlara ulagiimasa da internet kullaniminin yiikseligi inkar
edilemez bir noktadadir. Gesitli aragtirmalar internet kullanicilarinin haberleri internet
tizerinden takip ettigini géstermektedir. Bununla birlikte internet ve yeni iletisim tekno-
lojilerini kullanim oranlari kadin ve erkekler i¢in ayristirildiginda kadinlarin bu yeni tek-
nolojilerden erkekler kadar faydalanamadigi gértilmektedir (KSGM, 2008b).
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lamda yeni medyada kadinlarin nasil temsil edildiginin incelenmesi de
en az geleneksel medyayi incelemek kadar 6nem kazanmaktadir.

Birgok Ulkenin katilimiyla gerceklestirilen Uluslararasi Ogrenci Degerlen-
dirme Programi (Programme for International Student Assessment) aras-
tirmasina gore iletisim teknolojileri daha ok erkekler tarafindan, inter-
net ve eglence amaciyla kullaniimaktadir (PISA, 2003). Bununla birlikte
en 6nemli farklilik elektronik oyunlarda kendini géstermektedir. Ekonomik
Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii (OECD) ortalamasina gére oglan gocuklari,
kiz cocuklarina gére iki kat fazla oyun oynamaktadir (OECD, 2005: 40).
Elektronik oyunlarin yapilari ve icerigi erkeklere gore tasarlanmaktadir.
Genelde erkeklerin, erkekler icin Urettikleri bu oyunlarda kadinlarin basro-
[0 aldig1 nadiren gérilmektedir. Bu oyunlarda kadinlar, erkek karakterlerin
amaclarina ulagsmasinda araci roll oynamakta, kadinlarin yardima ihtiya-
ci olan zayif cinsiyet biciminde sunulmasiyla da siklikla karsilasiimaktadir
(Provenzo’dan akt. Cetinkaya, 2008: 33).

Elektronik oyunlarda kadinlarin nesnelestirilmis bir sekilde temsil edildi-
gi, erkeklerden daha asagd konumlarda yer aldigi gérilmektedir. Cesitli
arastirmalar, oyunlarda cinsiyetci karakterlere maruz kalan genclerin
-0zellikle cinsellikle ilgili konularda- ayrimciligr daha kolay kabul ettikle-
rini ortaya koymaktadir (Claro, 2007: 5). Zira cinsel siddet basta olmak
Uzere kadina yonelik siddetin tim unsurlar bu tip oyunlarda dogallasti-
rilmakta ve mesrulastiriimaktadir (Cetinkaya, 2008).

Geleneksel medyadaki temsiller tiim diinyada en ¢ok kullanilan video
paylasim sitesi “Youtube”la'® karsilastirildiginda ilging sonuglar ¢ikmak-
tadir. insanlarin serbestge videolarini yiikledigi ve neredeyse hicbir de-
netim olmadan diger insanlarin bu videolar izledikleri -geleneksel med-
yayla kiyaslandiginda daha “dogal” bir akisin yer aldigi- web sitesinde
kadin ve erkek temsillerinin ¢ok daha az kalipyargi igerdigi, temsillerin
daha az abartili, daha “gercekci” ve ¢esitli oldugu belirlenmistir (Gaunt-
lett, 2008: 73).

13 “Youtube”, Internet kullanicilarinin videolari génderebildigi, paylasabildigi ve izleyebil-
digi bir web sitesidir. internet tizerinden galisan online bir édeme sistemi olan “PayPal”
firmasinin calisanlar tarafindan 15 Subat 2005 tarihinde kurulmustur. Yiksek kullani-
ci rakamlarina ulagsmasinin ardindan 9 Ekim 2006 tarihinde internette en ok kullani-
lan “Arama Motoru”nun gelistiricisi olan “Google Inc” tarafindan 1.65 milyar dolara sa-
tin alinmigtir (http://en.wikipedia.org/wiki/YouTube. 05.01.2010 tarihinde erigilmistir).
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1.3.1.3. Sonu¢

Medyada toplumsal cinsiyet baglaminda erkek ve kadin imaji temsil
edilmektedir. Bu imaj, cinsiyet rollerini bicimlendiren kulttrel deger ve
beklentilerle paraleldir. Medyanin kadin ve erkek betimlemeleri, toplum-
da, cinsiyetin yaygin bir bicimde paylasilan tanimlarinin olugsmasina,
strdirilmesine ya da degismesine neden olabilmektedir (Kaypakoglu,
2004: 93-94).

Medyadaki kadin temsillerine bakildiginda bu temsillerde ¢cogunlukla ka-
dinlarin ikincil konumda oldugu ve basmakaliplastirildigi gérilmektedir.
Hulya Gulbahar'in da belirttigi gibi “medya cinsiyet ayrimina dayali ka-
din/erkek rollerini pekistirerek; kadinlara kargi cinsiyetgi dnyargilari yi-
neleyerek; siddeti 6zendirip, magazinlestirip erotiklestirerek; haberler ve
yorumlarda kadinlara yer vermeyerek, kadinlari hayatin tim alanlarin-
da yok sayarak; degisik alanlara ve hatta kadinlara dair konulari igler-
ken bile kendi alaninda yillardir micadele veren, 6nemli bir bilgi ve de-
neyim birikimine sahip kadinlari ve kadin érgttlerini muhatap almaya-
rak, goruslerine bagvurmayarak ve daha ylzlerce bicimde kadinlarin in-
san haklarini ihlal etmektedir” (Gilbahar, 2007: 89).

Kitle iletisim araglarinda olusturulan ve sunulan kadin kimliginin uzun
zamandir ataerki tarafindan olusturulup yeniden uretilen ve bu yolla da
kaniksatilan kadin kimliklerinin anlasiimasinda ve yeniden sekillenme-
sinde 6nemli bir roli oldugu goérlilmektedir. Bu, yapilan arastirmalarla
da ortaya konulmaktadir (Danaci Yice, 2008: 156). Bu baglamda med-
ya oldukga cinsiyetci olan toplumsal mirasi aktarmakta, kadin deneyim-
lerini carpitarak ya da bastirarak ataerkil toplumun gereksinimlerine hiz-
met etmekte ve egemen ideolojiyi sagduyu haline getirmektedir (Van
Zoonen, 2002: 486).

Kadinlarin kitle iletisim araglarindaki sembolik sunumu ele alindiginda nu-
fusun % 51'i ve isgliciiniin % 40'l kadin olmasina ragmen pek azinin bu-
rada tanimlandigi, calisan kadinlarin bazen kinandigi, digerlerinin ise si-
radanlastinldigi; ya korunmasi gereken “cocuksu bir sus” olarak géruldu-
gu ya da evin koruyucu hapis ortamina itildigi (Aziz, 2006: 200), ya cinsel-
ligi yok sayilan kutsal anne/es ya da yalnizca cinselligi Gzerinden kurulan
cinsel obje biciminde oldugu gérilmektedir. Kadinlar, egitimli, ekonomik

32



T.C. Bagbakanlik Kadinin Statiist Genel Midirlugi

bagimsizliga sahip olduklarinda dahi cinselliklerine vurgu yapilarak temsil
edilmektedir (Aziz, 2006: 170).

Medya metinlerindeki temsiller incelendiginde kimi zaman kadinlarla
erkekler gercekten de esit olabilmektedir. Hilya Ugur Tanribver’e gbre
bu durum yaniltici bir iyilesme izlenimi vermektedir. Gergekte erkeklerle
esit olarak temsil edilen kadinlar degil basarili olmus -hatta olabilmis-
kadinlardir. Ortik sdylem, kadinlarin erkeklerle esit olarak var olmala-
rinin kosulunu “basari” olarak sunmaktadir. Bu durum halen parlamen-
toda yer alan kadin milletvekillerinin timdnin egitim dlzeyinin yiksek
olmasi, 6nemli bir bélimdnun bir ya da daha fazla yabanci dil bilmesi
gibi bir olguyu cagristirmaktadir: Erkeklerle rekabet etmek, onlarla esit
olmak isteyen kadinlar mutlaka onlardan “daha iyi, daha basarili” olmak
zorundadir (Tanriéver, 2007: 160-161).

iletisim araclarinda kadinlarin temsillerinin sinirl olmasi demokrasi ger-
cevesinden ele alindiginda da problemli gérulmektedir. Zira demokrasi
tim yurttaslarin séz, dislince, ifade etme haklarini giivence altina alan
bir sistemdir. iletisim araglarinda kadin riza, istek, onaylarinin temsilinin
yetersiz olmasi ise demokratik bir toplum olma idealiyle de ¢elismekte-
dir (Aziz vd., 1994: 10). Kadinlarin, erkeklerle medyaya esit ulasim ve
ifade firsatina sahip olmamasi da benzer bicimde medyanin temel ilke-
lerinden olan basin 6zgurluginin de ger¢eklesmemis oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu cercevede medyada cinsiyete dayal ayrimcilikla mi-
cadele etmek basin 6zglrliginin gelismesi ve demokrasinin yerlesme-
si icin de zorunlu ve hayati gortlmektedir.

1.3.2. Medyada Calisan Kadinlar ve Cinsiyete Dayali Ayrimcilik
1.3.2.1. Medyada Kadin istihdami ve Ayrimcilik

Medyanin cinsiyete dayali ayrimcilik iceren temsillerine her tirli medya
metninde rastlandigini séylemek mimkindir. Bu yapinin temel aktérle-
rinden biri de sektdriin her diizeyinde istihdam edilen bireylerdir.

Medyada calisan kadin sayisinin azliginin cinsiyetci temsil bicimlerinin
baslica nedenlerinden biri olarak ele alinmasi 1970’lerle birlikte mim-
kin olmustur. Yine ayni dénemde, daha fazla sayida kadinin medya
sektoériinde calismasi politik bir talep haline déntismustir. Zamanla sek-

33



Medyada Cinsiyete Dayali Aynimcilikla Miicadelede Medya izleme Gruplari

torde galisan kadinlarin sayisi artmigtir. Fakat bu da yeni bir cinsiyetgi
isbélimi olusumuyla sonuclanmistir: Ust dlizey yéneticiler, kamera tu-
tanlar vb. erkekler iken, dlzelticiler ve montajcilar ise kadinlardir (Gul-
bahar, 2007: 118).

Medya Urlnleri Gzerinde toplumsal cinsiyet baglaminda ilk ¢alisanlar
olan feminist arastirmacilar 6ncelikle kadin ve erkek gazeteciler Gzerine
odaklanmistir. Sektére bu cerceveden bakildiginda diger sektorlerde ol-
dugu gibi medyada kidemli ydneticiler arasinda kadinlari gérme ihtima-
linin dustik oldugu ve kadinlarin erkek meslektaglarindan daha az tc-
ret aldigi ortaya konmustur (Van Zoonen, 1994). Semra Somersan “Er-
kek Soven Ulkenin Erkek Meslegi: Gazetecilik” baglikli yazisinda (So-
mersan, 1997), 20 haber gazetesinde, gazete basina bir kadin yéneti-
cinin dahi olmadigini tespit etmekte ve “demokrasi havarisi gazetelerde
durum farkl degil; kadinlar sadece alt kademelerde temsil ediliyor, nisbi
kole olarak calisiyorlar” degerlendirmesini eklemektedir.

Basinda istihdam edilen kadinlarin cogu en disuk dizeyde konumlandi-
rilmakta; haber muhabiri, magazin yazari ve kadin sayfasi yazari olarak
kurumsal hiyerarsinin en altinda yogunlagsmaktadir. Gerbner, cogu Ame-
rikan gazetesinde kadinlarin, haber masalari tarafindan “¢cép” olarak ni-
telendirilen haberlere gdnderildigini belirtmektedir (Smith, 1980). Kadin-
lar evdeki sorumluluklarinin uzantisi olarak nitelendirilebilecek alanlar-
da gorilmektedir. Siyasal, ekonomik gibi “gercek” haber alanlarinda ka-
dinlar azinliktadir (Van Zoonen’dan akt. Atakul, 2002: 12).

Erkeklere gbre daha az sayiya ve yetkiye sahip olmanin yani sira ka-
din gazetecilerin, kadin haklarindan, kadin konusundan konusurken bile
kendileri ile konu arasina mesafe koydugu ve 6zellikle dikkatli davran-
mak zorunda kaldigi gértlmektedir. Ayse Asker’in 1991 yilinda yaptigi
arastirma kadin gazetecilerin kadin erkek ayrimi ile ilgili sorunlara de-
ginmekten kaginabildigini; erkek meslektaslari tarafindan elestiriimek-
ten cekindigini, meslegin yénetimden kurallara, séylem bigimlerine ka-
dar erkeklerin egemenligi altinda oldugunu ve erkeklerin meslekteki ge-
lismelere kosut olarak ortaya ¢ikan bircok dalda uzmanlastigini, oysa
kadinlar icin her seyin yeni oldugunu ortaya koymaktadir (Asker, 1991).
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Oya Tokgdz’iin 1985 yilinda yaptigi kitle iletisim araclarinda yoneticilik
yapan kadinlarin durumlarinin degerlendiriimesini konu alan inceleme-
sinde, incelemenin yapildigi tarihte ulusal dizeyde yuksek tirajli gaze-
telerde kadin yénetici bulunmadigi, kadinlarin muhabir, teknik sekreter,
dizeltmen, montaj ve pikaj islerinde calisan olarak istihdam edildikleri
belirtiimektedir (Tokg6z, 1987).

Kadin gazetecilerin yonetimlerin Ust kademelerine ¢ikmasi igin higbir
engellerinin olmadigdi iddia edilmesine ragmen kadinlar kariyerlerinde si-
nirli ve yavas bir ilerlemeye sahiplerdir. Gecmise gbre daha fazla sayida
kadin daha yiksek pozisyonlara ¢iksa da cam tavanlarin varligi kadinla-
rin en Ust mevkilere ¢cikmalarini engellemektedir (Joseph, 2004: 135).

Farkl toplumsal gelismeler sonucunda da olsa, Turkiye ve modern kapi-
talist ulkelerde, iletisim fakdltelerinde okuyan ve iletisim sektoriinde ¢a-
lisan kadin sayisinda artis olmustur (KSSGM, 1994). Tirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) tarafindan gerceklestirilen Yazili Medya Arastirmasi’nin
sonugclarina goére Turkiye’de yazili medya sektdriinde kadin ¢alisanlarin
orani % 35 civarindadir; gazetelerde ise bu oran dergilerden daha du-
suktar. Kadinlarin egitim durumlarina gére oranlarina bakildiginda egi-
tim seviyesi arttik¢a butin calisanlar arasinda kadinlarin oranlarinin art-
t1g1 gérilmektedir. Bu da kadinlarin yazil medyada calismak igin erkek-
lerden daha fazla micadele etmek zorunda oldugunu gdstermektedir;
zira egitim seviyesi azaldik¢a kadinlarin bu sektérde is bulma olanagi
erkeklerden daha fazla oranda azalmaktadir. Kadinlar; yazi isleri madur
yardimcisi, grafiker, sayfa editord, diizeltmen gibi mesleklerde erkeklere
daha yakin oranlarda calismaktadir. Ust yénetim kademelerinde kadin
calisanlarin orani % 15 civarina inmektedir. Bu oranlar, gazetelerde der-
gilerden daha dusiktir (TUIK, 2007). Sadece yazili medyada degil ge-
nel olarak tim medyada yOnetici dizeyinde calisan kadinlarin orani gok
dusuktar ve kadinlar esas olarak orta diizey yonetici olarak ¢alismakta-
dir (Gulbahar, 2007: 89). Yine guncel bir calisma olan “Medyada Kadinla-
rin Temsil Bigimleri” arastirmasi da benzer sonuglari géstermektedir: Ga-
zetelerin yonetim kadrolarinin % 21’i, editoryal yonetici kadrolarin % 10'u,
kdse yazarlarinin %12’si, televizyon ana haber bultenleri yénetim kadro-
larinin %16’s1, dis seslerin ise % 25'i kadindir (MEDIZ, 2008: 112).
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Sinema sektériinde de kadinlara yénelik ayrimcilik agikga gérulmek-
tedir. Kadinlarin genellikle ¢ekici ve guzel olduklari siirece sektdrde is
bulabilmelerinin yani sira yaglari ilerledikge sinemada kendilerine yer
bulma sanslari bir hayli azalmaktadir (Gauntlett, 2008: 83).

Creedon ise medya sektoriindeki kadinlarin sayisinin artmasini farkli bir
acidan ele almaktadir. Ona gére alandaki kadinlarin sayisinin artmasi,
kadinlarin daha Ustiin bir glice kavusmasina veya daha fazla etkili olma-
sina dénismemektedir; daha ¢ok Ucretlerin ve alanin toplumsal konu-
munun gerilemesine neden olmaktadir (Akt. Atakul, 2002: 12).

Gorildugu gibi zaman igerisinde medya sektérinde ¢alisan kadinlarin
sayis! bir hayli yukselmistir. Fakat bu sayilardaki artis cam tavan, di-
key ayrimcilik gibi olgulari beraberinde getirmigstir. Kadinlarin sektdrdeki
sayis| artsa da kadinlar yénetici seviyesindeki pozisyonlardan uzak ol-
maya devam etmektedir. Yani olumlu bir gelisme olarak gorilebilecek
olan sektdrde ¢alisan kadin sayisinin artmasi sektériin cinsiyete dayali
ayrimci yapisinin déndsmesiyle sonu¢lanmamaktadir.

1.3.2.2. Medyada Calisan Kadinlarin Medya Uriinlerine Etkisi

Medyada calisan kadinlarin daha c¢ok alt kademelerde yer almasi ve
temsillerin yani sira sektériin kendisinin de cinsiyete dayali ayrimcilik
cercevesinde sekilleniyor olmasi, sektdrdeki ayrimcilikla temsillerdeki
ayrimcilik arasinda bir bag oldugunu diusundirmektedir. Bu baglamda
genel olarak kitle iletisim sektériinde kadinlarin sayisal ve nitel varligi-
nin bu drdnler Uzerinde -6zellikle de kadinlarin yararina- bir etkisi olup
olmadigi da tartigilagelmistir. Feminist akimlarin bazi éncilerinin de ba-
sinda ¢alisan kadinlar arasindan ¢ikmis olmasi bu sorgulamayi daha da
anlamh kilmaktadir (Atakul, 2002: 12). Fakat bu araclarda calisan ka-
dinlarin sayisinin artmasi ve konumunun yukseltimesi de mesajlardaki
cinsiyetci dilin donustirilmesi icin yeterli olmamistir (Timisi, 1997: 54).

Guncel gcalismalar kadin haklarina saygili, cinsiyet ayrimciligr yapma-
yan bir gazeteciligin yayginlastiriimasi igin en belirleyici etkenin kadin
gazetecilerin sayisinin artmasi olarak disunilmesinin gegersiz oldugu-
nu ve tek basina kadin olmanin bu déntsim icin yeterli olamadigini or-
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taya koymaktadir (Tanniéver, 2007: 150). Ornegin Kiiresel Medya izle-
me Projesi’nin sonuclarina gbre; erkek habercilerin yaptigr haberlerde
kadinlar % 20 oraninda haber konusu olabilirken, kadin muhabirlerin
haberlerinde bu oran % 25’e ylUkselmektedir (WACC, 2005). Kadinla-
rin varligi goreli bir iyilesme saglamis olsa da énemli bir farklilik yarat-
mamistir. Farkli Glkelerde yapilmis bircok calismanin da ortaya koydu-
gu sonug, kadinlarin medyadaki varliginin trtnler tzerindeki yansima-
lari ve etkilerinin bire bir ve basit olmadigini, olduk¢a karmasik oldugu-
nu gdstermektedir. Sektdr, kiltir ve sanayi icindeki egemen yapilan-
ma ve ortam kadinlarin varliginin etkisinin sinirlarini cizmektedir. Ote
yandan kadinlarin bu konudaki biling ve istegi de dnemli gériimektedir
(KSSGM, 2000: 13).

Smith, medyanin kullandigi kadinlik kaliplarinin var olan tutumlari pekis-
tirmede 6nemli rol oynadigini ve ana akim medyada kadinlarin ele alinis
bicimini degistirme cabalarinin mevcut kosullarda basari sansinin ¢ok
dustk oldugunu belirtmektedir. Buna neden olarak da ulusal medyanin
hem calisanlar hem de profesyonel normlar ve ¢calisma pratikleri agisin-
dan erkek egemen yapisini ve medyanin reklam gelirlerine bagimhhgini
g6stermektedir. Bdylece kadinlara belirgin ekonomik roller yukleyen bir
toplumda sanayi ve ticaret sektériine mali agcidan bagimli olan medya-
nin mevcut ekonomik sistemi stirdiirmede gerekli olan kadin “imgelerini”
kullanmak zorunda oldugunu ileri sirmektedir (Smith, 2003).

Medyada kadin caligsan sayisinin artmasinin cinsiyetci temsilleri donis-
tirmede yetersiz oldugu sdylenmekle birlikte bu artisin 6nemi de goz
ardi edilmemelidir. Nadire Mater ve ipek Calislar'in da belirttigi gibi “ka-
dinlarin medyada mevcudiyeti buna eslik eden bir toplumsal cinsiyet
perspektifi olmadiginda her zaman kadinlarla ilgili haberler konusunda
beklenen degisiklikleri yaratmasa bile, 6zellikle karar mekanizmalarin-
daki kadin gazeteci sayisinin artmasi ve kadin bakis acisina sahip ka-
dinlarla ulagilacak en az % 33’lik altin esigin agiimasi gerekmektedir.
Ayrica, toplumsal cinsiyet temelli bir farkindaligin da gelistiriimesi gerek-
mektedir. CUnkl ancak bdyle bir perspektife sahip olundugunda kadin-
lar ve erkekler arasindaki esitsizlikler tespit edilebilir” (Mater ve Calislar,
2007: 192). Kadin medya profesyonelleri arasinda ag olusturma ve da-
nismanlik gibi araglarla medyada calisan kadinlarin guc¢lenmelerine ve
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kariyer patikalarindaki engellerin Ustesinden gelmelerine yardim etmek
de 6nemlidir. Ayrica medya egitimi veren kurumlarin, égrencileri toplum-
sal cinsiyet farkindaligi, hayatin tim alanlarindaki gértinimlerinin éne-
mi konusunda duyarlilastirmasinin cok énemli katkilar sunmasi beklen-
mektedir (Joseph, 2004: 149-153).

Kadinlarin medya sektdriinde sayica artmasinin cinsiyetci temsilleri
dénustirmede yeterince etkili olmadigi konusunda neredeyse bir go-
ris birligine varilmistir. Fakat kadinlarin sektérde erkeklere nazaran
yasadiklari gesitli ve ¢ok sayida sorun, sektdrin dzellikle yonetici kade-
mesindeki erkek egemen yapisi ve kadin olmanin dogal bir toplumsal
cinsiyet esitligi farkindaligi getirmemesi gibi hususlar g6z éntine alindi-
ginda bu sonug cok da sasirtici degildir. Bu nedenle medyada calisan
kadinlarin sayisinin artmasinin temsillerin dénlisimiint saglamasi igin
kadinlarin sistem icinde daha ¢ok s6z sahibi olmalari, alanlarin cinsiyete
g6re ayrismamasi, kadinlar arasinda aglar kurulmasi, gesitli egitimlerle
toplumsal cinsiyet duyarlihginin pekistiriimesi gibi ¢abalara ihtiya¢ du-
yulmaktadir.
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2. TOPLUMSAL CINSIYET ESITLIGi VE MEDYA iZLEME
CALISMALARI

2.1. Kavramsal Cercevede Medya izleme

Medya izleme, kitle iletisim araglarinda uretilen icerigin belirli bir cerce-
vede izlendigi, bunun neticesinde arsivler, ¢éziimlemeler olusturuldugu
bir arastirma ve bilgi derleme calismasidir. Bu ¢béztiimlemeler medyanin
temsil stratejileri ve politikalarina iliskin verileri ortaya koymaktadir. Bu
sonuglarin kamuoyuna duyurulmasi da calismanin énemli bir ayagini
olusturmaktadir. Medya izleme sonucunda elde edilen bilgilerin med-
yada yer almasi ile s6z konusu bilgiler ayni zamanda bir medya icerigi
niteligi de kazanmaktadir. Medya izleme ile ilgili olarak énemli bir nokta
da, bu faaliyetlerin ticari bir amaci olmamasi, toplumsal sorunlara iligkin
olmasidir (Dursun, 2008: 59).

Medyanin izlenmesi fikri, ayni zamanda medya-birey, medya-toplum,
medya-kamuoyu iligkisi arasina yerlestirilebilecek bir “fren-denge” sis-
temi anlami tagimaktadir. Bir anlamiyla, etkin bir izleyicinin yaratiima-
si'* dncelikle etkin ve bilingli bir kamuoyu ve yurttas kavramina baghdir
(Kdse, 2007). Yurttas, kendine verilen belirli haklarin pasif alicisi degil-
dir; yurttas ayni zamanda iktidari paylasma, kendisini ilgilendiren konu-
lara dahil olma ve bu konularla ilgili s6z sGyleme kapasitesine de sahip
olmahdir (Rodriguez, 2001).

C. Wright Mills “iktidar Seckinleri” (1956) kitabinda medyanin sosyolo-
jik 6zelliklerini sayarken “seyircinin medyaya tepkisini iletmesinin higbir
etkin yolu yoktur” (Akt. Marshall, 1999: 484) tanimlamasini yaparak ¢ok
yakin bir zamana kadar medya igcerigine midahale fikrinin glindemde ol-
madigini gdstermektedir.

14 Her ne kadar farkli temellere sahip olsa da medya okuryazarligina, medya izleme
gruplari ile olan bagi nedeniyle deginmekte fayda gérilmektedir. Zira medya izleme
gruplarinin 6zlnul olusturan medyanin etkin bir izleyici yaratilarak takip edilmesi ger-
cevesi elestirel bir medya okuryazarligini da gerekli kilmaktadir. Ornegin Medya Goz-
lem Platformu’nun kurulus amaglar arasinda “medya okuryazarlidi ve izleyiciliginin
guiclenmesine katkida bulunmak” ilkesi de yer almaktadir. Medya okuryazarhgi, yeni
iletisim teknolojileri de dahil olmak tizere medyayla ilgili olarak kendi mesajlarini yarat-
ma, medya metinlerini anlama, yorumlama ve bu metinler hakkinda ¢znel kararlar ve-
rebilme yetisine ve bilgisine sahip olmayi icermektedir (Pekman 2007: 42, Aktas 2007:
219). Bu baglamda hem medyayi takip eden STK'larda ¢alisanlarin hem de tim birey-
lerin etkin bir medya izleme gergeklestirebilmeleri icin elestirel bir medya okuryazarli-
g1 perspektifi gelistirmeleri de sarttir.
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Medya izlemenin tarihsel gelisimine bakildiginda konu ile ilgili ilk ¢alis-
malarin éncelikle Bati Ulkelerinde gazete haberlerine yapilan basit ice-
rik cézimlemeleri oldugu gérilmektedir. Tarihsel dizgeye bakildiginda,
basit icerik ¢cdzimlemeleri toplumsal sorun odakli medya izlemenin én-
cusu olarak gdsterilmektedir. Bu baglamda ilk kez 1910 yilinda Alman
sosyolog Max Weber, gazetelerin siyasal ve toplumsal olaylara verdik-
leri agirhgi ortaya koymak icin basin taramasindan séz etmistir. Weber,
bu calisma ile halkin gindemine konan konularin neler oldugunu sapta-
maya ¢alismistir (Dursun, 2008: 59). Medya icerigine iligkin sistemli bir
ybntem ile yapilan ilk icerik analizi calismalari ise 1927 yilinda Laswell’in
propaganda Uzerine ¢alismalari ile baslamistir (Macnamara, 2006: 2).

ikinci Diinya Savasi'ndan sonra 6zellikle 1960’larla birlikte televizyon
Uzerine medya arastirmalarinin sayisi olaganustu dizeyde artmistir. Bu
arastirmalarin bir b6lim0 medya yayinlarinin kultdrel niteliginin basma-
kaliplastirici ya da siddeti destekleyici etkileri ve egilimleriyle ilgilenen
medya igerigi incelemeleri olmustur (Marshall, 1999: 484). Ayni dénem-
de kadinlarin da énemli aktdrlerinden oldugu yeni toplumsal hareketle-
rin gelismesi ile medyanin izlenmesi daha sistematik hale gelmeye bas-
lamistir. Ozellikle 1990’larla birlikte sivil toplumun da giiclenmesiyle ger-
ceklestirilen medya izleme caligmalarinin “izlenen medyanin iceriklerine
mudahaleyi” de icine alacak sekilde derinlestigi ve zenginlestigi gérul-
mektedir (Dursun, 2008: 59).

2.2. Medyada Cinsiyete Dayali Ayrimcilikla Miicadelede Medya
izleme

Dunyanin hemen her Ulkesinde kadinlarin medyada olumsuz temsili,
asagilanmasi ve ikincillestirilmesi bir sorun alani olarak gérilmektedir.
Bu sorunla mucadele icin kadin gruplari, Universite merkezleri, kadin
gazeteciler bircok calisma yapmaktadir. Yapilan calismalarin dnemli bir
boélumi bu olumsuz yayinlarin desifre edilmesine iliskindir. Amag, kimi
zaman “mizah”, kimi zaman “dogal bir durum” olarak masum gésteril-
meye calisilan cinsiyet ayrimciligini ortaya ¢ikarmak, protesto etmek ve
bu konuda insanlarin bilincini artirmaktir (Gencel Bek ve Binark, 2000).
Bu desifre etme edimini gerceklestirebilmek igin ¢esitli ydntem ve arac-
lar mevcuttur. Medyanin toplumsal cinsiyet konusunda duyarli yayinlara
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imza atmasini saglamak icin uygulanmasi gereken yontemlerden biri de
sivil toplum tarafindan medya izleme gruplar kurulmasidir.

Tayan¢’in da belirttigi gibi “Medyaya kadin-erkek iligkilerinde esitlikci
yaklasimlari benimsetmek igin kadin bakis acisi ve duyarliligi ile med-
yay! izlemek, hem gazete calisanlarini hem de gazetenin yayin politika-
sinl denetleyenleri uyarici calismalar yapmak gerekmektedir” (Tayanc,
1998: 99). Mutlu Binark ve Mine Gencel-Bek de medya izlemenin dne-
mini sdyle anlatmaktadir:

“Medyanin demokratik bir bicimde islemesini garanti altina al-
mak icin medyayi takip (monitoring) aglarini gig¢lendirmek...
Medya takibi diye adlandirilabilecek yéntem ile dlzenli olarak
izlenen medyada cinsiyetci icerigin kaydi tutularak medya go-
zetlenir, elestiriler temellendirilir ve medyadan cinsiyetci icerigi-
nin hesabi sorulabilir. Strekli takip ve sonuclari paylasma her-
kesi daha haberdar kilip nihai olarak da degisime katkida bulu-
nabilir” (Binark ve Gencel-Bek, 2001: 40).

Medyanin ayrimci yayinlarindan dolayi onlari elestirmenin yani sira
medyayla yakin iliskiler kurmak ve yeri geldiginde olumlu yayinlardan
dolayr medyayi évmek de medya izlemenin etkisini arttiracaktir. Orne-
gin Arjantin’de kadin gruplarinin medyay! takip etmeleri sonucunda ge-
nelde medya kuruluglar elestiriye ugrasalar da cinsiyet¢i olmayan ya-
yinlar 6dullendirilmis, hatta Buenos Aires yonetimi 1999 yilinda cinsiyet-
¢i olmayan reklama 6dul uygulamistir (Gencel-Bek ve Binark, 2000: 41).
Tarkiye’de ise Kadinin Statlsu ve Sorunlari Genel Madurlagi'® tarafin-
dan medyanin tesvik edilmesi amaciyla 1999 Aralik ayinda dizenlenen
térenle kadin sorunlarina yer veren, cinsiyet ayrimciligina duyarl tele-
vizyon programlarina 6dil verilmistir (Binark ve Gencel-Bek, 2007: 185).
Ancak yine de medya izlemenin temel stratejisi olarak olumsuz yayinlari
teshir etmek ve bunun elestirisini yapmak daha dogru bir amag gibi gé-
rinmektedir. Bu elestirilerin medyanin ticari boyutunu kapsamasi ise et-
kililigi artiracak bir husus olarak géze carpmaktadir. Ornegin reklamlar
piyasanin talepleriyle sekillenmektedir ve satis kosullarinin gerektirme-
si halinde kadin erkek esitligi baglamindaki gelismelerin ve degisimin

15 Kurum, 2004 yilinda 5251 sayili Teskilat Kanunu ile yeniden yapilandirlarak Kadinin
Statlist Genel Mudurligi adini almistir.
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reklamlarda yer bulabilme ihtimali artacaktir (Yavuz, 2006: 125). Bu ne-
denle de medya izleme gruplar araciligiyla gerceklestirilecek bir protes-
to kampanyasi, Urinin alinmasina engel olabilecegi bdylelikle de med-
yanin ticari boyutuna sekte vurabilecegi icin degisimlerin ve olumlu tem-
sillerin yer almasini hizlandirabilecektir.

Medya izleme gruplarinin uygulamasinin faydall olacagdi stratejilerden
biri de kadinlarin sadece medya degil, baska konularda da medyadan
almasi gereken bilgileri verecek programlara, egitimlere ya da atélye ca-
lismalarina yénlendirilmesi olabilir. Kbker’in de belirttigi gibi kadin izleyi-
cinin daha cok yegledigi programlarda siyasal bilgi ve enformasyon ak-
tarimin sinirhhgu, izleyici olarak kadin yurttasin, sistemin igleyis bicimi-
ne dair temel bilgilerden yoksun birakiimasina yol agcmaktadir (Kdker,
2007: 145). Bu baglamda kadinlarin hangi konularda bilgi eksikligi oldu-
gunu en iyi sekilde fark etmesi gereken de medya izleme gruplari ola-
caktir.

Kadinlarin medyada yer alis bigcimlerini izlemek ve toplumsal cinsiyet
esitligi agisindan olumsuz bakis acgisiyla micadele etmek amaciyla
STK'larca medya izleme gruplari olusturulmasi ve bu gruplarin yaygin-
lagtinimasinin dnemi ulusal mevzuat ile uluslararasi karar ve raporlar-
da yer almaktadir.

2006 yilinda yayimlanan Bagbakanlik Genelgesi'nde'® oneriler arasin-
da “Sivil Toplum Kuruluslarinin 'Medya izleme Gruplari' olusturmasi ve
medyanin gind glnine izlenmesi oto kontrolin saglanmasi” yer almis-
tir. Yine Kadinin Statist Genel Mudirlagunin Stratejik Plani’nda uy-
gulanacak stratejiler arasinda medya izleme sdyle yer almaktadir: “Ka-
dinlarin medyada yer alis bigimlerini izlemek ve cinsiyetgi bakis agisiy-
la miicadele etmek amaciyla sivil toplum kuruluglarinca Medya izleme

Gruplari olusturulmasi ve yayginlastinimasi icin calismalar yapilacaktir
(KSGM, 2007a: 64)

1995 yilinda Pekin’de dlizenlenen Dérdinci Dunya Kadin Konferansi
cercevesinde hazirlanan Pekin Deklarasyonu ve Eylem Platformu'nun
242. maddesinin (a) bendinde “Medyay! izleyebilecek ve kadinin ihtiyag-

16 2006/17 sayili Bagbakanlik Genelgesi D bdlimi 11. madde
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lariyla dastincelerinin gerektigi gibi yansitilmasi konusunda medyayla
gorus aligverisi yapabilecek medya gbzlem gruplarinin kurulmasini tes-
vik etmek” (KSSGM, 2003: 336) ibaresine rastlanmaktadir. Bunun yani
sira Bangkok Bildirgesi'” ve Beyrut Deklarasyonu’nda'® konunun énemi
vurgulanmistir.

2.3. Diinyadaki Medya izleme Calismalarindan Ornekler

Dinyada cesitli amaclarla medya izlenmektedir. Amaclardaki gesitlilik
medya izleme etkinligi gerceklestiren kuruluglarin farkh yapilanmalara
sahip olmasini da beraberinde getirmigstir. Bu bélimde Turkiye’'deki ca-
hsmalara 1sik tutabileceginden hareketle diinyanin cesitli cografyalarin-
dan medyada cinsiyete dayali ayrimcilik baglaminda medya izleme et-
kinligi gerceklestiren organizasyonlar incelenecektir. Bu organizasyon-
larin seciminde Kadinlarin Medya Izleme Grubu — MEDIZin web sayfa-
sindan, 1-2 Mayis 2008’de MEDIZ tarafindan diizenlenmis olan konfe-
ransa katilan, yaptiklari medya izleme etkinliklerini anlatan uluslararasi
katihmcilarin organizasyonlarinin web sayfalarindaki linklerden ve son
olarak dinyada en genis kadin 6rgita arsivlerinden birine sahip olan
Kadin Hareketi Uluslararasi Arsiv ve Bilgi Merkezi'nin'® (IIAV) web site-
sinde® yer alan organizasyonlar arasindan segim yapilmistir. inceleme
yapilan organizasyonlarin secimi sirasinda farkl cografyalarda faaliyet
gostermeleri ile farkl 6nceliklere, yéntemlere ve yapilara sahip olmala-
rina dikkat edilmistir.

17 Bangkok Bildirgesi 80 Ulkeden 400’U askin kadin iletisimcinin 1994 yilinin Subat ayin-
da Tayland’da bir araya gelerek iletisim konusunu tartismasi sonrasinda olusturulmus-
tur. Bildirge’de siralanan iletisimi gliclendirecek stratejilerden biri “Medyanin demokra-
tik bir bicimde islemesini garanti altina almak icin medyay! takip (monitoring) aglarini
gulclendirmek™tir (Binark ve Gencel-Bek, 2001: 35).

18 Beyrut Deklarasyonu, 9-12 Kasim 1999 tarihlerinde Libnan’da (Beyrut) gerceklesti-
rilen bir dizi konferans sonrasinda Birlesik Arap Emirlikleri, Turkiye, Libnan, iran, Tu-
nus, Kibris, Misir ve Fas’tan katilan medya profesyonelleri, akademisyenler ve STK
temsilcilerinden olusan 30 katihmci tarafindan toplumsal cinsiyete duyarli iletisim poli-
tikalarinin gelistiriimesi konusundaki ortak kaygi ve dnerileri ortaya koymak tzere ya-
yimlanmistir. Deklarasyon'da kamuoyu olusturmak igin yapilmasi gerekenler arasin-
da “Kadinlarin medyada sunumlarini izlemek icin medya izleme gruplari olugturuima-
sI” 6nerisine yer verilmektedir (KSSGM, 1999).

19 Bu inceleme yapildigi sirada bahsi gecen kurulug, Ocak 2010’dan itibaren ismini de-
gistirmistir. Yeni isimleri Aletta Kadin Tarihi Enstitisi’ddr.

20 http://www.iiav.nl/eng/. 10 Haziran 2009 tarihinde erigilmistir.
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incelenen organizasyonlar (¢ grupta ele alinmigtir:

* Birinci grupta dogrudan “Kadin ve Medya” tzerine ¢alismalar yu-
ruten organizasyonlar yer almaktadir.

« Ikinci grupta medya odakli calismalar yiiriiten ve calistigi alanlar-
dan biri “Kadin ve Medya” olan organizasyonlar yer almaktadir.

 Uclinci grupta kadin odakli calisan ve mevzi alanlarindan biri
olarak medyayi gbren organizasyonlar yer almaktadir.

Ele alinan grup ya da kuruluglardan bazilari sistemli bir bigimde cinsiye-
te dayali ayrimcilikla miicadele baglaminda medya izleme etkinligi ger-
ceklestirmese de medyay! takip eden ve medyanin cinsiyete dayali ay-
rimcilik iceren yapisini degistirmeye ydnelik faaliyetleri bulunan organi-
zasyonlardir. Bunlarin inceleme kapsamina alinma sebebi ise her ne ka-
dar sistemli bir medya izleme etkinligi gerceklestirmeseler de faaliyetle-
rinin medya izleme etkinligi gerceklestirecek organizasyonlara yol gés-
terici nitelikte olmasidir.

2.3.1. Kadin ve Medya Odakl Yapilanmalar
2.3.1.1. Medya izleme (Media Watch — MW)>'

Medyada siklikla rastlanan ényargili temsiller ve rahatsiz edici basma-
kaliplarla mucadele etmek amaciyla 1984 yilinda ABD'de kurulan Med-
ya izleme (MW), bireylerin kitle medyasinin daha bilgili tiketicileri hali-
ne gelmeleri igin egitim videolari, medya okuryazarhgi hakkinda bilgilen-
dirme dokUmanlari ve haber biltenleri dagitmaktadir. MW, calismalarin-
da, insanlarin ticari medya karsisinda tavir alabilecek daha aktif yurttas-
lar olabilmelerine yardim edecegi disincesiyle egitim boyutuna énem
vermektedir. Ticari medyanin, dislanmis gruplarin sesine yer vermeme-
si, oto sansurcu zihniyeti ile temsil ve anlatilar manipule ederek kullan-
masinin nasil zararlar verdigini dikkate almamasi temel elestiri noktala-
rindandir. Buna “insanlarin givenligi kdrdan daha énemli olmalidir” di-
yerek kargi cikmaktadir.

21 http://www.mediawatch.com/. 5 Kasim 2009 tarihinde erigilmistir.
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MW’nin yénetiminde kuruldugundan bu yana ge¢gmiste mankenlik ve fo-
tomodellik yapmis bir medya aktivisti olan Ann J. Simonton bulunmak-
tadir. Su anda micadele ettigi ticari medyanin zorla maruz biraktirdi-
g1 temsillerin daha &nce bir pargasi olmasi ve birgok ticari reklamda yer
almasinin iki olumlu yénl gdze carpmaktadir. Birincisi, zaten bildigi bir
sektdrle micadele etmesidir. ikincisi ve daha énemlisi, taninirhgi saye-
sinde mucadelesini ABD’nin en c¢ok izlenen televizyon programlarina ta-
slyabilmesidir. MW’de, Simonton disinda gonllliler ile yerel lise ve Uni-
versitelerden stajyerler calismaktadir. Maddi kaynak ise bagislardan
gelmektedir.

Kéar gitmeyen organizasyonun ¢alismalarini az sayida ¢alisanla ve du-
stk bir bitceyle gerceklestirmesi “Digslk Butgeli Medya Aktivizmi ile So-
nuclar Almak” isimli bir makaleye konu olmustur. Makalede yazar Raine
Eisler, MW’nin calismalarini séyle yorumlamaktadir: “MW erkek ve ka-
dinlara ait baskin imgelerin degistirilmesi icin guclu bir model sunmakta-
dir” (Stoll, 2008). Kuruldugu yildan bu yana medya sirketleri ve destek-
leyicilerine ydnelik protesto gerceklestirmis olan MW'nin ilk yillarda kul-
landigi posta kartlari yollama yénteminin, internet’in énem kazanmasiy-
la birlikte yerini elektronik ortamda yapilan ¢agrilara birakmasi ile hem
hiz hem de etkinlik bakimindan énemli gelismeler saglanmistir.

MW’nin misyonunda toplumsal cinsiyet ya da kadin sorunlari dogrudan
adlandiriimamasina ragmen eylemlerine bakildiginda organizasyonun
temel islerinin kadin ve medya konusunda oldugu gézlenmektedir. MW,
Ozellikli bir medya izleme etkinligi gerceklestirmemekte; bir web gunli-
gu Uzerinden insanlar medyada rastladiklari ve ayrimcilik icerdigini di-
sundukleri temsiller hakkinda géruslerini paylasmaktadir. Etkinliklerinin
énemli bir bélumand bu web gunlUkleri araciligiyla érgutlenen protes-
to kampanyalari ve boykotlar olusturmaktadir. Yaptiklari boykotlardan
biri ABD’de gergeklestirilen Lingerie Bowl isimli bir etkinlige y&neliktir.
ABD’nin 6nemli otomotiv sanayi firmalarindan Daimler-Chrysler'n des-
tekledigi bu etkinlik yedi ic camasirli kadin tarafindan olusturulan takim-
larin birbirleriyle yaptiklari futbol misabakasi ve bununla ilgili sovdan
olugsmaktadir. Her ne kadar “spor gibi tanimlansa da Lingerie Bowl ade-
ta pornografi icerikli bir program gérintisi vermektedir” (Stoll, 2008).
MW, bu etkinligin destekgisi olan firmayla ilgili bir boykot gerceklestir-
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migtir. Bununla ilgili bir metin kaleme alinarak e-posta gruplari aracili-
giyla binlerce insana mesaj iletiimis ve medya odakli web sitelerinde de
bunun duyurusunun yapilmasi saglanmistir. Burada énemli olarak goru-
lebilecek nokta ise medya izleme gruplarinin uygulamasi halinde basa-
rili olacagi beklenen “protestonun ticari sonuglarinin da olabilecegi” vur-
gusunu iceren stratejidir. Sadece ayrimcilik iceren bir reklami hazirlayan
veya bunu sunan medya sirketini degil, ayni zamanda reklami veren gir-
keti de protesto ederek bu ayrimcilik sirdigu takdirde satislarinin aza-
labilecegi vurgusunu yapmak bu tip kampanyalarda basarili olma sansi-
ni artirmaktadir. MW’nin benzer konularda calisan kuruluglarla da igbirli-
gi icerisinde galistigi gbzlenmektedir. Protesto kampanyalarinin basari-
sinda da bu hususun bir hayli énemi bulunmaktadir.

Her ne kadar etkili ve pratik bir sistemi olsa da kurulusun bir kisiye da-
yanmasi MW’nin énemli bir eksikligi olarak gbéze carpmaktadir. Bu tip or-
ganizasyonlarin igleri hizlandirmak ve daha etkili hale getirmek icin ka-
¢cuk, cekirdek gruplarla calismasi anlasilabilir bir durum iken yénetiminin
bir kisiye odaklanmasi, diger ¢alisanlarin génulli ya da stajyerler olma-
sI calismalarda farkh bakis agilarinin da etkili olma potansiyelini azalta-
caktir. Ornegin, MW’nin deneyimlerinin ulusal ve uluslararasi boyutlarda
siklikla cesitli konferanslar araciligiyla paylasildigi goérilmektedir. Ama
s6z konusu etkinliklerde tek bir konusmaci bu igleri yerine getirmektedir.
Ustelik bu kisinin calismalarda yer almamasi durumunda 25 yillik dene-
yimin sadece kayitlarda kalacagi disiincesi bu yontemin eksikligini g6z-
ler 6nline sermektedir.

2.3.1.2. Miisliman Kadinlarin Medya izlemesi (Muslimah Media
Watch - MMW)?

Misliman Kadinlarin Medya izlemesi (MMW), Miisliiman kadinlarin po-
puler kaltdr drtnlerinde nasil gérindugini elestiren bir forum seklinde
orgutlenmistir. Kendi tanimlamalariyla “farkli siniflardan, farkl Glkeler-
den olan ve medyadaki tek boyutlu, yaniltici temsillerden bikmis Mus-
[iman feministler” temel olarak kadin digsmanhgi, cinsiyetcilik, ataerki
ve yabanci dismanligini belirlemeyi ve elestirmeyi amaglamislardir. Bu-

22 http:/muslimahmediawatch.org/. 5 Kasim 2009 tarihinde erigilmistir.
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nunla birlikte disinsel temellerinde “cinsiyet, irk, etnik kéken, ulus, din,
cinsel yonelim”’den bagimsiz olarak herkesin “esit firsatlara, saygiya ve
Ozgurlige” sahip olmasi gerektigi ilkesi yer almaktadir.

Tamamen Internet (izerinden yapilanmasi olan MMW’nin gogu farkli
tlkelerden olan (Suudi Arabistan, Malezya, iran, Misir, ABD, Kanada,
Fransa ve Birlesik Krallik) on iki kadin yazari bulunmaktadir. Hiyerarsik
bir yénetim agi bulunmamaktadir. Yazarlarin mesleki kdkenlerinde de
cesitlilikler gorilmektedir. Yine de agirhk gazetecilerdedir. Gazetecileri
akademisyenler takip etmektedir. Ayrica profesyonel meslekleri olma-
yan ya da henUlz dgrenci olan yazarlar da bu olusumda yer almaktadir.

MMW, medyanin genelde kadinlara, 6zelde ise Musliman kadinlara ba-
kis acisini elestirmektedir. MMW, profesyonel bir medya izleme gercek-
lestirmemektedir. Yazarlarin Musliman kadinlara odaklanmig herhan-
gi bir medya metni (televizyon, reklam, gazete vb.) Uzerine yazdigi bir
makale ile agilan forumlar araciligiyla herkesin konuyla ilgili dusuncele-
rini 6zgurce dile getirmeleri yoluyla medyayi izlemektedir. Web gunligu
sayfalari herkese acik olmakla birlikte “saygiya dayali bir forum olarak
kisisel saldirilarin olmamasi” taleplerini belirtmektedir. Bunun disinda
tum okur ve yazarlarin kendilerini rahat ve glivende hissetmelerini sag-
layan bir ¢cevre yaratmaya gayret etmektedir. Makaleler reklam, haber,
¢izgi film, sinema gibi on yedi farkh baglik altinda siniflandiriimistir. Bir
ayda ortalama yirmi bes makale yazilmaktadir. Ayrica ge¢cmis yillarda
yazilmis makalelere ve onlarla ilgili yorumlara ulasmak da mumkindur.

MMW’nin maddi kaynaklarinin neler olduguna iligkin bir bilgiye ulasila-
mamigstir; ancak yapilan islerin génulliluk cercevesinde olmasi nedeniy-
le ciddi bir maliyet gerektirmedigi diistiniimektedir.

Medyada cinsiyetcilikle mtcadele icin MMW’nin tek etkinliginin web say-
fasi Gzerinden forumlar oldugu gérilmektedir. Makalelere ¢ok sayida in-
sanin yorum yapmasi, medyayi takip etme eylemi ve elestirilen husus-
lar cercevesinde okuyucularda bir farkindalik yaratma konusunda basa-
r saglandigini géstermektedir. Cinsiyete dayali ayrimcilik MMW’nin tek
degerlendirme 6l¢utu degildir. Bir ayrimcilik iceren temsilin MMW tara-
findan izlenmesi icin Musliman kadinlarin da temsili olmasi gerekmek-
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tedir. Bu, her ne kadar kapsamin daralmasina yol a¢csa da ayni zaman-
da spesifiklesmesini de saglamaktadir. Bunun da daha fazla ilgi cekti-
gi disundlebili. MMW’de ayni zamanda iyi bir arsiv de olusturuldugu-
nun séylenmesi miimkindur. Bununla birlikte ézellikle konuya ilgisiz in-
sanlarda bir duyarlilik yaratiimasi gibi bir cabanin olmamasi, elestirilen
hususlarda farkli eylemlere bagvurulmamasi ve her ne kadar basarila-
rini artirdigi disinulse de yalnizca Misliman kadinlara odaklaniimasi-
nin MMW’nin etki alaninin sinirli bir cergcevede kalmasina yol acacagi
disundlmektedir.

2.3.1.3. Giiney Afrika Medya ve Toplumsal Cinsiyet Enstitiisi
(Southern African Media and Gender Institute - SAMGI)?

Giiney Afrika Medya ve Toplumsal Cinsiyet Enstitist (SAMGI) 2003 yi-
linda “Kadinlarin Medya izleme Grubu” isimli bir grubun etkinliklerinin
genislemesi sonucu Cape Town’da kurulmustur. SAMGI’'nin énculi olan
“Kadinlarin Medya izleme Grubu”, bélgesinde rol modeli olmayan kendi
deneyimiyle yolunu ¢izmek durumunda kalmig bir grup olarak faaliyet-
lerine 1994 yilinda baslamstir. ilk yillarinda fon bulmada sorunlar yasa-
yarak ¢alismalarini kiguk bir génalli grup ile yuridtmuas, 2003 yilinda ise
daha genis bir ¢galisma alanina sahip olma amaciyla SAMGI'ye dénUs-
mastlir. Zamanla toplumsal cinsiyet ve medya konusunda daha profes-
yonel bir organizasyon haline gelerek bu konularda kurslar vermis, sa-
vunuculuk ve lobicilik faaliyetleri gerceklestirmistir.

SAMGI Guney Afrika Cumhuriyeti'ndeki kadinlarin seslerini egitim, sa-
vunuculuk, lobicilik ve medya Uretimlerini iceren U¢ program araciligiyla
duyurmaktadir.

* Birinci program, toplumun her seviyesindeki yurttaglarin sesle-
rini duyulur hale getirmeye ve diyaloglari gelistirmeye ydneliktir.
Bu program cercevesinde Internet araciligiyla bir radyo progra-
mi, kadin haklarinin énemini anlatan afigler, egitim setleri hazir-
lanmasi ve cezaevlerindeki kadinlara yonelik bir calisma yapilma-
si faaliyetleri yirutiimektedir.

23 http://www.samgi.org.za/. 15 Kasim 2009 tarihinde erigilmistir.
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* kinci program toplumsal cinsiyet konusunda gézlemler, lobi ve
savunuculuk calismalar yapilmasini icermektedir. Programda
medya izleme faaliyetleri, kadin uzmanlarin seslerini duyuracak
ulusal bir proje ve toplumsal cinsiyet kaliplarinin dénisimu igin
erkek hareketinin gelistiriimesi calismalari yer almaktadir.

* Uglincl program araciligiyla ise sivil toplumun giiclendiriimesi he-
defi cercevesinde toplumsal cinsiyet ve medya kurslari; gazete-
ciler icin toplumsal cinsiyet, medya ve demokrasi egitimleri; yeni
medya konusunda egitimler (bilgisayar okuryazarligi, temel du-
zeyde web tasarimi vb.) gibi faaliyetler gerceklestiriimektedir.

Medyada kadinlarin temsili ve kadina yonelik siddet konularinda med-
ya izleme raporlari hazirlanmasi SAMG/I'nin etkinlikleri arasinda yer al-
maktadir. Medya izleme, kurulug igin givenilir veri saglama konusun-
da énemli bir ara¢ ve ayni zamanda yurttaslar ile medya arasindaki et-
kilesimi artirmak icin iyi bir farkindalik artirma yéntemi olarak gértlmek-
tedir. Zira medya izlemenin, medya mesajlarina itiraz etmek ve onlarin
alternatifini ortaya koymak, medya urlnleri Uzerine dustnceleri seslen-
dirmek icin iyi bir ara¢ olarak kullanilabilecegi dugtnilmektedir. Bu bag-
lamda medya izleme etkinlikleri ile demokrasiyi derinlestirmek ve top-
lumsal cinsiyet esitligini gelistirmek amaglanmaktadir. izleme etkinlikle-
ri cergevesinde kadin ve erkeklere iliskin olumlu imgelerin yayginlastiril-
masi i¢in ¢caba gosterilmektedir. Medya ve toplumsal cinsiyet konusun-
da gorgul veri saglanmasi da medya izleme etkinliklerinin dnemli ¢ikti-
lari arasindadir.

“Kadinlara Yonelik Siddetin Olmadigi 16 Gin” isimli program cergeve-
sinde SAMGI c¢alisanlarindan bir ekip on alti giin boyunca Giiney Afrika
Cumhuriyeti’nin en ¢ok satan gazetelerini izlemistir. Calismanin amaci
Oncelikle kadina yonelik siddetin gazetelerde nasil yer aldigini incelemek
olmustur. Yaptiklar izlemeyi bahsi gegen programla es zamanli yapma
gerekgeleri ise bu dénemde farkindaligin artip artmadigini gérmektir.

Gazeteleri izleme metodunu ve hangi sorular ¢ercevesinde bu incele-
meyi yaptiklarini web sitelerinde duyurarak hem g¢alismanin saydamhigi-
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ni saglamis hem de her bireyin medyay! takip ederken nelere dikkat et-
mesi gerektigini gésterecek bir 6rnek ortaya koymustur.2*

Kurulusun maddi kaynaginin kurumsal bagislar oldugu goérilmektedir.
Birgok kurulustan bagis alan SAMGI daha ¢ok insan haklari ile ilgili ¢a-
lisan kuruluglar tarafindan desteklenmektedir.

Sadece kadinlari degil, erkekleri de hedef alan ¢alismalari?® SAMGI’nin
diger ilgi alanlari arasinda yer almaktadir. Onemli giinlerde cesitli etkin-
likler ve egitim programlari gerceklestirmeleri, calismalarini afig, brosur,
el kitabi gibi yayinlarla desteklemeleri ve ayda bir kez de olsa haber biil-
teni cikarmalari medya izlemenin diger faaliyetlerle nasil buttnlestirile-
bilecegine dair iyi bir 6rnek tegkil etmektedir.

2.3.1.4. Medyadaki Kadinlarin Agi - Hindistan (The Network of
Women in Media, India - NWMI)?®

Medyadaki Kadinlarin Agi - Hindistan (NWMI) Yeni Delhi’de diizenle-
nen, gazetecilikle ugrasan Hint kadinlari igin Gi¢ giinlik ulusal atélye ¢a-
ismas! sonucunda 30 Ocak 2002 tarihinde kurulmusgtur. NWMI, kadin
gazeteciler ve medyanin icinde ya da medya Uzerine ¢alisan diger kisi-
lerden olusan gayriresmi ve hiyerarsik olmayan bir kurulustur. Ulke ca-

24 SAMGI, medyay! analiz etmek igin alti alt baglik igerisindeki sorulara cevap aranmasi-
ni énermektedir. Bunlar soyle siralanmaktadir:

» Kadina y6nelik siddetle ilgili haberlerin kag¢ tanesi “Kadinlara Yénelik Siddetin OI-
madigi 16 Glin"den bahsetmektedir?

* Konuyla ilgili makale ya da haberlerin kag¢ tanesi bagsliklariyla ¢rtismektedir?

* Bagliklar toplumsal cinsiyet, etnik kdéken ve sinif baglaminda basmakalip olarak
degerlendirilebilir mi?

* Kag tane kadin ve erkek haberlerde yer almig?

* Kadin ve erkekler hangi sosyal rolleri ve kapasiteleri ile temsil ediliyorlar (uzman,
aktivist, kurban, fail, temel kaynak, ikincil kaynak, kadin, erkek)?

e Yazilar kadinlarin ve erkeklerin hangi deneyimleri ile ilgili? Hangi konular isaret
edilmekte? Evin gecimini saglayan erkek ya da bakici kadin gibi basmakaliplari
tanimlayiniz.

* Yazi kadinlarin haklarini iceriyor mu? Sorunlara toplumsal cinsiyet bakis agisini
yansitiyor mu? Sorunlar icin adresler ya da yardimlar ve farkli kaynaklar, yeni bakis
acilari gibi ilave éneriler iceriyor mu?

* Medya metnindeki imgeyi tanimlayip, s6z konusu imgenin basmakalip olup olmadigini
belirleyiniz (Evetse nedenini belirterek). Bu imge ve baslik hikayeyle értustyor mu?

25 Ornegin “Babalar igin Sayg!” isimli brosirde babalik éykileri, babalar ve cocuklar ara-
sindaki iliskiler vb. yer almaktadir.

26 http://www.nwmindia.org/. 23 Kasim 2009 tarihinde erigilmistir.
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pinda bircok yerde, medyada calisan kadinlarin 6zerk, yerel kolektifle-
rine baghdir.

NWMI demokrasi ve toplumsal cinsiyet hakkaniyetine bagl 6zerk bir ya-
pidir. Ana amag ve hedefleri sdyle siralanmaktadir:

* Medyada calisan kadinlari birlestirmek, desteklemek ve guclen-
dirmek,

* Medya farkindaligini/elestirisini arttirmak,
* Gazetecilikte profesyonelligi ve sosyal sorumlulugu arttirmak,
* Bilgi ve kaynaklari paylasmak.

NWMPI'nin kurulmasini saglayan konferansa yaklasik olarak 100 kadin
gazeteci katilmistir. Konferans'ta medyada yer alan temsillerle birlikte
sektérde calisan kadinlarin durumu da ele alinmig; gazeteciler ile diger
demokratik gruplar arasinda birlik ve beraberlik saglanmasi konusunun
elzem bir ihtiya¢ oldugu belirlenmigtir. Bunun yaninda profesyonel etik
ve davranis standartlarinin basarisiz oldugu inanci da Konferans'in éne
cikan konularindandir. Konferans'ta acilen atilmasi gereken bazi adim-
lar s6yle siralanmistir:

* Medya kuruluglari, tim kurumsal politikalarinda toplumsal cinsi-
yet hakkaniyetini ve esitligini blnyesinde barindirmalidir.

* Kadin gazetecilerin tim kazanimlari ve ¢alisma haklari korunma-
hdir.

* Ylksek Mahkemenin cinsel taciz konusundaki talimati medya ku-
ruluglari tarafindan uygulanmalidir.

* Medya, cinsiyet ve gelisim konularinin kapsamini arttirmali ve ge-
listirmelidir.

e Medyanin bagimsizligini ve bitinliginu destekleyen medya ca-
hsanlari ve kuruluslarinin haklarini koruyan kurumlar gugclendiril-
melidir.

* Medya kuruluslar ve gazeteciler, toplumsal cinsiyet ve diger
Onemli konular agisindan hassas olan uygun etik kodlari gelis-
tirmelidir.
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Temel stratejileri medyada calisan kadinlar arasinda aglar kurmak ve
boylelikle de medyada caligsan kadinlari gliglendirmek olan NWMI’nin bu
stratejisini kurucularindan Ammu Joseph “... Toplumsal cinsiyet ve med-
ya aglari...Ag olusturmak ve danismanlik yapmanin medyadaki kadin-
lari guclendirmek, kariyer engellerini asmak ve toplumsal cinsiyet ko-
nusunda farkindaligi artirmak icin en dnemli stratejiler olarak belirlendi”
seklinde anlatmaktadir (MEDIiZ, 2000: 91).

Resim 2.1: “Medyadaki Kadinlarin Agi—Hindistan” Goérseli

2.3.1.5. Kadinlarin Medya Merkezi (The Women’s Media Center -
WMC)#

Kadinlarin Medya Merkezi (WMC) kadinlari medyada goérinir ve gugli
kilma amacini tasiyan gazeteci, yazar ve yapimci Carol Jenkins tarafin-
dan yonetilen bir sivil toplum kurulusudur. ABD’nin New York eyaletinde,
2005 yihinda kurulmustur. Kadinlarin hikayelerinin anlatiimasini ve ses-
lerinin duyulmasini saglamak icin medyayla birlikte calismaktadir. Bunu
Ug yontem araciligiyla gergeklestirmektedir:

* Medya savunuculugu kampanyalari dizenleyerek,
* Kendi medyalarini yaratarak,
* Dogrudan medyada yer almalari icin kadinlari egiterek.

WMC’nin medya savunuculugu programlarinin iki amaci vardir: Cinsi-
yetcilige karsi durarak medyayi degistirmek ve halkin medyayla bir ara-
ya gelebildigi asamali kampanyalar gelistirmek. WMC, kadinlarin temsi-
lini ele almak icin paneller dizenlemekte, raporlar yayimlamakta, halka

27 http://www.womensmediacenter.com/. 5 Kasim 2009 tarihinde erigilmistir.
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ybnelik kampanyalar organize etmekte ve medya mensuplariyla bulus-
malar gergeklestirmektedir. “Cinsiyetcilik Satar Ama Biz Almiyoruz” isim-
li kampanyalari ulusal diizeyde ilgi cekmistir. Kampanya ile ayni zaman-
da medyada yer alan temsillerdeki sorunlar belgelenmistir.

Baslangicindan bu yana, kendi medyalarini yaratmak, WMC’nin temel
gobrevlerinden biri olmustur. Bunu her hafta iki veya Ug tane orijinal yazi
ve haberi sitelerinde yayinlayarak, web sitesini aktif bir haber sitesi sek-
linde kullanarak saglamaktadir. Bu yazi ve haberler; bildirimler, birin-
ci agizdan anlatilar ve var olan haber egilimlerinin analizi yoluyla “anla-
tilmamis hikayeleri” aktarmaktadir. WMC, kadinlari yazmak ve medya
karsisinda bir durus gelistirmek hususunda tesvik etmektedir.

WMC “Gelisen Kadinlarin Sesleri” isimli programlari araciligiyla, bayuk
etkisi olan guc¢li medya stratejileri gelistirebilmeleri amaciyla kadinlara
medya egitimi ve destedi saglamaktadir. Program, ikinci yilinda (2009),
¢cok sayida uzman, yazar ve elestirmen grubunu faaliyete gecirmistir.
Program araciligiyla radyo, dergi, gazete, web gunligu hazirlama gibi
bircok konuda egitim ve uygulama saglanmaktadir. En énemlisi, herhan-
gi bir medya alaninda kendi mesajlarini ustalikla ifade edebilmeleri igin
kadinlarin egitilmesidir. 2008’de baslayan programla, WMC daha sonra
medyada 1500°den fazla Uriinle basari kazanacak olan 44 kadina egi-
tim vermistir. Ayrica, kadin konuklara ve kaynaklara ihtiya¢c duyan gaze-
tecilere, yapimcilara ve organizasyon dlzenleyen Kisilere hizmet etmek
icin tasarlanmig cesitli konulardaki kadin uzmanlardan olusan bir grup
danigsman ile medyada kadinlari daha gérindr ve glcli kilma gabalari-
ni strdirmektedirler.

2.3.1.6. Medya ve Haberlerde Kadin (Women in Media & News -
WIMN)®

ABD’nin New York eyaletinde 2001 yilinda kurulan ve bir ulusal medya
analiz, egitim ve savunuculuk grubu olan Medya ve Haberlerde Kadin
(WIMN), kamusal tartisma icerisinde kadinlarin varhgini ve gicinu ar-
tirmaya calismaktadir.

28 http://www.wimnonline.org/. 15 Kasim 2009 tarihinde erigilmigtir.
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Grubun kurucusu olan Jennifer Pozner bir gazeteci ve medya elestirme-
nidir. Pozner, ABD’de bir¢cok haber programina ve talk show'a konuk ol-
mus, cesitli belgesellerin Uretimine katki saglamis ve bir¢cok konferan-
sa konusmaci olarak katilimistir. Katildigi konferanslar arasinda tgun-
cii bélimde bahsedilecek olan ve Kadinlarin Medya izleme Grubu (ME-
Diz) tarafindan istanbul’da gerceklestirilen “Cinsiyetci Olmayan Medya
igin...” isimli konferans da yer almaktadir. WIMN’nin aralarinda medya
profesyonellerinin de bulundugu ydnetim kurulu ise daha ¢ok toplumsal
cinsiyet esitligi konusunda faaliyet gdsteren kuruluslarda calisan kisiler-
den olusmaktadir.

WIMN, kadinlarin medyada temsillerini analiz etmekte, kadinlar ile sos-
yal adaleti saglamayi amaclayan gruplar egitmekte ve gazetecilerle
medyadaki kadinlarin seslerinin nicel ve nitel olarak genislemesi igin ca-
hsmalar gerceklestirmektedir. Grup, “dogru” ve “cesitli” haberler ile eg-
lence medyasinin halkin bilgilenmesini saglamada énemli bir sorumlu-
lugu bulundugunu belirtmekte; ayrica bunun canli bir demokrasinin de
6z oldugunu eklemektedir. Grubun amaci buna uygun olarak kadinla-
ra 6zne, kaynak ve yapimci olarak hakkaniyet saglamak olarak belirlen-
mektedir.

WIMN, medyanin, iceriginden Uretim ve politikasina kadar kadinlarin da
alani olduguna guglu bir bicimde inanmakta; bu baglamda medyada ¢ok
ciddi sorunlar oldugunu belirtmekte ve “karmasik sorunlar karmasik ¢o-
zUmler gerektirir” noktasindan hareket ederek coklu stratejiler uygula-

maktadir. Bu stratejiler; “medya analizi”, “medya egitimi”, “medya yardi-
mi” ve “medya reformu”dur.

“Medya analizi” cercevesindeki araclart WIMN caliganlari tarafindan
yazilan makale ve incelemeler, lise ve Universite 6grencilerine ydnelik
dinamik multimedya kurslari, konferans ve kamusal tartismalara katihm
ve belki de en dnemlisi “WIMN’s Voice” isimli web gunlikleridir. Web
gunlugu, medyayi izlemek ve medyada cinsiyete dayali ayrimcilikla mu-
cadele icin 6nemli bir ara¢ olarak kullaniimaktadir. Web gunlugu araci-
hdiyla medyada kadinlarin algilanis bicimleri basta olmak Gzere bir¢cok
toplumsal, kiiltirel ve siyasi konuda yazan elli kadindan olusan bir in-
ternet toplulugu olusturuimaktadir. Kadin ve medyayla baglantili olan
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makaleler arasinda reklam, ekonomi, insan haklari, haberler, feminizm,
kadina y6nelik siddet en ¢ok rastlanan konu bagliklarindandir.

WIMN’nin “medya egitimi” programi ¢ercevesinde gencler ve ABD’deki
topluluk kuruluslari icin egitim ve atdlye calismalari gerceklestiriimekte-
dir. ABD’de binlerce insan WIMN’nin sunumlarina katiimaktadir. Ek ola-
rak savunuculuk faaliyetlerini gelistirmek icin materyaller ve medya ak-
tivistleri icin kaynak rehberler de hazirlanmaktadir. Bu cercevede ha-
zirflanan WIMN’nin “Multimedya Ders Notlar” égrencilere kadin, med-
ya, siyaset ve populer kiltir hakkinda daha derin bir yaklagsim kazan-
dirmak icin tasarlanmistir. Medya hakkinda elestirel disinme ve med-
yanin Ust kademelerinde bunlari dile getirmenin medya karsisindaki en
glclu araglarn oldugu belirtiimektedir. WIMN “medya egitimi” programi
aracihgiyla ilgili bireylere ve kuruluglara, elestirel medya okuryazarhgi
ve stratejik iletisim yeteneklerini gelistirmek hususlarinda yardim etmek-
te, medya kuruluglari arasinda baglantilar insa etmekte ve ilgili aras-
tirmalarin kamuoyu ile paylasiimasini saglamaktadir. Sonuncusu, 6zel-
likle akademi ve sivil toplum arasinda her zaman iligki kurulamayisi ve
bircok 6nemli arastirmanin kitlelere ulasamamasi dustnuldtginde bir
hayli 5nem kazanmaktadir.

WIMN, gergeklestirdigi projelerden biri olan “POWER” araciligiyla gaze-
teciler, editorler ve yapimcilarla igbirligi icerisinde medyada kadinlarin
sesinin daha ¢ok duyulabilir hale gelmesine calismaktadir. Proje “medya
yardim1” programinin bir parcasidir. WIMN, “medya reformu” kapsamin-
da ise farkindalik kampanyalari ve diger savunuculuk ¢abalari ile med-
ya politikalarinda yapisal dénisimler saglamak isteyen bir koalisyonun
icinde yer almaktadir. 2006’da, bu kapsamda “Afgan Kadinlarin Medya-
y1 Dizenleme Projesi” gerceklestirilmistir.

WIMN, medya arastirmalar ve izleme faaliyetleri icin kilavuzlar da ya-
yinlamaktadir. incelemeler ve raporlar hazirlanmasi icin temsil, katilhm,
etki ve Uretim gibi alanlarda medyanin sorunlarini belgelemeye yénelik
el kitaplari hazirlanmistir. Bunlar medya ve kadin/toplumsal cinsiyet, irk,
genclik, genel medya arastirmalari gibi konulari kapsamaktadir.

Calismalarinin ¢iktilarina bakildiginda éncelikle WIMN’nin iyi bir haber
kaynagi ve arsivi olusturdugu, basih, goérsel ve isitsel medyada bunla-
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rin yer aldigi ve WIMN calisanlar tarafindan yazilan makalelerin gesit-
li yayinlarin parcasi olarak basildigi gérulmektedir. Ek olarak kadinlar
icin multimedya sunumlari ve medya egitimi atdlye calismalari; binlerce
6grenci icin medya ve siyaset Uzerine konferanslar diizenlenmektedir.

incelendigi ddnemde siklikla giincellendigi gériilen web sitesi araciligy-
la seminerler, konferanslar, yeni basilan makale, soylesi ya da kitaplar
“Yenilikler” isimli bdlum araciligiyla insanlara sunulmaktadir. Bunun ya-
ninda web sitesinde ¢ok sayida makaleden olusan bir argiv bulunmak-
tadir. Web sitesinin, WIMN tarafindan ¢ok etkili bir bicimde kullanildig
gorulmektedir. WIMN, herhangi bir arastirma, ¢alisma ve inceleme igin
destek verme konusundaki ilgisini de web sitesi araciligiyla belirtmek-
tedir.

Butun bu faaliyetlerinin yaninda kadin haklari konularinda diizenlenecek
olan bir konferans ya da atblye ¢alismasi icin konusmaci, panelist veya
kolaylastirici ihtiyaci olmasi durumunda kendilerine ulasiimasini tesvik
etmektedir. Bir konferansa konusmaci, panelist veya kolaylastirici tale-
biyle davet edildiklerinde kendileri katilamayacak olsa da kendilerinin
yerine kimin katilim saglayabilece@i hususunda yardimci olacaklarini da
belirtmektedir.

Cok kapsamli ve genis boyutlu faaliyetleri ve bu faaliyetlerindeki basa-
r, paydaslarla ortakliklar kurma yéninde gdsterilen caba, genclerin 6zel
bir hedef grubu olarak secilmesi ve Universitelerde ¢alismalar yurutil-
mesi, web sitesinin ¢ok aktif bir ara¢ olarak kullaniimasi WIMN’nin med-
ya ve toplumsal cinsiyet konusunda c¢alisan ya da calisacak olan kuru-
luglar icin cok 6nemli bir adres ve yol gosterici olarak degerlendirilmesi-
ni saglamaktadir.
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WOMEN IN
MEDIA & NEWS

Resim 2.2: “Medya ve Haberlerde Kadin” Gérseli

2.3.1.7. Basin Ozgiirliigii icin Kadinlarin Enstitiisii (Women’s
Institute for Freedom of the Press - WIFP)?*

Basin Ozgurligu icin Kadinlarin Enstitlisii (WIFP), deneyimlerini, fikir-
lerini ve bakis acilarini kamuyla paylasmak ve kadinlar arasindaki ileti-
simi artirmak amaciyla kar amaci gitmeyen, arastirma, egitim ve yayin
faaliyetleri gerceklestirmektedir. iletisim alaninda bir akademisyen olan
Donna Allen tarafindan ABD’nin Washington eyaletinde 1972 yilinda ku-
rulmustur.

WIFP medya sektdérinde caligsan kadinlar ve medya ile ilgilenen kadin-
lar (az sayida da olsa erkekler de bu aga dahil olmaktadir) arasinda ulu-
sal ve uluslararasi aglar olusturmaktadir. Bunun yaninda staj program-
lari dizenleyerek stajyerlerin arastirma ve yazi faaliyetlerinin icerisinde
yer almalarini saglamaktadir. WIFP demokratik iletisimin saglanmasina
yonelik projeleri desteklemektedir. WIFP’ye gbre kadinlarin medya ile
iliskisini, herkesin sesinin esit olarak duyulabilmesine izin veren bir sis-

29 http://www.wifp.org/. 15 Kasim 2009 tarihinde erigilmistir.
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teme olan ihtiyag¢ belirlemektedir. Buna gore toplumun yarisini olugturan
kadinlarin iletisim sistemlerinde esit olarak temsil edilmesi sarttir.

WIFP’nin web sitesinde kadin haklari, kadina yénelik siddet, medyada
calisan kadinlarin sorunlar gibi alanlarda faaliyet gésteren organizas-
yonlarin yalnizca web sitelerinin linklerine degil, organizasyonlarin ken-
dileriyle ilgili bilgilere de ulasiimaktadir. Bu da WIFP’nin diger STK'lar ile
olan igbirligine verdigi 6nemi gostermektedir. Birlesmis Milletler (BM) de
WIFP icin énemli bir paydas olarak goérilmekte ve BM’deki temsilcileri
aracihgiyla kadinlarla ilgili calismalari ve cabalari desteklemektedirler.

WIFP’nin etkinlikleri arasinda aylik bir haber bllteni ¢ikariimasi, medya
ile ilgili ulusal ve uluslararasi etkinliklerin takip edilip bunlar hakkinda
bilgi notlari hazirlanmasi, BM ile calismalar yapilmasi ve aglar olustu-
rulmasi yer almaktadir. WIFP kitap, bulten ve afis gibi gesitli yayinlar
Uretmektedir. Web siteleri araciligiyla bu yayinlara ve konuyla ilgili ma-
kalelere ulasiimaktadir. Bu yayinlar arasinda “Kadinlarin Medyasi igin
Rehber” isimli bir el kitabi da yer almaktadir.

Fean 2aoe .

— e ——

Resim 2.3: “Basin Ozguirligu icin Kadinlarin Enstitiisti” Gorseli
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2.3.1.8. Kadinlarin Medya izlemesi - Jamaika (Women’s Media
Watch Jamaica - WMW)3°

Kadinlarin Medya izlemesi - Jamaika (WMW), kendini toplumsal cinsi-
yete dayall siddeti azaltmaya adamig, genis kadin ve erkek Uye agini ve
go6nullu kadin Gyeligini iceren kar amaci gitmeyen bir sivil toplum kuru-
lusudur. 1987°de kurulan WMW, goénullilerden olusan, U¢ yari zamanli
calisani ile kucuk bir sekreterlik olarak ¢alismaktadir. Gayriresmi ve ki-
cuk bir grup olarak faaliyetlerine baglayan WMW, zamanla Jamaika’daki
baslica kadin organizasyonlarindan biri haline gelmistir.

WMW, 21. yilinda medyadaki siddet ile siddetin kadin, erkek ve ¢ocuklar
Uzerindeki etkisine ek olarak toplumsal cinsiyete dayall siddetin kdken-
lerini ortaya koyma cabalarini 6n plana ¢ikarmayi arzulamakta; bu bag-
lamda medya ve toplumsal cinsiyet esitligini gelistirmek icin calismalar
surdirmektedir.

WMW, egitim ve profesyonel gelisim seminerlerini, medya okuryazarli-
gini, catisma ¢6zumu atélye caligmalarini, arastirmayi, kamu egitimi ve
savunuculugunu igeren ¢ok yénli bir calisma programina sahiptir. Bun-
lar arasinda insanlari harekete gecirmek icin ¢agrilarda bulunmak, in-
san haklarini savunmak, Jamaika’daki cinsiyete dayali siddeti azaltmak
da yer almaktadir.

WMW’nin cesitli calismalari bulunmaktadir. Bunlar arasinda 2009 yilin-
da siddetle micadele icin yapilan ve ana akim medyada yer alan kam-
panya, cikardiklari haber dergisi, toplumsal cinsiyete dayali siddeti ele
almak icin Birlesmis Milletler Kadina Karsi Siddete Son Giiven Fonu'nun
destegiyle yuritilen egitim programlari yer almaktadir.

WMW’nin misyonunu ise “toplumsal cinsiyet iligkilerinin esitlik¢i olmasini
saglamak icin medyadaki ve toplumsal alandaki cinsiyete dayali ayrim-
cilig1 azaltmak, toplumsal cinsiyet esitligini gelistirme ve cinsiyete dayali
siddeti azaltmaya adanmis dinamik bir organizasyon olmak ve medya-
nin etkisine iligkin farkindalgi arttirmak icin medyanin cinsiyet temelli
analizini gelistirmek” olusturmaktadir.

30 http://womensmediawatch.org/. 23 Kasim 2009 tarihinde erigilmistir.
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WMW’nin tarihi stre¢ icerisinde gerceklestirdigi faaliyetler asagida yer
almaktadir:

Yerel, bdlgesel ve uluslararasi 1500°’den fazla egitim ve profesyo-
nel gelisim organizasyonlarini yuratme,

Halk arasinda lider konumdaki erkekler icin toplumsal cinsiyet
esitligi egitim programlari baslatma,

Medyanin toplumsal cinsiyet farkindahgi Gzerine egitim kaynakla-
ri ve el kitap¢igi hazirlama,

“Toplumsal Cinsiyet, Medya ve Gelisim” baslikli bir ders olusturup
s6z konusu dersin Universitelerde verilmesini saglama,

Kadinlara ve kiz cocuklarina yonelik siddeti ele alan ulusal ve ku-
ruluglararasi kampanya koordinasyonunu saglama,

Toplumsal cinsiyet farkindaliginin politik ana hatlarini gelistirmek
icin Jamaika Yayin Komisyonu ile iligkiler kurma,

Toplumsal cinsiyet ve iletisim politikasi Gzerine bdlgesel sempoz-
yum ve konferansa ev sahipligi yapma,

Medyadaki siddetin gosterimi Uzerine ulusal arastirma ve incele-
meler koordine etme.

WMW, yaratici ve katilimci yontemlerden yararlanarak ¢cok yonli egitim,
savunuculuk ve arastirma programi yuritmektedir. WMW’nin program-

lari ise soyle siralanmaktadir:
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Medya izleme ve arastirma,

Egitim ve profesyonel gelisim,

Gorsellisitsel ve basili kaynaklar,

Sosyal degisim icin iletisim ve koalisyon olusturma,
Politik ve yasal reform icin savunuculuk,

Medya kurumlarina kaynaklik saglayan bir paydas olma.
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WMW bunlarin yaninda kentsel ve kirsal alanlarda okullar, egitim kurumla-
r, Universiteler, profesyonel organizasyonlar ya da kuruluslar, genclik ku-
[Gpleri, sivil toplum 6rgltleri ve toplumsal gruplar, kamu kuruluglar ve ga-
zeteciler gibi paydaglarla birlikte onlara hizmet eden projeler ylritmektedir.

WMW’nin bircok faaliyet ve programi arasinda medya izleme de énemli bir
yer tutmaktadir. Web sitelerindeki “Medya izleme...Yapabilecekleriniz...”
isimli bir bélim araciliiyla bireylerin medyayi elestirel bir gdzle izlemesi
tesvik edilmektedir. Bu bélimde bireylerin neler yapabilecegi siralanmistir:

e Kadinlari, cinsel obje ve kurban olarak temsil eden; kadinlar, er-
kekleri ve cocuklari kiiglik disiiren televizyon, radyo, internet ve
gazetelere dikkat etmek,

* Erkekleri saldirgan, kadinlar cinsel obje ve kurban olarak kalip-
lastiran ¢izgi filmler, video oyunlari ve televizyon sovlarina dik-
kat etmek,

* Populer muizik, video ve sinema filmlerindeki cinsellik ve siddetin bir-
lestirilmesiyle olusan saldirgan ve istismar edici dile dikkat etmek,

« Urdnlerini satmak icin cinsellik ve siddet kullanan haber medya-
silyla mlcadele etmek,

e Kadin ve cocuklarin ilgi ve bakis agisini yansitmada basarisiz
olan haberlerle miicadele etmek,

* Medyada gordukleri ve bunlara iliskin duygulariyla ilgili olarak
cocuklarla konusup kitle iletisim araclarindan aldiklari mesajlari
elestirme yollarini 6gretmek.

WMW’nin web sitesinde “Erkeklerin WMW’nin Programlari Hakkinda-
ki Dustnceleri” isimli bir bélim de bulunmaktadir. Erkeklerin de toplum-
sal cinsiyet esitliginin saglanmasi micadelesinde yer almasina yardimci
olabilecegi diistinilen bu ilgi ¢ekici bdlimden alinan bazi 6rnekler aga-
gida yer almaktadir:

e “Cok, ¢ok yararli, gdzlerimin acgilmasini sagladi!”

* “Tamamen dusUndurtcu! Gergek konulari giin 1si1dina ¢ikardi ve
genclerle birlikte toplumsal cinsiyet esitligi gicinin nasil faydala-
r olacagini gosterdi.”
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* “Erkek olmak, toplumun benim cinsiyetim dogrultusunda olustur-
dugu beklentilerine yani 'toplumsal cinsiyet kutusuna' uymak zo-
runda oldugum anlamina gelmez. Toplumun beklentisi, kaba ve
sert davranis ile duygularini saklamaya yénelik davraniglar, an-
cak ben bunlari yapmak istemiyorum. Duygularimi pozitif sekilde
ve korkmadan agiklamak istiyorum.”

Her ne kadar temel vurgusu kadina yonelik siddetle micadele olsa da
toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya ydnelik programlari ve faaliyetle-
ri, medyayi ¢cok 6nemli bir mevzi olarak gérmeleri, bu baglamda medya-
nin izlenmesine énem atfetmeleri WMW'’yi medya izleme calismalarin-
da dnemli bir drnek konumuna getirmektedir.

WOMEN’S
MEDIA WATCH

The media influence our opinions,
beliefs, attitudes, standards and
value systems.

Resim 2.4: “Kadinlarin Medya izlemesi — Jamaika” Gérseli

2.3.2. Medya Odakh Yapilanmalar
2.3.2.1. Internews?"

Internews, Merkezi ABD’nin Kaliforniya eyaletinde olup 1982 yilin-
da kurulmustur. Faaliyetlerini Afrika, Asya, Avrupa, Ortadogu ve Kuzey
Amerika’da surdiren ve medyanin gelisimi i¢in ¢alisan uluslararasi bir

31 http://www.internews.org/. 23 Kasim 2009 tarihinde erigilmigtir.
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organizasyondur. 2009 yilinda yuruttlkleri projeler icin toplam otuz bes
milyon dolar harcanmistir.

Internews, dinya capindaki yerel medyalari guclendirmektedir. Bunun
gerekgesi olarak ise yerel medyalarin insanlarin ihtiyaglari olan bilgile-
re yer verebilme ve seslerini duyurabilecek araclar saglayabilme potan-
siyelleri gosterilmektedir. Temel degerleri ise bilginin glicline olan inang,
medya i¢in gazetecilik bagimsizligi ve etigi, yenilik ve sudreklilik olarak
belirlenmisgtir.

Bu cercevede programlari araciligiyla cesitli faaliyetler gerceklestirmek-
tedir. Bunlarin basinda egitim calismalari gelmektedir. Internews yetmi-
sin Uzerinde Ulkede seksen bin insani medya yetenekleri konusunda
egitmistir. Yerel paydaslarla birlikte dizenledikleri etkinlikler ile medya
ciktilarinin Uretilmesini tesvik etmekte, gazeteci birlikleri ve yayin aglari
kurulmasini desteklemektedir. Bunlarin yaninda ¢evre, kamu saghgi ve
kadin sorunlari konularinda raporlamalari gelistirmek Uzere 6zel prog-
ramlari bulunmaktadir.

Internews’in etkinlikleri dort temel baslik altinda ele alinmaktadir:

1) Egitim: Internews yilda yaklasik 10.000 kisiyi gazetecilik, Gretim,
yonetim gibi alanlarda egitmektedir. Egitimler organizasyonun ¢a-
hsmalari icin temel bir 6neme sahiptir. Bu egitimler bilgisayar gra-
fiklerinden medya hukukuna kadar cesitlilik gdstermektedir. Ga-
zeteciligin pratik ayrintilari, nasil yansiz haberler yapilabilecegi,
ilgi cekici, teknik acidan profesyonel radyo ve televizyon program-
larinin nasil yapilacagi ya da finansal agcidan kendi ayaklari Gze-
rinde duran isyerlerinin nasil surdurullebilecegi gibi hususlar kap-
samaktadir. Bunlarin yaninda daha 6zellikli alanlara yonelik egi-
timler de gerceklestirilmektedir. Ornegin Afrikali gazetecilere ya-
pilan bir egitimde HIV/AIDS konusu; Gineydogu Asya’da gazete-
cilere yénelik olarak gerceklestirilen egitimlerde ise kus gribi ele
alinmustir.

2) Uretim: Internews’in kuruldugu 1982 yilinda ilk yaptig faaliyet
-soguk savas nedeniyle aralarinda ciddi bir mesafe olan- Sovyet-
ler Birligi ile ABD arasinda koprU niteligi tasiyacak yayinlar uretil-
mesi olmustur. Bu, Uretimin, kurulusun ¢alismalarinda éncul bir
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O6neme sahip oldugunu géstermektedir. Internews bagimsiz bir
medya sektériind glglendirmek icin yerel medya profesyonelle-
riyle birlikte orijinal ve ylUksek kalitede program tretimi konularin-
da calismaktadir. Bu calismalar 2008 yilinda 8.800 saatlik radyo
ve televizyon programi uretilmesiyle sonuclanmistir. Bu televiz-
yon ve radyo programlari bagimsiz bir medya sektérii®2 hedefinin
bir uzantisi olarak gérulmektedir.

3) Medya Altyapisi: Internews, dnemli haber ve bilgileri saglamak
icin bagimsiz medyaya genis capta altyap! destegi saglamakta-
dir. Bu destekler arasinda Uretim donanimlari, stidyo ve radyo is-
tasyonlari ingas! yer almaktadir.

4) Medya Hukuku ve Politikasi: Internews, yirmi bir tlkede adil med-
ya politikalarinin olusmasini saglayacak kanunlar yapilmasi ve bu
kanunlarin uygulanmasi i¢in ¢calismaktadir. Bu gruptaki etkinlikle-
rin temelinde bir Ulkenin yasal altyapisinin medyanin denetlenme
ve izlenmesi icin kilit bir faktér olmasi yer almaktadir.

1982 yilinda ¢ gazeteci tarafindan kurulan organizasyonda agirlikh ola-
rak iletisim, finans ve isletme kdkenli ¢alisanlar yer almaktadir. Cok sa-
yida fon saglayan kurulus, Internews’i hibe ve katkilar ile desteklemek-
tedir. Bunlarin bir kismi ulusal (ABD), digerleri ise Birlesmis Milletler
Kalkinma Programi (UNDP), Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonu
(UNICEF) gibi uluslararasi kuruluglardir. Ayrica bireyler ve sivil toplum
orgutlerinden de bagis almaktadirlar. Internews maddi desteklerin ya-
ninda programlarini yiritmek ve surdurilebilirliklerini saglamak icin ye-
rel, bolgesel ve uluslararasi paydaslarla yakin iligki icerisinde calismak-
tadir. Bu kuruluglar arasinda medya sirketleri, medya birlikleri ve medya
ile ilgili olarak calisan STK'lar yer almaktadir.

“Kadin ve Medya” konusu temel alanlarn arasinda yer alan organizas-
yon tarafindan toplumsal cinsiyet temelli siddet, ¢cocuk evlilikleri ve ka-
din ticaretinin yayginhgi gibi hayati sorunlarin genellikle yerel medya ta-
rafindan ya gdérilmemesi ya da ylzeysel olarak ele alinmasina vurgu
yapilimakta; tim dunyada kadin gazetecilerin ve medya profesyonelleri-

32 Internews, bagimsiz medya ile maddi agidan devlet ya da siyasi partilerden destek
alinmamasini kastetmektedir.
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nin kadinlari etkileyen sorunlari belirlemek konusunda zorlandiklari or-
taya koyulmaktadir. Bu cercevede gelistirdikleri medya projelerini sade-
ce toplumsal cinsiyete duyarli hale getirmemekte, ayni zamanda tim
programlarinda kadinlara da s6z vererek hem onlarin hem de toplumun
yasamlarini daha iyi hale getirmeye calismaktadir.

Internews kadin ve medya konusunda farkl Glkelerde “Yemen Kadinla-
rinin Sesini Tagimak”, “Yénetimdeki Afgan Kadinlarinin Farkindahgini
Artirmak” gibi cesitli projeler yuritmekte; kadinlarin medyada asli unsur
olarak goérulmesi icin medya endustrisindeki kadinlarin liderliklerini tes-
vik etmektedir.

Internews, medyanin cinsiyete dayali ayrimci yapisi nedeniyle izlenil-
mesi gerekliligini ortaya koymaktadir. Bu, Internews ile medya izleme
arasinda kurulabilecek tek baglanti gibi gériinse de faaliyetleri ve prog-
ramlari bir medya izleme grubuna 6rnek teskil etme potansiyeline sa-
hiptir.

2.3.2.2. Medya izleme - Birlesik Kralllk (Media Watch - United
Kingdom — MW-UK)33

MW-UK ingiltere’de 1965 yilinda Ulusal Dinleyici ve izleyici Birligi olarak
kurulmustur. Organizasyon, “Yayincilik Otoriteleri’ne baski uygulayarak
politikalarini standartlara oturtmalari ve kamusal sorumluluga sahip ol-
malari i¢in calismaktadir. Bu kapsamda etik kaygilarla ilgili 6nct olduk-
lari bir kampanya bir buguk milyon imzaya ulagsmis ve akabinde konuy-
la ilgili bir kanun da ¢ikariimistir.3* Organizasyonun bu tip ¢alismalari yil-
lar boyunca devam etmistir. 1978 yilinda cocuk pornografisinin yasadisi
hale gelmesi de 6nemli basarilari arasindadir.

MW-UK genel olarak sorumlu yayinciligin yerlesmesi ve saldirgan ya da
zararl (siddet, pornografi, kifur vb.) icerige karsi ¢cikmak icin micadele
etmektedir. Amaglari “iyi” medya degerlerinin Uretilmesine yardim etmek
ve medyayi takip eden insanlarin duyduklari ya da gérdukleri seylerle il-
gili dusuincelerini en etkili yolla duyulur hale getirmektir. MW-UK medya-
nin ahlakli olmasini saglamak ile ilgili bagimsiz bir ses yaratmaktadir.

33 http://www.mediawatchuk.org.uk/. 15 Ekim 2009 tarihinde erigilmistir.
34 Indecent Displays (Control) Act 1981.
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Calismalarini protesto, bilgilendirici yorum ve givenilir aragtirmalara da-
yandirmakta, yaptiklari etkinliklere iliskin yillik raporlar hazirlamaktadir.

Toplumsal cinsiyet esitligi ya da cinsiyete dayali ayrimcilik kurulus icin
6zel bir 5neme sahip olmasa da pornografi ile mucadele ve kadina y6-
nelik siddet de dahil olmak Uzere genel olarak siddet temsilleri medya iz-
leme etkinliklerinde ele alinmaktadir.

MW-UK’nin gerceklestirdigi faaliyetler sOyle siralanmaktadir:

* Duzenleyici kurulusa baski yaparak televizyon programlarinin ku-
rallari ihlal etmemesini saglamak,

* Medyayi duzenli olarak izleyerek raporlar yayinlamak,

* Televizyon ve radyo programlarina katihm saglayip gérislerinin
genis kitlelere ulagsmasini saglamak,

* Ulusal, bdlgesel ve yerel gazetelere dnerilerde bulunmak,
* Bagbakan ve bakanlara yonelik lobi faaliyetleri gerceklestirmek,

* Medya igerigi ve programlarin belirli standartlari olmasini sagla-
mak amaciyla uluslararasi bir antlagsma yapilmasi icin ilgili cevre-
lere baski uygulamak.

Bunlarin yani sira web sitesi cok aktif olarak kullaniimakta, web sitesi
araciligiyla insanlarin medyadaki temsillerle ilgili daha sorumlu ve ak-
tif olmalarinin desteklenmesi kurulus icin 6nemli gérilmektedir. Medya-
dan son haberler, kendilerinin hazirladiklari haber biltenleri, PDF for-
matinda indirilebilir yayinlar (kitap, afis vb.) web sitelerinde yer almakta-
dir. Ayrica web sitelerindeki “Bir Durus Gelistirin” gibi sloganlarla, “Eger
Televizyonda Zararl ya da Saldirgan Herhangi Bir Sey Gérlrseniz Lit-
fen Bildirin” baslikh bir bélimle insanlarin endigelerini paylasmasini is-
teyerek bunu tesvik etmektedir.

Medyanin tlketicisi olan insanlari daha aktif hale getirip medyada ne
g6rmek istedikleri konusunda onlarin sesine aracilik etmek, gerektigin-
de politikacilarla iletisim kurarak dénusuma hizlandirmak igin farkl yon-
temleri kullanmak gibi olumlu nitelikleri gértilmektedir. Fakat micade-
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le edilen temsillerle ilgili olarak saldirgan, ayrimci gibi ifadelerle birlikte
kullanilan “zararli” kavraminin muglak olmasi ve muhafazakar bir izle-
meye dénisme potansiyeli gbzden kagmamaktadir. MW-UK tarafindan
gerceklestirilen izlemenin elestirel bir medya izleme niteligi tasimama
ihtimali de bulunmakla birlikte MW-UK’nin gerceklestirdigi calismalarin
yontemsel acidan yol gdsterici oldugu da agik¢a gorilmektedir.

2.3.2.3. isko¢ Medya izleme (Scottish Media Monitor - SMM)?

iskoc Medya izleme (SMM), bir iskog gazeteci olan Garry Otton tarafin-
dan temel olarak isko¢ medyasinda cinselligin nasil ele alindigini orta-
ya koymak amaciyla 1996 yilinda kurulmustur. Kisisel bir web giinlugi
benzeri web sitesi araciligiyla hizmet vermektedir. Medya izleme etkin-
liklerini iki sekilde yapmaktadirlar. Birincisinde “Utanc isareti” isimli bir
yazi dizisi ile medyada yer alan icerikle ilgili elestiriler ortaya konmakta-
dir. Ge¢mis tarihlerde yayinlanan makalelere ve makalelerle ilgili yorum-
lara da ulagilabilmekte, arastirmacilar icin de iyi bir arsiv niteligi tagimak-
tadir. ikincisinde ise ilgili bitiin haberler giinliik olarak takip edilmekte ve
bu haberler belirlenerek linkleri SMM’nin web sayfasina konulmaktadir.
Bunun yani sira herkese agik bir forum araciligiyla tim insanlarin géris-
leri alinmaya ¢alisiimaktadir.

SMM tamamen bir kisiye dayali, sinirl bir konuda ve alanda -her ne ka-
dar sadece haberler incelenmese de uygulamaya bakildiginda haberler
ve cogunlukla da gazetelerin ele alindigi gérilmektedir- medya izleme
gerceklestirmektedir. Fakat yapilan ¢alisma aslinda dusuk maliyetlerle
farkindalik yaratilabilecegini gostermesi acgisindan énemlidir. SMM ilgi-
lendigi alan cercevesinde hem haberlerden hem de haber elestirilerin-
den olusan bir arsive de sahiptir. Tek basina bu arsiv bile cok 6nemli bir
ciktidir.

2.3.2.4. VESTA®

Bosna Hersek’in Tuzla sehrinde 1998 yilinda kurulan VESTA® kar gut-
meyen, devlet ya da herhangi bir siyasi partiyle baglantisi olmayan bir

35 http://www.scottishmediamonitor.com/. 15 Ekim 2009 tarihinde erigilmigtir.

36 http://www.vesta.ba/en. 15 Ekim 2009 tarihinde erisilmistir.

37 Kelime, Roma mitolojisinde Ocak Tanrigasi anlamina gelmektedir.
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kurulus olarak medya ve diger STK'larla igbirlikleri araciligiyla éncelikli
olarak asagidaki konularda faaliyet gostermektedir:

¢ Temel insan haklarini korumak,

* Karsilkli saygl ve anlayisi gelistirmek,

* Katilimci medyanin gelisimini desteklemek,

* Politik streclere yurttas katiliminin daha fazla olmasini saglamak,
» Karar alma sureglerinin daha demokratik olmasini desteklemek.

Maddi kaynaklarinin en bulyldk boélimi bagislardan olusan VESTA,
amagclarini gerceklestirmek icin cesitli program ve projeler yurtutmekte-
dir. Medya ile ilgili olarak ise “VESTA Radyosu”, “Katiimci Medya Prog-
rami” ve “Toplumsal Cinsiyet, Genclik ve Medya” faaliyetlerini yuritmek-
tedir.

“VESTA Radyosu” kar gitmeyen bir topluluk radyosu olarak 2001 yilin-
da faaliyete baslamistir. Radyo, STK'lara kendi programlarini yapma ve
bunu sunma imkéni vermekte; bdylelikle tlkenin demokratik ydonde degi-
simine katki saglamak icin farkli seslerin de duyulmasina firsat tanimak-
tadir. Radyoda yer alan programlar temel olarak insan haklarinin korun-
masi, toplumsal cinsiyet esitligi ve genclik sorunlaridir.

VESTA, “Katilimci Medya Programi” araciligiyla yurttaslarin medya ilis-
kilerini gelistirmeyi hedeflemektedir. Kullanilan yéntem ise diger kuru-
luglarin medya ile iliski kurma kapasitelerini gelistirmek icin egitimler du-
zenlemektir. Bu yolla yerel radyolar, gazeteler ve interaktif web siteleri-
nin sayisinin artirlmasi ve toplumun demokratik yapisinin gelismesine
katki saglamak hedeflenmektedir.

Ozellikle genclerin toplumsal cinsiyet esitligine iliskin bilgi eksikligi ve
medyanin basmakalip bir yaklasim sergilemesi “Toplumsal Cinsiyet,
Genclik ve Medya Projesi’nin gerceklestiriimesinin nedeni olarak géze
carpmaktadir. Proje ile bu durumun degistiriimesi amaciyla medyada
esitlik¢i temsil ve toplumsal cinsiyet sorunlarini ele alan bir genclik egi-
tim el kitabi hazirlanmis; bu ¢ercevede genclik gruplarindan 25 liderin
egitiimesi saglanmistir. Egitimler salt bilgi aktarimi diizeyinde olmayip
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medya programlari hazirlanmasi gibi pratik uygulamalari da icermek-
tedir.

VESTA 2006—2007 yillarinda bir medya izleme etkinligi gergeklestirmis-
tir. Se¢im déneminde kadin politikacilara medyada ne kadar yer verildi-
gini ve onlarin nasil temsil edildiklerini ortaya ¢ikaran ¢alisma ile ayni
zamanda kadin politikacilarin daha ¢ok gérulmesi icin de cgesitli etkinlik-
ler gergeklestiriimistir. Zaten proje ile yapilmak istenen bir taraftan med-
yanin kadin politikacilara ne kadar yer verdigini gérmek, diger taraftan
da kadin politikacilarin daha fazla gérunlr olmasi icin ¢caba sarf etmek
ve bu degisim c¢abalarinin nasil sonuclandigini analiz etmek olmustur.
Farkli siyasal partilerden kadin politikacilar da VESTA’nin ¢alismalarin-
da aktif olarak yer almistir. Projenin sonuglari Eyltl 2007°de basiimigtir.
Projenin en 6nemli ¢iktilarindan biri ise kadin politikacilarin medya ile
iliskilerinin gelismesi olmustur. Medya analizinin sonuglarinda kadin po-
litikacilarin bir politik katimci olarak medyada yer almadigi ve politik et-
kinliklerinin “dogru” bir sekilde ve yeterli bir bicimde yer bulmadigi gérl-
mustir. Fakat proje siresince bu hususlarda bir gelisim oldugu da kay-
dedilmistir. Analiz sonuglarinda editdrler basta olmak tzere cesitli kade-
melerdeki medya calisanlariyla bir toplanti gerceklestiriimesi gibi tavsi-
yeler de yer almistir.

VESTA'nin medya ile ilgi gerceklestirdigi faaliyetler ve medya izlemede
ele alinan konunun muhataplari ile birlikte ¢calisma gibi hususlar 6nem-
li gérulmektedir.

2.3.2.5. Hiristiyan iletisimi icin Diinya Birligi (World Association for
Christian Communication - WACC)3®

Hiristiyan iletisimi igin Diinya Birligi (WACC) isimli kurulus dini icerikli ya-
yinlara dair kilavuz ilkelerin hazirlanmasi icin harekete gecen iletisimci-
ler tarafindan kurulmus olsa da zamanla medya cesitliligi, esitlik, iletisim
ve bilgiye esit ulasim, medya ve cinsiyet gibi konulari giindemine alan
bir kurulus haline gelmistir. Butin dinyada pek cok kadin kurulusunu
harekete geciren Kuresel Medya izleme Projesi'nin (Dursun, 2008: 65)
yuraticusu olmasi, kurulusun medya izleme alaninda énemli bir yere
sahip olmasini saglamistir.

38 http://www.waccglobal.org/3. 30 Kasim 2009 tarihinde erigilmistir.
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WACC, iletisimin; kultirleri giclendiren, katilimi saglayan, topluluklar
yaratan ve otoriterlige meydan okuyan temel bir insan hakki olduguna
inanmaktadir. WACC’in temel amaclart:

e lletisimin insanlarin yaraticiigini ve dayanismasini artiran, diya-
logu cesaretlendiren demokratik formlarini desteklemek,

+ insan onuruna saygi temelinde kurulmus ve herkese agik olan bir
iletisim cevresi kurulmasina katki saglamak,

* Kitle medyasinin demokratiklesmesine destek vermek,

 Ozellikle gligsiiz ve diglanmis gruplarin gigclendiriimesini sagla-
yacak iletisim programlarini yuritmektir.

Kurulusta toplumsal cinsiyet ile ilgili olarak “Medya ve Toplumsal Cin-
siyet Adaleti Programi” yer almaktadir. WACC’in toplumsal cinsiyet ve
medya konusuyla ilgilenmesi 1987 yilinda baslamistir. Bunun akabinde
80 lilkeden 430 katihmciyla gergeklestirilen toplantilar sonucunda hazir-
lanan “Bangkok Deklarasyonu” ve nihayetinde Dérdlnci Dinya Kadin
Konferansi neticesinde hazirlanan “Pekin Deklarasyonu ve Eylem Plat-
formu” ile “Medya ve Toplumsal Cinsiyet Adaleti Programi” sekillenmis-
tir. Program'da “Bangkok Deklarasyonu” ile “Pekin Deklarasyonu ve Ey-
lem Platformu”nun ilgili maddeleri gerekce gdsterilerek kadin ve medya
iliskisinin 6Gnemi ortaya konmaktadir.

WACC kadinlarin medyayi kullanmalarini hem kendilerinin giiclenmele-
ri hem de topluluklarinin gelisimi i¢in desteklemektedir. “Kitle medyasin-
da adil ve dengeli cinsiyet temsili temel bir insan hakkidir’ noktasindan
hareket eden WACC, toplumsal cinsiyet ve iletisim sorunlari ile ilgili ola-
rak cok genis dlcekli etkinlikler gerceklestirmektedir. Bunlarin arasinda
ulusal, bélgesel ve kiiresel duzeyde savunuculuk; medya ¢alisanlar ve
aktivistleri icin egitimler ve konferanslar diizenlemek; kaynak materyal-
ler basmak; kadin aglarini desteklemek; medya arastirmalari ve medya
izleme etkinlikleri gerceklestirmek yer almaktadir.

“Medya ve Toplumsal Cinsiyet Adaleti Programi’nin hedefleri ise kuru-
luglarin ve aglarin medya izleme ve toplumsal cinsiyet savunuculugun-
da kapasitelerini gelistirmek ve paydaslar arasinda guglu, isbirlikgi bir ag
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kurmaktir. Bu cercevede WACC daha ¢ok Giiney Amerika, Afrika ve GU-
ney Asya gibi bolgelerde yer alan paydaslarin iletisim projelerini destek-
lemektedir. Medya ve Toplumsal Cinsiyet isimli yillik yayin, diinya gene-
linde 3.000’den fazla birey ve organizasyona dagitilmaktadir. Programin
basinda toplumsal cinsiyet ve insani gelisim konularinda bir¢cok calisma
yuritmus olan Sarah Macharia bulunmaktadir. Siyaset bilimi orijinli olan
Macharia kendini bir feminist politik ekonomist olarak tanimlamaktadir.

WACC'In éncuiliglinde gerceklestirilen Kiresel Medya izleme Projesi ise
dinya medyasinda kadinlarin temsilini ele alan en bulyUlk ve en uzun so-
luklu calismadir. Bu ayni zamanda konuyla ilgili en blylk savunuculuk ini-
siyatifidir. Bu essiz ¢alisma gonalltlik temelinde Universite dgrencileri ve
arastirmacilardan topluluk organizasyonlarina kadar farkl gruplarca ger-
ceklestirilmektedir.

ilk kez 18 Ocak 1995 tarihinde kadinlarin diilnya medyasinda nasil tem-
sil edildigini gbrmek, toplumsal cinsiyet ve iletisim gruplari arasinda da-
yanisma saglamak, medya farkindaligi yaratmak ve uluslararasi diizey-
de medya izleme yeteneklerini gelistirmek amaclariyla 71 tlkede rad-
yo, televizyon ve gazetelerdeki 50.000 haber kaydinin izlenmesiyle ger-
ceklestirilmigtir. 2000 yilinda daha yodun ve gelismis bir kuresel med-
ya izleme etkinligi koordine edilmistir. ilk calismanin sonuglari gergeve-
sinde arastirma materyalleri revize edilmistir. Bu etkinligin somut basari
gobstergelerinin yani sira bdyle buylk ve énemli bir etkinligin pargasi ol-
mak duygusal anlamda da olumlu geri bildirimlerin gelmesini saglamis-
tir. 2005 yilinda G¢lUncl kez gergeklestirilen ¢alisma 76 tlkeden goéndil-
[Uler tarafindan desteklenmigtir. Dérdiincii ve son ¢alisma ise 10 Kasim
2009 tarihinde gerceklestiriimis olup sonuglari hentz aciklanmamistir.

Kiresel Medya izleme Projesi, haber yapim pratikleri ile haber medyasi-
nin iceriginde goéze ¢arpan toplumsal cinsiyet dengesizligini gésterme-
si bakimindan ¢ok énemli bir calismadir. Ustelik bunu ¢ok genis bir ér-
neklem gercevesinde ortaya koymaktadir. Calismanin sonuglar arastir-
malarda, medya ¢alisanlari icin dizenlenen egitimlerde, medya izleyici-
leri icin medya okuryazarligi egitimlerinde, savunuculuk ve lobicilik fa-
aliyetlerinde kullaniimistir. Calismanin sonuglari kadar metodolojisi de
cok 6nemlidir. Cunku ¢alismayi gerceklestirecek gonullller icin hazirla-
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nan metodoloji, medya izleme caligsmalari gerceklestirecek baska grup-
lar icin de 6nemli bir kaynak olusturmaktadir. Glney Afrika Medya ve
Toplumsal Cinsiyet Enstitlisti (SAMGI) gibi birgok kurulus bu metodoloji-
yi uyarlayarak kendi medya izleme ¢alismalarinda kullanmaktadir.

WACC’a maddi kaynak saglayan kuruluglar ise genellikle Avrupa ve Ku-
zey Amerika’dan ulusal ve dini érgutlerdir.

2.3.3. Kadin Odakli Yapilanmalar

2.3.3.1. Arap Kadinlar Egitim ve Arastirma Merkezi (Center of Arab
Women for Training and Reserach - CAWTAR)*

Arap Kadinlari Egitim ve Arastirma Merkezi (CAWTAR), Arap dinya-
sinda arastirmalar, egitimler, savunuculuk ve aglar olusturma yéntem-
leri ile toplumsal cinsiyet esitliginin gelistirilmesi icin ¢calismalar yiruten,
1993 yilinda Tunus’ta kurulmus olan bagimsiz ve bélgesel bir kurulus-
tur. CAWTAR’In ana amaci, Arap kadinlarinin tam olarak giiclenmele-
ri ve haklarini kullanabilme yoniinde yeterlilige sahip olmalari i¢in Arap
bélgesindeki kurumlarin kapasitelerini gelistirmek ve bununla ilgili bilgi-
nin paylasimini saglamak olarak belirlenmistir. Bu baglamda temel ola-
rak kadin haklarini gelistirmeyi ve kadinlarin guglendiriimesini hedefle-
mektedir. Bu hedefleri saglamak igin bes temel program belirlenmigtir:

e Arastirma,

* Egitim,

* Aglar ve Ortakliklar,

« Medya ve iletigim,

e Dokimantasyon ve Veritabanlari.
Kurulusun bes ana faaliyet alani bulunmaktadir:

* Toplumsal Cinsiyet - Kiiresellesme,

*  Geng Kizlar,

* Arap Kadinlari ve Medya,

39 http://www.cawtar.org/. 30 Kasim 2009 tarihinde erigilmistir.

74



T.C. Bagbakanlik Kadinin Statiist Genel Midirlugi

e Karar alma,
* Yasama.

Medya, kurulus igin programlarini ve hedeflerini yayginlastirmada
Onemli bir ortak, Arap bdlgesinde toplumsal cinsiyet esitligini saglama
ve farkindalk arttirmada dinamik bir kaynak olarak gértlmektedir. Faali-
yet alanlarindan ve temel programlarindan biri medyaya ayriimigtir. Te-
mel programlarindan olan Medya ve lletisim Programi (¢ yolla faaliyet-
lerini strdUrmektedir:

e Arap medyasini Arap bolgesindeki toplumsal cinsiyet esitliginin
gelistirilmesine yénlendirerek,

e Arap kadinlarinin olumlu imgelerini gelistirmek icin medyanin ka-
pasitesini artiracak egitimler yoluyla katki saglayarak,

 CAWTAR tarafindan hazirlanan raporlar dogrultusunda gercek-
lestirilen medya Urunlerini ve c¢esitli Arap medya ajanslari tarafin-
dan yuratilen ortak etkinlikleri destekleyerek.

Medya programinin temel stratejileri ise medya-toplumsal cinsiyet iligki-
si odakli arastirmalar; Arap medya toplulugu ile ortakliklar; Arap gaze-
tecilerin asagida aciklanacak olan “Cawtaryat” araciligiyla konuyla ilgi-
li katkilarini almak; Arap medya ¢alisanlarinin kendi stratejilerini gelistir-
meleri icin kapasitelerini gelistirmek ve Arap gazeteciler icin ¢esitli semi-
nerler organize ederek farkindalk artirmaktir.

Kurulusun medya Uzerine t¢ temel etkinligi bulunmaktadir. Bunlardan
birincisi yilda dért kez Arapca ve Ingilizce olarak gikarilan “Cawtaryat”
isimli haber bultenidir. Dinya Bankasi, Birlesmis Milletler Nifus Fonu
(UNFPA) gibi organizasyonlar tarafindan desteklenen bultende tim
Arap medyasindan katkilar alinmaktadir.

Birlesmis Milletler Kadinlar icin Kalkinma Fonu'nun (UNIFEM) katkisiy-
la olusturulan Arap Kadinlari Medya izleme Projesi ikinci temel etkinlik
olarak g6ze carpmaktadir. Toplumsal cinsiyet ve medya konusunda bir
Arap stratejisi olusturmayl amaglamayan Proje genis 6lcekli etkinlikle-
ri kapsamaktadir: Arastirma, ag olusturma ve egitim. Bu birimin hedef-
lenen ciktisi bélgede toplumsal cinsiyet esitliginin gelistiriimesine yéne-
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lik olarak Arap medyasindaki gelismeleri izlemek lizere bir “Arap Medya
izlemesi’nin kurulmasidir.

“@do Online” ise kurulusun medya ile ilgili t¢lincu temel etkinligidir. Bir
elektronik haber bllteni olan “@do Online” Arap boélgesindeki gencler
icin bilgi saglamakta ve farkindaliklarini artirmaya calismaktadir. Ayrica
CAWTAR’In paydagslariyla iletisimini gelistirmektedir. Bilten; haberleri,
makaleleri, istatistikleri, en iyi uygulamalari ve réportajlari icermektedir.

CAWTAR’In ¢alismalari maddi olarak birgok uluslararasi kurulus tarafin-
dan desteklenmektedir.

2.3.3.2. Kadinlar icin Ulusal Konsey (National Council for Women -
NCw)“

Kadinlar igin Ulusal Konsey (NCW) Misir Cumhurbaskanligina bagl ola-
rak 2000 yilinda kurulmustur. Misirli kadinlarin ekonomik, sosyal, politik
ve kultirel agilardan glglenmesi icin ¢alismaktadir. Genel sekreterligi,
bagli ofisleri, bdlimlere 6zgl daimi-gecici komiteleri, konsey Uyeleri ve
daha Ustte bir degerlendirme komitesi ile karmasik ve profesyonel érgit-
lenmesi olan bir konseydir. Konsey'in 30 tyesi bulunmaktadir. Bu Uye-
ler, kamu temsilcileri ve/veya kadin konusunda galisan uzmanlardir. Ul-
kelerindeki bircok bakanlikla protokol imzalayarak isbirligi yapmaktadir.
NCW, bakanliklarin yani sira Universiteler ile de isbirligi yapmaktadir.

Konsey'in on bir daimi komitesi ve yirmi alti program ya da projesi bu-
lunmaktadir. Komitelerden biri medya ile ilgilidir ve programlardan biri de
Kadinlarin Kultirel Gelisimi Programi ve Projeler baghgi altinda yer alan
Medya izleme Birimi'dir.

Medya Komitesi’nin amaglari sdyle belirlenmistir:

e Kadinlarin toplumdaki rolleriyle iligkili olarak medya politikalari
Onermek,

* Medyanin kadinlarin statl ve rollerini gelistirmelerine olanak sag-
layacak bir kulttr yaratmasini tesvik etmek ve bu amagla kullanil-
mak Uzere medya materyalleri hazirlanmasina katkida bulunmak,

40 http://www.ncwegypt.com/english/index.jsp. 30 Kasim 2009 tarihinde erigilmigtir.
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* Medyada sunulan kadinlarin rolleri ve goérevleri ile ilgili Gretilen
materyalleri ve bu materyallerle ilgili distinceleri takip etmek.

Medya izleme konusu NCW icin 2000 yilinda dizenlenen “Kadin ve
Medya” forumu c¢ercevesinde sekillenmistir. Bu forumda birgcok tavsiye
karari alinmigtir. Buna gére medyay! kadinlar ve onlarin rolleri ile ilgi-
li geleneksel distnceleri ve yanlis kavrayiglari degistirmek icin kullan-
mak, medyanin toplumun tim kesimleri Gzerindeki etkilerini gérmek igin
bir medya izleme birimi kurmak NCW'nin stratejileri arasina girmistir.
Medya izleme Birimi bu gercevede NCW ve UNICEF arasinda 2004 yI-
inda imzalanan bir anlagsma neticesinde kurulmustur. Bu anlagsma ile
medyanin kadin sorunlariyla ilgili nerede durdugunu ve kadinlarla ilgi-
li sorunlarin medyanin ¢esitli bigcimlerinde nasil sunuldugunu izlemek ve
analiz etmek konusunda fon saglanmasi ve bu amacla tasarlanmis et-
kinlikler sonucunda raporlar Uretilmesi kararlastiriimigtir. Faaliyetlerine
baslamadan énce 2005 yilinin hemen basinda Medya izleme Birimi'nde
calisacak denetci ve gdzlemciler icin toplumsal cinsiyetin ana planla-
ra yerlestiriimesinin dnemi ve bu konuda medyanin rolu ile ilgili bir egi-
tim calismasi gergeklestirilmistir. Egitimin sonunda kadin sorunlari ve
medya ile ilgili detayh bir rapor hazirlanmistir. Bu cercevede medya iz-
leme etkinlikleri gerceklestiriimektedir. Medya izleme Birimi’nin temel ig-
levi geleneksel ve basmakalip yargilarn degistirmek amaciyla kadinlara
iliskin olumsuz imgeleri analiz etmek olsa da olumlu portreler de incele-
me dahilinde yer almaktadir.

NCW gibi cok gesitli alanlarda faaliyet gésteren ve kamusal glice sahip bir
Konsey'in faaliyetlerinin bir b6limint de medya izleme Uzerine gergek-
lestirmesi ve medya izleme etkinliklerini gerceklestiren ekibin bu konuda
egitim almis olmasi son derece 6nemli gérilmektedir. STK'larin imkan ve
sayica yetersiz oldugu Ulkeler icin iyi bir rol model teskil etmektedir.

2.3.4. Degerlendirme

Dinyanin cesitli bolgelerinde farkli baglamlar ¢cercevesinde kadinlarin
medyada yer alis bicimleri izlenmektedir. Medya izleme bazi kuruluslar
icin medyada cinsiyetcilikle miicadelede temel arag, bazilari icinse arac-
lardan sadece biridir. Bazi kuruluglar ise medyayi sadece toplumsal cin-
siyet baglaminda degil, onu da icerecek sekilde ifade 6zgurligu, esitlik,
demokrasi gibi daha genis kapsamli baglamlarda izlemektedir. Kurulus-
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larin sadece amaglari degil, medyayi dénlstlirme stratejileri de birbirin-
den farklidir. Bu baglamda ele alinan kuruluglarin higbirinin yéntemle-
rinin dogrudan Turkiye’ye uyarlanmasinin anlaml olacagi disindlme-
mektedir. Fakat her birinden 6grenilecek ya da ¢ikarilabilecek dersler
oldugu da gdértlmektedir (Kuruluslarin birbirleriyle karsilastirmali olarak
degerlendirildigi tablo i¢in bkz. Ek 1).

Kuruluglardan bazilar bir kisiye odakli iken bazilarinin ¢ok karmasik ya-
pilanmalari oldugu gérilmektedir. Kuruluslar kendi amaglari dogrultu-
sunda yapilanmaktadir ve kurumsal bir érgutlenme birgok kurulus icin
gerekli degildir. Fakat tek kisiye odakli calisma yéntemi bircok agidan
sakincalari iginde barindirmaktadir. Bu sakincalar arasinda deneyimin
aktarilamamasi, bakis acisinin tek boyutlu kalmasi ve zaman sinirlli-
g1 bulunmaktadir.

izlenen medya mecrasi ya da temsillerin niteligi de kuruluslar arasinda
farkhlik géstermektedir. Bircok grubun yaptigi gibi izlemenin sinirlandiril-
masI*' temsillerdeki ihlalleri daha kolay kavramak ve bununla ilgili daha
pratik midahaleler getirmek baglaminda anlamli gériilmektedir. Ornegin
bir kurulus her ay batan iletisim araclarindaki temsillerin tamamini izle-
mek yerine sectigi bir aracgta bir konu Uzerinde yogunlasirsa daha hiz-
Il adimlar atacaktir. Medya izleme etkinlikleri ile bu kapsamda edinilen
bilgilerin eylemlilige déniismesi iligkilidir. Zira medya izleme; protesto,
boykot gibi eylemler icin ¢ok iyi bir veri kaynagi olarak gériimektedir.

incelenen kuruluslar arasinda web sitesinin (¢ farkl islevle kullanildig
gOrulmustar. Birincisi batin web siteleri kendileri ve konu ile ilgili bilgilen-
dirmeyi iceren nitelikte hazirlanmistir. ikinci kullanimin, web sitelerine bir
haber blteni niteligi verme yoluyla gergeklestigi gérilmektedir. Burada
kullanicilar kurulugla ilgili haberler basta olmak tzere gelismelerden ha-
berdar edilmektedir. Son olarak ise bazi web sitelerinin interaktif bir se-
kilde kullanildigi gérilmektedir. Bu, 6zellikle medya izleme gibi karsilik-
I iliskinin &dnemli oldugu bir konuda cok etkili bir yaklagim olarak deger-
lendirilmektedir.

41 Kiresel Medya izleme Projesi ise bunun istisnasi olarak kendini géstermektedir. Bu
cok etkili ve genis 6lcekli calismanin da siklikla tekrarlanamayacagi aciktir.
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2.3.5. Tiirkiye’de Medya izleme Caligmalari

Turkiye’'de Gglincl alt bélimde ayrintili bir bicimde ele alinacak MEDIZ
disinda medyada cinsiyetciligi sorun alani olarak ele alan kurumsallas-
mi$ bir medya izleme grubu ya da etkinligi bulunmamaktadir. Bununla
birlikte 6zellikle 2000’lerin basindan itibaren sistemli olarak gercekles-
meye baslayan kimi ¢alismalar da bulunmaktadir. Yapilan ¢alismalara
dnemli 6rneklerden biri, diinya capinda yiritilen Kiresel Medya izleme
Projesi’nin Turkiye bdlimuddr. Y1l icinde belirlenmis bir giinde medyada
yer alan haberlerin cinsiyetcilik agcisindan degerlendirildigi calismanin
Tarkiye bolimu iki ayr grup tarafindan ydratdlmusttr. Bunlardan birinci-
si Kadinin insan Haklari Bilgi Belge Merkezi koordinatérligiindeki Anka-
ra izleme Grubu, ikincisi ise Ayseli Usluata koordinatérligiinde Yeditepe
Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nde olusturulan istanbul izleme Grubu’dur
(Dursun, 2008: 61). Turkiye’de gdzlenen gazete sayisi ve gdzlemin su-
resi itibariyle en kapsamli medya izlemesini gerceklestiren Bagimsiz ile-
tisim Agi (BIA) Projesi'nde ise bir yil boyunca 12 gazetede yayimlanan
193.103 haber “medyanin insan, kadin ve ¢ocuk haklarini haberlestirme
bicimi ve bu haberlerin genel haberlere oraninin izlenmesi” gercevesin-
de incelenmigtir (Alankus, 2007: 38).

Sistemli olmasa da cinsiyete dayal ayrimcilik baglaminda medyanin
izlendigi 6rneklere de rastlanmaktadir. Ornegin hazirlandiktan son-
ra e-posta araciligiyla bireylere génderilen ve Mor Cati Kadin Sigi-
nag! Vakfr'nin yayin organi olarak yayina baglayan Mor Bllten*? isim-
li e-bultende medyada kadina yénelik siddet konusunun ele alindigi ha-
berler esprili bir dille elestiriimektedir. Bulteni ¢ikaran ekip Uyelerinden
biri olan Siiheyla Dogan calisma yéntemlerini séyle anlatmaktadir: “On-
celikle kadina yonelik siddetle ilgili haber, bilgi ve belgeleri grubumuz-
da topluyor, toplantilarimizda paylasiyorduk. Bunlari tartisip yorumlu-
yorduk. isbélimii yapip dusiindiiklerimizi kaleme aliyorduk. Grupta son
dlzeltmeleri yaptiktan sonra Mor Cat’nin haberlesme grubuna yolluyor-
duk. Yazdiklarimiz orada da stizgegten gecip son halini aldiktan sonra
web’e yiklenip 6-12 bin adrese yollaniyordu. Belirli bir yayin periyodu-

42 Su anda Kadinin insan Haklari - Yeni Céziimler Dernegi tarafindan 2007 yilinda ya-
yina baglayan Mor Bllten isimli bir e-bilten ¢ikarilmaktadir. Burada bahsi gegen Mor
Bilten 5 Subat 2003 — 8 Mart 2004 tarihleri arasinda ¢ikariimistir.
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muz yoktu, bulltenimizi hazirlayabildigimiz zaman yayimhyorduk” (ME-
Diz, 2008: 77). Dért bélimi olan biiltenin bir bélimi tamamen kadi-
na yonelik siddetle ilgili haberlerin dilini elestirmek (izerinedir (MEDIZ,
2008: 78). Yine internet Gizerinden yayin yapan Tirkiye’deki en etkin al-
ternatif haber sitelerinden Bianet*® aginin bir parcasi olan Bianet Ka-
dinin Penceresi* ve bir kadin haber sitesi olan Ucan Sipurge Kadin,
iletisim ve Aragtirma Dernegi’'nin*® de bir medya izleme calismasi ger-
ceklestirdiginden s6z edilebilir. SOyle ki bu haber sitelerinde medyada
ayrimcilik icerdigi belirlenen medya imgeleriyle ilgili yazilar yazilmakta,
béylelikle de ayrimcilik iceren metinlerin takibi yapiimaktadir. Bu etkin-
lik Bianet (G-1) ve Ucan Siipiirge Kadin, iletisim ve Arastirma Dernegi
(G-2) temsilcileri tarafindan séyle anlatiimaktadir:*6 47

“Gazetelerde, televizyonlarda yer alan haberleri izledigimizde
bu haberlerin bizi cok 6fkelendirdigi durumlarda arkadaglarimiz-
dan biri haber yapiyor. Ya da oturup bir yazi yaziyor. Bu béyle ol-
maz diye. Bunlarin da gazete ve televizyonlarin haber merkez-
lerinde bir karsilik buldugunu gériyoruz. izlemeyi temelde bdy-
le yapiyoruz...Bu cercevede medyanin dilini dénistirmek adi-
na atdlye calismalar son derece dnemli. Burada kadin odakli
habercilik nasil yapilir, bunun modelini olusturmaya c¢alisiyoruz.
Kadin odakl derken, sadece dil olarak degil, ayrimcihgin kaldi-
riimasini degil, hayatin yarisi kadinlarsa, yasanan her olaya bu

43 BIA, Turkiye'deki medya ortaminin tek sesliliginden rahatsiz olan IPS iletisim Vakfi, Ttirk
Muhendis ve Mimar Odalari Birligi ve Tirk Tabipleri Birligi gibi sivil toplum kuruluslari-
nin alternatif bir medya adina duyduklari gereksinimle; “yerellerin sesi” olmak tizere yola
cikmistir (Alankus, 2001). BIA Koordinasyonu, 130'u askin yerel radyo, gazete ve tele-
vezyonu “Uretim temelinde bir dayanisma ve haberlesme agi” cevresinde bir araya ge-
tirmistir. BIA Projesi, 13 Ocak 2001’de izmir'de toplanan “Kurulus Konferansi’ndan bu
yana habercilik etkinligini internetteki haber sitesi www.bianet.org’da siirdiirmektedir.

44 www.bianet.org/kadin.

45 Ugan Siiplrge Kadin, iletisim ve Arastirma Dernegi, kadin kuruluglari ve kadin hare-
ketine duyarll kisiler arasinda iletisim, isbirligi ve dayanismay! arttirmak, onlarin de-
neyimlerini gen¢ kusaklara aktarmak, ulusal ve uluslararasi bir iletisim agr olusturmak
amaciyla 1996 yilinin Kasim ayinda kurulmustur. Toplumda kadin konusunda duyarli-
lik yaratmayi ve bilinci artirmayi; kadinlarin giiclenmesini etkileyecek kampanyalar ve
etkinlikler organize etmeyi hedeflemektedir. Dernegin web sitesi olan www.ucansupur-
ge.org yalnizca dernekle ilgili bilgi ya da haberlerin oldugu bir web sitesi degildir. Bu-
nun yani sira bir kadin haber sitesi niteligine de sahiptir.

46 Gortsme ile ilgili kuramsal yaklasim 3. Boélimde yer almaktadir.

47 Gorlsme bilgileri ve soru formlari, Ek 2, Ek 3 ve Ek 4’te yer almaktadir.
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pencereden bakmak ve kadinlarin da varhgini gérmek. Kadin-
lar her tartismanin icerisinde var aslinda. Ama medyadaki tar-
tismalara baktigimizda kadinlar yok oluyorlar. Basoértisunu bile
erkekler tartigsiyor mesela. Haber kaynaklarinin kullaniimasi agi-
sindan da biz bunu ¢ok 6énemsiyoruz. Tabi bu égrenme sulreci
bizim icin de yeni ¢linkl bitmez tikenmez bir 6grenme bu alan.
Baskalarinin yani medya iginde yer alanlarin da bunu yapma-
sl igin bir tesvik adresi olmaya ¢alisiyoruz. Kadin odakl haber-
cilik yaklagsimi oturdugunda esasinda bu medya izleme grupla-
rinin da isi azalacaktir. Medya izleme gruplari denilen sey batin
bunlari kapsayan bir seydir diye distnlyorum yani egitiminden,
protestosuna kadar” (G-1).

“Ucan Sulpurge, medya izleme yapiyor evet. Medya, kurulusu-
muzdan beri bizim i¢in dnemli bir calisma alani. Dergimiz Ugan
Haber’le baslayip, web sitemizle siren, ardindan Yerel Kadin
Muhabirler Agrrmizla giiclenen ve yillardan beri yapmakta oldu-
gumuz radyo ve televizyon programlarimizla da tim Ulkeye ula-
san bir medya calismasi var burada. Ana akim medyay! her glin
takip ediyoruz, web sitemizde yayinlanan haberlerin bir kismi
yaygin medyadan aliniyor, fakat oldugu gibi yayinlamiyoruz ta-
bii. Haberin dilini cinsiyetcilikten arindirmadan yayinlamiyoruz.
Mutlaka bir seyleri degistirmemiz gerekiyor...Kadinin insan hak-
lari ihlalleriyle her dakika karsilasmak isten bile degil. Bu med-
ya igeriklerini mimkln oldugunca izleyip tepkimizi web sitemi-
ze haber veya yazi bigiminde aktariyoruz. lyi haber érnekleri-
ne rastladigimizda onlari da sitemizde yayinlyoruz tabii’ (G-2).

Ama bu izlemenin ideal bir medya izleme etkinligi olmadigi Bianet tem-
silcisi tarafindan da dile getiriimektedir:

“Medya izlemede ben bir adim daha 6ne gegip, bizim yaptigi-
miz da o olmus oluyor ama benim istedigim bir érgiitlenme yap-
mak, bunun Uzerinden protestonun seslendirilmesini, iletiimesini
saglamak, degisimin bu sekilde gerceklesecegini disiniyorum.
Bu baglamda bizim izlememizde iddiali degilim. Benim aklimda-
ki okur midahalesi Gzerindeki model sdyle. Kurumsal yapilasma
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Web sitesinin kullanimi da medya izlemede temel bir yere sahiptir. Bu
iki kurulusun haber bultenlerinin de web siteleri araciligiyla faal oldugu
g6z éniine alindiginda yapilan medya izlemede internetin 6nemi daha
iyi anlasilmaktadir. Ugan Supirge Kadin, iletisim ve Arastirma Dernegi

gerekiyor tabi ya da evinde calisanlardan bir sey yapilabilir. Once
gazeteden baglayarak. TV takibi zor aslinda daha énemli daha
¢cok izlenmesi vb. gerekcesiyle. SOyle bir sey hayal ediyorum, 6n-
celikle élgit belirlenecek ve bir grup sabah ayri ayri yerlerinde,
herkesin bir gazetesi var herkes bir gazeteyi okuyor bastan sona
ve o kriterler cercevesinde o gazeteyi okuyor. ihlalleri saptiyor.
Kriterler acgik olacak. O problem ortaya ciktiktan sonra dogrudan
0 metni hazirlayan kuruma, o agdaki herkes bir protesto mesaiji
gbnderiyor. Yapilamaz bir sey degil ama kafay1 buna vermek ge-
rekiyor. Bunu niye bdyle séyliyorum. Biz ifade 6zgurligu alanin-
da izleme yapiyoruz. Ne yapiyoruz. Ug ayda bir rapor ¢ikariyoruz.
Ama ihlalin oldugu anda ihlale karsi cikmak da son derece 6nem-
li. Tabloyu ¢ikartmak da énemli ama mudahale de énemli” (G-1).

temsilcisinin web siteleri ile ilgili gbrusleri ise sbyledir:
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“Biz forumu, sitemizi kullanima actigimiz 2002 yilinda kullandik,
fakat bir stre sonra amacinin disinda kullanildigini gordik ve
forumu kapattik. Ancak, web sitemiz sadece Turkiye'den degil
dlinyadan da izlendigi icin ¢cok tik aliyor. Site araciligiyla bizimle
baglanti kuranlar haber ve yazi génderebiliyorlar, génalli muhabir
olabiliyorlar. Sitemiz su an Turkiye’de, dizenli giincellenen ve 7-8
yildir kesintisiz yayinda olan tek kadin haber sitesi. Bu yonuyle
elbette medya izlemede etkin bir arag. izleme sureklilik gerektirir
¢cunkl. Kadin temsilleriyle ilgili yayimlanan yazilar ¢ok fazla de-
gil, ama mutlaka yer veriyoruz. Geribildirim konusu biraz sikintili
¢cunku Turkiye’'de bdyle bir gelenek yok. Okunan bir yaziya elestiri
yazmak, begenmedigini veya begendigini sdylemek halen kullani-
lan bir yontem degil ne yazik ki. Olumlu olumsuz tepkiler aliyoruz
tabii ama istedigimiz dlizeyde degil. Sitede yazip ¢izmek isteyen
herkesin Uretimine acigiz. Tek kriterimiz yazilanlarin toplumsal
cinsiyet esitligi bakis agisiyla yazilmis olmasi” (G-2).



T.C. Bagbakanlik Kadinin Statiist Genel Midirlugi

Dinyanin gesitli bélgelerindeki érneklerden de gérildugu gibi medya iz-
lemede esas olan bir grubun duzenli ve belirli kistaslar cercevesinde
medyay! incelemesidir. Bununla birlikte bazi kuruluglarin medya izleme
etkinligini yalnizca haber bilteni benzeri bir bicimde web siteleri aracil-
giyla surdurdugi de dustnuldiginde, Turkiye’deki kimi haber sitelerin-
de kadinlarin medyadaki temsilleriyle ilgili yazilarin yer almasi da med-
yada cinsiyete dayal ayrimcilikla micadelede degerli bir katki olarak
gorulmektedir. “Turkiye’de kadinlarin medyada temsilleri ile ilgili med-
yayi elestiren bilimsel arastirmalarin ve medya-kadin iliskisine odakla-
nan yazilarin gin gectikge arttig bir ddsnemde” (Binark ve Gencel-Bek,
2007) Ucan Sipiirge Kadin ve iletisim Dernegi ile Bianet Kadinin Pen-
ceresi tarafindan verilen katkilar hem akademik ¢alismalari destekleye-
bilecek hem de medyada cinsiyetciligin kaydini da tutan belge niteligin-
de gorulebilecek caligsmalardir.
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3. KADINLARIN MEDYA iZLEME GRUBU (MEDIZz)
3.1. MEDiZ’in Kurulugu ve Kurulug Amaclar

Bu boélimde cinsiyete dayah ayrimcilikla micadele baglaminda
Tarkiye’de ¢ok 6nemli ve neredeyse tek 6rnek olan Kadinlarin Medya
izleme Grubu (MEDIZ) tiim boyutlariyla, ayrintili olarak irdelenmektedir.
Bu inceleme sirasinda MEDIZ hakkinda yazilmis akademik bir calisma-
ya rastlanmadigindan MEDIZ’in web sayfasi*8, MEDIZ tarafindan ¢ika-
riimis olan kitap*®, kuruldugundan itibaren gazetelerde MEDIZ ve faali-
yetleriile ilgili cikan haberlerden yararlaniimistir. Bunun yani sira sosyal
olanin bilgisinin, insanlarin kendi ifade ve anlatilarindan derlendigi bir
arastirma 6zelligine sahip olan niteliksel arastirma (Kimbetoglu, 2008:
38) yéntemine bagvurulmustur. Bu gercevede MEDIZ calisani, kendileri
de cinsiyete dayali aynimcilik baglaminda medyayi izleyen haber siteleri
olan Bianet ve ucanspurge.org ¢alisanlari ile derinlemesine gérismeler
gerceklestirilmistir. Derinlemesine gériisme tekniginin kullaniima nedeni,
az sayidaki kisiden cok detayli bilgi olusturulmak istenmesi ve arastirma
sorununa iliskin ytzeysel bilginin degil; sorun alanindaki kisilerin gérus,
dustnce, fikir, bakis agisi ve deneyimlerinin daha énemli oldugunun di-
sunllmesidir (Kimbetoglu, 2008: 71-82). Derinlemesine gérismeler sa-
yisal degil de nitel olarak hedef kitleyi temsil edebilecek kisilerle 6zglrce
yapilan soylesi/sohbet nitelikli gérismelerdir. S6zIU beyanlarin yani sira,
suskunluklar, tereddtler, tepkiler, jest ve mimikler, hatta yer yer ana ko-
nudan sapmalar gibi yan olgularin gézlemine olanak veren derinlemesi-
ne gérusmeler, arastirmanin hareket noktasinda yer alan énvarsayim-
larin ve genel ¢ercevenin gelistiriimesine, ayrintilandiriimasina, zaman
zaman da degistiriimesine olanak saglayabilir (KSSGM, 2000: 21).

Nitel verinin toplanmasinda U¢ temel bicim bulunmaktadir: Enformel
sohbet tarzi gériisme, rehber bir gériisme formu isiginda yapilan gérus-
me ve standartlasmis acgik-uclu gérisme (Kimbetoglu, 2008: 73). Bu
bélim kapsaminda gerceklestirilen derinlemesine gérismeler rehber bir
gbrisme formu i1siginda yapiimigtir.

48 www.mediz.org. 5 Aralik 2009 tarihinde erigilmigtir.
49 “Medyada Cinsiyetcilige Son!” kitabi (MEDIZ, 2009).
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MEDIZ’i 2006 yilinda medyanin yayginlastirdigi ve korudugu cinsiyet-
cilikle micadele etmek ve gugli, kurumsal bir ses olusturmak amaciyla
235 kadin 6rgitil olugturmustur (MEDIZ, 2008: 18). Temel amaci kadin-
lara yonelik medyada var olan ayrimci yapinin bertaraf edilmesi, medya
eliyle yapilan hak ihlalleri ve kadina kargl islenen suclarin tesvik edilme-
sinin sonlandirimasini saglamaktir. Bu amaci yerine getirmek icin med-
yada kadinin insan haklari ihlallerinin teshiri ve medyada kadinlarin kur-
ban, zavalll, magdur, cinsel nesne, kutsal ana, namus simgesi gibi gele-
neksel roller gcergevesinde erkege bagiml ve ikinci sinif bir insan olarak
sunulmasinin engellenmesi énem tasimaktadir. MEDIZ, kadinlarin top-
lumsal cinsiyet esitsizlikleri sonucu yasadigi her tur siddet ve ayrimcili-
g1 sadece kadinlarin degil, tim toplumun sorunu olarak gérmekte ve bu
baglamda medya kuruluslari ile medya mensuplarinin kadinlara yonelik
insan haklari ihlallerine toplumsal bir sorun olarak yaklasmasi gerektigi-
ni, kadinlara yonelik insan haklari ihlallerinin énlenmesi ve durdurulma-
sl igin sorumlu davranmasi gerektigini vurgulamaktadir (MEDIZ, 2008:
9-10). Grubun cekirdek kadrosunda yer alan Hilya Gulbahar tarafindan
ise “kadinlarin medyada arka sayfa gizeli, kurban ya da cani, fedakar
anne, iyi aile kizi ya da kotu kadin gibi kaliplar igerisinde ele alinmasi-
na kargi ¢cikma” ve “kadinlarin medyada temsiline iligkin esitsizliklerle,
medya calisanlari ve yoneticileri arasinda gérinmezIigiyle, sektoér icin-
deki cinsiyetci uygulamalarla micadele etme” én plana ¢ikariimaktadir
(MEDIZ, 2008: 18).

50 Adana Kadin Hukukgular inisiyatifi, Amargi, Ankarali Feministler, Avcilar Ev Eksenli
Calisan Kadinlar Kooperatifi, Avrupa Kadin Lobisi Turkiye Koordinasyonu (AKL-TK),
Denizli Kadin Platformu, Feminist Kadin Cevresi, Fiimmor Kadin Kooperatifi, iris Esit-
lik Gézlem Grubu, istanbul Kadin Hukukgular inisiyatifi, izmir Kadin Dayanisma Der-
negi, izmir Kadin Hukukgular inisiyatifi, KADAV - Yeni Adim Sitesi, KA-DER, Kadin
Dayanigma Vakfi, Kadinin insan Haklari - Yeni Cézimler Dernegi, Kadinlarla Daya-
nisma Vakfi, KAMER, Kirk Oriik Kadina Yonelik Siddetle Micadele Kooperatifi, Mor
Cati, Pazartesi Dergisi, SOGEP, Van Kadin Dernegi, Yasam Kadin Cevre Kiltiir ve is-
letme Kooperatifi.
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MEDYA
IZLEME
GRUBU

MEDVZ

Resim 3.1: MEDIZ Logosu

3.2. MEDIZ’in Organizasyon Yapisi

MEDIZ’in kurumsal bir yapisi bulunmamaktadir. Kurulusundan beri be-
nimsenen c¢alisma prensibine gdére bir e-posta grubu ve bir ¢calisma gru-
bu bulunmaktadir. Kurulan iletisim ¢ercevesinde kararlastirilan konular-
da kararlarin alinmasini ve ¢alismalarin hazirlklarini calisma grubu yu-
ritmektedir. Ne yapilacagina ve nereye katilim saglanacagina iliskin ka-
rarlar calisma grubu almaktadir. E-posta grubu ile de bunlar paylasihp
grubun Onerileri ve katkilari alinmaktadir.

Gorusilen MEDIZ Uyesi yapilanmayi sdyle anlatmaktadir:

“Etkili bir yapilanma bence. Bircok ucundan tutan destek olan ol-
dugu icin, medyayi takip eden énerilerde bulunan, ama sonuc-
ta kararlari alacak ve bunlari uygulayacak kiguk bir ekip de ge-
rekiyor. Hem o kararlarin alinmasi anlaminda hem de uygulama
anlaminda etkili oldugunu disintyorum” (G-3).%

TOmU kadin olan ¢alisma grubunda yer alan kigilerin yas, meslek ve egi-
tim bilgileri EK 6’da yer almaktadir. Calisma grubunda farkl egitim ve
meslek kdkeninden kisilerin oldugu gérilmektedir. Her ne kadar med-
ya ile ilgili konularda herkesin bir s6z0 olsa da medya ile ilgili calisan bir
grupta iletisim fakultesi mezunu ve/veya bu alanda ¢alisan insanlarin da

51 Goérusme bilgileri Ek 2 ve soru formu Ek 5’te yer almaktadir.
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olmasi ¢ok énemlidir. Bu baglamda gruptaki kisilerin bazilarinin dogru-
dan iletisim alanindan ve bazilarinin ise bunu besleyebilecek alanlar-
dan olmasi grubun galismalarini zenginlestirecek bir husus olarak de-
gerlendiriimektedir.

Kurumsal bir yapi olmadigindan maddi bir kaynaga da ihtiya¢ duyul-
mamaktadir. Simdiye kadar sadece “Medyada Cinsiyetcilige Son!” kam-
panyasi suresince bir maddi destek ihtiyacl duyulmus ve bu destek ko-
laylikla saglanmistir. Bu baglamda MEDIZ’in, gerektiginde maddi deste-
gi cesitli fon ve projelerden saglama konusunda yeterlilige sahip oldu-
gu gorulmektedir. Bagis sisteminin isleyebilecedi konusunda olumlu bir
disinceye gorisilen Ug kiside de rastlanmamistir. Kimi zaman katki-
lar olabilecegi ama bunlarin slrekli olmayacagi (G-3) ve kadin 6rgutle-
rine bagis yapmanin tercih edilmedigi, cok duyarli davranan kendi guict
Olcusiinde yardimda bulunanlar olsa da -bu destekler cok énemli gorul-
se de- genel olarak bu sistemin islemedigi (G-2) dustnulmektedir. Yal-
nizca Bianet calisani (G-1) -sistemin isleyecegini iddia etmese de- de-
nenebilecegini belirtmektedir. Bagislar maddi destege duyulan ihtiyacin
yani sira Vikipedi®? 6rneginde oldugu gibi sahiplenme duygusu yaratabi-
leceginden 6nemsenmektedir. Her ne kadar bagis sisteminin isleyecegi-
ne dair yeterli 6rnek olmasa da bunun denenebilecegi dustnilmektedir.

3.3. MEDIZ’in Faaliyetleri
3.3.1. Medya izleme

MEDIZ biitiin medya mecralarindaki hak ihlallerini takip etse de yogun-
lugun daha cok televizyon ve gazetelerde oldugu gériilmektedir. MEDIZ
dyesi yaptiklari izlemeyi sdyle anlatmaktadir:

52 Vikipedi, kullanicilari tarafindan ortaklasa olarak bircok dilde hazirlanan, 6zgir, ba-
gimsiz, Ucretsiz, reklamsiz, kar amaci giitmeyen bir internet ansiklopedisidir. Strekli
ilaveler ve degisiklikler yapildigi icin higbir zaman tamamlanmayacaktir. Kurucularin-
dan Jimmy Wales Vikipedi'yi, “dlinya tzerindeki her insana kendi dilinde, en Ust kali-
tede, bedava bir ansiklopedi yaratma ve dagitma emegi” olarak tanimlamaktadir. Viki-
pedi s6zcugu, “viki” ve “pedi” kelimelerinin birlesiminden olusur. “Viki”, Hawaii dilinde-
ki “wiki wiki” (hizli veya bilgi amagli) sézciglnden tiretilmistir. “Pedi” ise, Antik Yunan
Medeniyeti’nde “kapsamli kulturel egitim sistemi” anlamina gelen “paideia” kelimesin-
den gelmektedir. Az sayida calisani olan Vikipedi varligini bagislarla strdirmektedir
(http://tr. wikipedia.org/ wiki/Wikipedia. 13 Aralik 2009 tarihinde erigilmistir).
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“Medyada kullanilan dil ve gbrsel malzemeyi takip ediyoruz, te-
cavuz haberleri vb. gibi kullanilan cinsiyetci, ayrimci dili ve gor-
sel malzemeyi takip ediyoruz. Bunun disinda kbse yazilarini ta-
kip etmeye calisiyoruz, oralarda da ne yazik ki ayrimci, asagi-
layici, siddet iceren seyler oluyor. Tartisma programindaki ko-
nuklar, konular, orada kadinlara yénelik saldiri oldu mu, kadin-
lara sorulan sorular neler...Genel olarak kadinlarin medyada na-
sil temsil edildigiyle ugrasiyoruz. Kadinlari asagilayan yarisma
programlariyla ugrastik, her giin ¢ok ciddi kistaslara gére takip
ettigimiz bir durum olmadigi icin daha ¢ok géziimize carpanla-
ri inceliyoruz. Bazen yerel medyayla ilgili kadinlardan érnekler
geliyor, onlarla ilgili bir sey yapmaya calisiyoruz. Onlar genel iti-
bariyle mail grubunda olan kadin gazeteciler. Bu sayede icerde
olan bitenden, gériinen kadinlarin temsili Gzerinden degil de ka-
din calisanlarla ilgili bilgi aldigimiz oluyor. Dedigim gibi kurumsal
bir yapimiz yok. Profesyonel bir kadro da yok dolayisiyla siurek-
li bir izleme ve eylemlilik halinden bahsetmek miumkun degil, ku-
ruldugundan beri dizenli olmayan bir izleme yapiyoruz. Sonug-
ta hepimiz medyanin okuyucu takipgileriyiz, dolayisiyla gordik-
lerimizi paylasip eyleme geciyorduk, bir yazi konu neyse séyle-
nen yapilan program hakkinda bir metin kaleme alip o yayin or-
ganina hem yayini yapan kisiye hem de tim medyaya duyur-
mak seklindeydi. Bdyle bircok aciklama yapildi, bu devam edi-
yor” (G-3).

MEDIZ’in diger faaliyetleri aslinda medya izleme etkinligini takip etmek-
tedir. Fakat kampanya dénemi haricinde MEDIZ tarafindan sistemli bir
medya izleme etkinligi gerceklestiriimemektedir. Daha ¢ok, gbze carpan
ihlaller Gzerine gidilmektedir.

3.3.2. Basin Aciklamalari ve Eylemler

MEDIZ kurulusundan itibaren medyada gériiniir olan hak ihlallerini desif-
re ve protesto etmigtir. Basin agiklamasi yonteminin 20 kere kullanildigi
gbrulmektedir. Bu basin acgiklamalarinin baslhklari ve kisaca kapsamlari
ise asagida yer almaktadir:
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“Kadinlar Dahi, Erkekler Giizel Olamaz Mi?”: Bir televizyon programi
olan “Guzel ve Dahi’nin protesto edildigi agiklama ile kadinlar agisin-
dan makbul olanin guzellik ve moday takip etme, erkekler acisindan
makbul olanin ise konusunda uzmanlik ve zek& oldugu varsayimi
elestiriimis ve cinsiyet ayrimciligi yapan, gizel kadin/erkegin ayni
zamanda zeki, zeki kadin/erkegin ayni zamanda giizel olamayacagi-
ni varsayan programin Yayincilik Etik ilkeleri’ne de génderme yapa-
rak hak ihlali icerdigi belirtilmigtir.

“Medya Siddete Destek Vermekten Vazgececek mi?”: Bu agiklama-
nin temel sorusu ise 44. Antalya Altin Portakal Film Festivali sirasinda
meydana gelen bir olayin haberlegtiriimesi ile ilgili olarak “Kadinlara
karsi siddeti ve ayrimciligi yok sayan, Gzerini 6rtmeye calisan, giderek
siddeti megrulastiran bu tur yaklagimlar hangi medya etigine sigar?
Hayatin her alaninda kadinin baskilanmasini, susturulmasini, daha
“blyuk” ve “dnemli” gérdiguniz seyler icin feda edilmesini “dogal” kar-
sllamaya daha ne kadar devam edeceksiniz?” seklinde olmustur.

“Meclis’te Medyada 51% Kadin Vekil!”: Kadinlari siyasetci olsalar da
siyasal 6zneler olarak degil, bedenleriyle nesnelestiren ve her daim
cinsiyetci kadinhk rolleri icinde yer veren televizyon programlari ve
kose yazarlar elestirilmistir.

“Tecaviz Haberi Nasil Verilir?”: Aciklama ile tim medya kurulusla-
rina, kadinlara yoénelik siddeti magazinlestirerek, erotiklestirerek,
kadinlarin bedensel, zihinsel ve duygusal batunligline zarar veren,
kadinlara karsi islenen suglarin artmasinda etken olan haberlestir-
melere son vermeleri ve kadinlara yonelik siddet ile istismarin araci
olmaktan vazgegmeleri ¢cagrisi yapiimigtir.

“Aksam Gazetesi, Tim Medya Mensuplari ve ilgili Meslek Kurulus-
larina”: Bir kése yazisinin protesto edildigi agiklamada ilgili kbse ya-
zisinin higcbir basin etigine sigmadigi gibi, yasalar karsisinda agik
bir su¢ olusturdugu ve bu nedenle, hem 6zlr beklendigi hem de ilgili
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yazarin disiplin cezasina carptiriimasi i¢in gerekenlerin derhal yapil-
masinin talep edildigi belirtilmigtir.

“Radikal Gazetesi Genel Yayin Yénetmeni ismet Berkan’a”: isadami,
adam gibi adam, bilim adami érneklerinde oldugu gibi medyanin sik-
hkla kullandigi ayrimci kelimelerin kullaniimasini elestiren agiklama-
da, medyada kadin haklari ihlallerinden biri olan haber dilindeki bu-
nun gibi ayrimci terim ve ifadelerin kullaniimamasinin istendigi ve ka-
dinlarin en temel insan haklarina kavusabilmesi i¢in basta medya ol-
mak Uzere herkesin Ustline dusen sorumlulugu yerine getirmesinin
beklendigi belirtilmigtir.

“Hasan Pulur ve Milliyet Gazetesi’ne Soruyoruz, Becermek Ne De-
mek?”: Kadinlar asagilayan, kadinlara karsi siddeti ve diismanhgi
kiskirtan cinsiyetci argo ifadelerin elestirildigi aciklamada ilgili tim
kuruluglarin bu konuda etik ve sorumlu davranmasi, kadinlara yéne-
lik siddet ve istismara araci olmaya son vermeleri istegi dile getiril-
mektedir.

“Serdar Turgut’a”: Medyada kadinlara yonelik ayrimcilik, yok sayma
ve siddet drneklerine dikkat cekmeye calistiklarini belirttikleri acikla-
mada kadin dismanhginin kése tutmadigi bir medya dilegi paylasil-
maktadir.

“Medyada Kadinlarin insan Haklari ihlallerine Son!”: MEDIZ'in daha
sonra ayrintili olarak anlatilacak kampanyasi sirasinda yapilan agik-
lamada MEDIZ tanitiimaktadir.
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| ™ ,' o ,
Fotograf 3.1: “Medyada Kadinlarin insan Haklari ihlallerine Son!” Kampanyasi ile Iigili Ba-
sin Aciklamasi

* “Haydar Dumen’in Cinsel Taciz ve Siddet Kigkirticiligr Artik Bitmeli!”:
Kadinlara yonelik taciz ve siddeti korikleyen beyan ve yazilarin ele
alindig1 aciklamada ilgili tim kuruluglarin bu konuda etik ve sorumlu
davranmasi, kadinlara yonelik siddet ve istismara araci olmaya son
vermeleri talep edilmektedir.

» “Cinsiyetci Reklamlara Son!”: Reklamlarin elestirildigi agiklamada
medyanin genelinde egemen olan cinsiyetci dil, sdylem ve zihniyet
protesto edilmektedir.
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Resim 3.2: Reklamlarla ilgili Kampanya Gérseli
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Fotograf 3.2: “Cinsiyetci Reklamlara Son!” Basin Agiklamasi ve Eylemi

“‘Sosyal Sorumluluk’ Anlayisinin Geldigi Son Nokta!”: Bir web sitesinin
ele alindidi ilk agiklamada kadinlar asagilayan, metalastiran, kliselere
dayali bir bicimde hazirlandigi belirtilen ve aslinda kuresel isinmaya kar-
sI duyarlilik gelistirmeyi amaclayan sosyal sorumluluk maksath web si-
tesinde kadinlarin bedenlerinin metalastirildigi iddia edilmektedir.>*

“Medyada Kadinlarin Temsil Bicimleri Arastirmasi”: Aciklamada
MEDIZ’in yaptirdigi ve daha sonra ayrintili olarak anlatilacak Aragtir-
ma tanitiimaktadir.

“Agos Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Etyen Mahgupyan’a”: Agik-
lama ile bir genel yayin yonetmeninin bir siddet eylemine destek ol-
makla kalmayip; gazetenin okurlarindan ¢alisanlarina kadar kendisi
gibi diistinmeyen herkesi ya bu davranisi desteklemek ya da gazete-
yi terk etmek secenekleriyle bas basa birakmasinin kabul edilemez
bir tutum oldugu séylenmektedir.

“Cinsiyetci, Teghirci ve Ayrimci Yayinlara, Medyada Cinsiyetgilige
Son!”: Yaz mevsiminde siklikla rastlanan “selilit, bikini, dekolte, fri-
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kik, sifir beden” haberlerinin elestirildigi aciklama aslinda gecmise
yOnelik bir izlieme sonucunda degil, gelecege ydnelik bir uyar ¢erce-
vesinde hazirlanmistir.

+ “Huseyin Uzmez Davasinin Medyada Yer Aligina Dair Notlar’: Agikla-
mada gazete ve televizyonlar ‘Reyting/Tiraj’ ugruna kadinlara yénelik
siddet ve istismarin mesrulastiriimasi konusunda 6zenli olmaya da-
vet edilmektedir.

e “Vakit Gazetesi’'ne Cagn!”: Kadinlara yonelik hakaret ve saldirilar
iceren yazilarin elestirildigi aciklamada ilgili gazeteye yazar ve ha-
berleriyle kadinlara yénelik hakaret ve sug islemeye derhal son ver-
me ¢agrisi yapilmaktadir.

e “Medyaya Cagri: Kadinlara Yénelik Suglara, Tacize, Tecavuze Ortak
Olmayin!’: Aciklamada, kadinlara yonelik tecaviz gibi cinsel suglarin
medyada pornografik reyting-tiraj malzemesine déndstirilmesi ve
sugun islenigine dair her tir detaya yer verilerek, magdur kadinlarin
fotograflarla metalastirilarak, haklarindaki tim detaylarin ifsa edildi-
gi haberler protesto edilmekte, basta yéneticiler ve editérler olmak
Uzere tum medya mensuplari bu hususlari uygulamak konusunda
sorumlu davranmaya, tecaviize ortak olmamaya cagiriimaktadir.

+ “MEDIiZ’den Fatih Altayli'ya Kinama!”: Gazeteciligi kadinlara yéne-
lik siddet ve sug¢ araci haline getiren saldirgan yazilarin ele alindi-
g1 aciklamada bu tlr yazilara yer veren basin kuruluglari da kinan-
mistir.

e “Zekasina Guvenen 50 Erkek Mizah¢i Araniyor!”: Kadinlari asagila-
yan programlara karsi duyulan 6fkenin bir yansimasi olan agiklama-
da “sarisin dendi mi aklina kadin, kadin dendi mi porno gelmeyen,
tacizin, tecaviiziin, asagilamanin, dayagin komik degil zulim oldu-
gunu bilen, kadin erkek, her kiloda, her yasta insanla barigik ama er-
genlikte edindigi fikir ve bilgileri elestirebilen...” erkekler araniyor de-
nerek kadinlari cinsel obje olarak metalastiran eglence programlari
ironik bir dille elestirilmektedir.

Basin aciklamalarinin niteligine bakildiginda agirlikli olarak kose yazi-
lari ile siddet 6zellikle de cinsel siddetin haberlestiriimesi ve kadin be-
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deninin metalastiriimasinin ele alindig1 gérilmektedir. Bu ayni zamanda
medya metinlerinde daha sorunlu alanlarin da hangileri oldugunu ortaya
koymaktadir. Genellikle saldirgan bir dilin kullaniimadigi, daha ¢ok uyari
niteligi tasiyan aciklamalarda siklikla medya profesyonellerinin etik ya-
yincilik hususundaki sorumlulugu hatirlatiimakta ve onlardan bu konuda
duyarhlik beklenmektedir. Kimi aciklamalarda daha sert bir dil kullanil-
dig1 da gorilmektedir. Bu aciklamalarin muhatabi Kisilerin ise elestirilen
hususlardaki ihlalleri daha énce yapmis oldugu iddiasi bu tutumun se-
bebi olarak digtnulmektedir.

Bu acgiklamalarin ulusal diizeyde yayin yapan gazetelerde on sekiz kez
haberlestirildigi gorulmustur. Gazetelerde yer alis bicimleri ise daha ay-
rintili olarak “Medya ve MEDIZ” bélimiinde ele alinacaktir.

3.3.3. “Medyada Cinsiyetcilige Son!” Kampanyasi

MEDIZ, 25 Nisan — 25 Mayis 2008 tarihleri arasinda “Medyada Cinsiyet-
cilige Son!” isimli bir kampanya yUritmustir. Kampanya suresince tele-
vizyon ve radyo kanallari, glinliik gazeteler ile internet sitelerinin takip
edildigi, medyada kadinlara yénelik ihlaller ile ayrimci ve cinsiyetci ka-
liplarin ele alindigi bir “medya izleme calismasi” gerceklestiriimistir. Ay-
rica, medya yoneticileri ve ¢alisanlari, akademisyenler, kadin gazeteci-
ler, kadin érgutleri ile feminist medyadan temsilcilerin yer aldigi ve cin-
siyet¢i olmayan medyanin nasil mimkin olabileceginin tartisildigi ulus-
lararasi bir konferans dizenlenmis, arastirma ve konferansin yer aldigi
bir kitap yayinlanmis ve web sitesi faaliyete gegirilmistir (MEDIZ, 2000:
12). MEDIZ’in gekirdek kadrosunda yer alan Melek Ozman, kampan-
ya fikrinin arka planinda medyadaki cinsiyetciligi tim medya calisanla-
rinin, okuyucu, izleyici ve dinleyicilerin katihmiyla tartisma ve cinsiyetci-
likle nasil micadele edilebilecegine birlikte kafa yorma isteginin oldugu-
nu belirtmektedir (MEDIZ, 2000: 18).

Kampanya ile asagidaki hususlara katkida bulunmak amaclanmigtir:
* Medyada insan haklari ihlallerinin teshiri,

e Kadinlarin cinsiyetlerinden 6tlra ayrimcihga ugramadiklari bir
medyanin olusturulmasi,
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e Medyada kadinlarin kurban, zavalli, magdur, cinsel nesne, kutsal
ana, namus simgesi gibi geleneksel roller cercevesinde erkeklere
bagimli bir bicimde sunulmasinin engellenmesi,

* Magazin ve 3. sayfa gibi alanlarin disinda kalan siyaset, ekono-
mi, uluslararasi iligkiler gibi konularda kadinlarin yok sayilmasi-
na son verilmesi,

e Kadinlarin medyada cesitli beceri, uzmanlik ve yénleriyle dengeli
bicimde temsil edilmesinin tesvik edilmesi,

* Neredeyse tamamen erkeklerin egemen olduklari yénetim ka-
demeleri ve kdse yazilari/yorumlar/yénlendirici gérus alanlarin-
da kadinlara yer aciimasi ve tim muhataplariyla birlikte muzake-
re edilmis cinsiyet¢i olmayan bir medya etigi olusturulmasi (ME-
Diz, 2000: 13).

Gérusiilen MEDIZ temsilcisi kampanya siirecini sdyle anlatmaktadir:

“Genis kapsamli, daha fazla ses getirecek, dénlisime ciddi katki
getirecek bir calisma planimiz vardi. Bunu 2008 yilindaki kam-
panyayla yaptik. Bunun icin 6ncelikle bir maddi kaynak sagladik.
3 asamali bir calisma gerceklestirdik: Birincisi akademisyenle-
rin yaptigi arastirma. Hem kadinlarin medyanin malzemesi ola-
rak nasil kullanildigina dair hem de medyada calisan kadinlarin
durumuyla ilgili. Amacimiz ¢alismalarimizi somut veriler Uzerine
dayandirmakti. O sirada bir de eylem yaptik reklamlardaki cinsi-
yetcilikle ilgili. Birka¢c amac vardi kampanyada. Bir tanesi med-
yayi etkilemek ve medyada calisanlara ulasmak. Bunu basar-
digimizi disinlyoruz, 6zellikle kadin galisanlar dizeyinde, bu
konu uzerine ilgi ve yogunlasma oldu, biraz da STK ve kadin 6r-
gutlerinin giindemine getirme konusunu da 6énemsedik, bunun
bir 6nceki kadar olmasa da giindemlestigini disinlyoruz ama
yeterince degil. Belki Uzerinde tekrar calisiimasi gereken bir
konu. Etkileri oldu artik kadin drgutleri de medya konusunu ele
almadan ¢alisma yapmamanin ya da calismalarinin igine med-
yayi da eklemenin énemini gérdller. Ama bu ikincil bir hedefti.
Ugiincli hedef kamuoyuna ulagmakti, bunun pek de basaril ol-
dugunu distinmuayorum, bunun icin baska calismalar da yap-
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mak gerekiyor. Genel sorunlarimizdan biri de birden ¢ok alanda
calismak zorunda kalmamiz galiba, ¢tnki hepsini yapmaya ca-
lisiyoruz zira baska bir grup yok ama 6zetle esas hedef medya
calisanlariydi ve bu basarildi” (G-3).

goziimiiz
listiiniizde!

Resim 3.3: “Medyada Cinsiyetcilige Son!” Kampanyasi Gérseli
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Resim 3.4: “Medyada Cinsiyetcilige Son!” Kampanyasi Gorseli
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Kampanya MEDIZ gibi yeni kurulan bir grubun hem taninirhgini sagla-
mak hem de medya ve/veya medya izleme konusuna dikkat cekmek ba-
kimindan ¢ok énemli bir yere sahiptir.

3.3.3.1. “Medyada Kadinlarin Temsil Bicimleri” Arastirmasi

MEDIZ tarafindan yukarida bahsedilen Kampanya sirasinda yiir(tiilen
ve bulgulari 3—4 Mayis 2008 tarihlerinde gerceklestirilen “Cinsiyetci Ol-
mayan Medya Icin...” baslikli konferansta sunulan “Medyada Kadinlarin
Temsil Bicimleri” Arastirmasinin ana amaci Turkiye’de medyada cinsiyet-
ciligin tespit ve teshiridir. Arastirma asagidaki konulari kapsamaktadir:

* Haberlerde ve ana giindem maddelerinde kadinlarin temsil bigim-
leri,

* Bazi bagka iceriklerde kadinlarin farkli varlik ve temsil bigcimleri,

* incelenen medya mecralari ve programlarinin yénetim kademele-
rinde kadinlarin payi,

* iceriklerin Uretiminde, degisik kademe ve alanlarda calisanlarin
pay! (MEDIZ, 2000: 113).

Arastirmada genel olarak medya arastirmalarinda uygulanan elestirel
sOylem analizi yéntemi ve buna bagl teknikler uygulanmistir. incelenen
Orneklerin ézellikleri dogrultusunda, yazisal/s6zel, ikonografik ve filmik
metin analizleri gergeklestirilmistir. Calismada temsil ve okunurluk dize-
yinin daha genis oldugu disunulerek yalnizca Turkiye genelinde dagiti-
mi yapilan ve diizenli olarak yayinlanan istanbul merkezli giinlilk gaze-
teler, internet haber siteleri, Tiirkiye geneline yayin yapan ya da kapsa-
ma alani genis olan radyo kanallari ve Tirkiye genelinde yayin yapip da
kolayca erigilebilen televizyon kanallari izlenmistir. Kadin temsilleri aci-
sindan tasidiklari 6nem nedeniyle, televizyon programlari arasinda yer-
li yapim diziler Gzerinde ayrica genel bir sosyolojik sdylem analizi yapil-
mistir (MEDIZ, 2000: 114).

102



T.C. Bagbakanlik Kadinin Statiist Genel Midirlugi

Epderdgr macyBEe vl e wby i plapa yu (Sieod nawie
Bonlatrm pa o s Cabry L L= b s Pl (s bl i
whopme By ghdiy cdpepns bpder ghrimir musireean ppetese’

Resim 3.5: “Medyada Kadinlarin Temsil Bigimleri” Arastirmasi Gorseli
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Arastirma sonucunda elde edilen bulgular butlinsel olarak degerlendiril-
diginde simdiye kadar yapilan bilimsel arastirmalarin bulgulariyla para-
lellik tasidig1 ve medyanin genelinde kadinlar aleyhine cinsiyete dayali
ayrimci bir séylemin egemen oldugu bulgusuna ulasildigi géralmektedir.
Arastirmanin son sdézleri ise oldukga anlamhdir: “Cinsiyet¢i olmayan bir
medya icin gelistirilecek politikalar ve eylem planlarinda mevcut duru-
mun teshis ve teshiri araciligiyla duyarlilik olusturmanin yani sira dnce-
likle kadinlarin pek az yer aldiklari yonetim kademeleri nezdinde, buna
kosut olarak da medyada halen farkh alan ve kademelerde calismakta
olan kadinlarla birlikte yirutilecek calismalarin yapiimasi daha uygun
gorilmektedir” (MEDIZ, 2000: 163).

MEDIZ’in galigmalarini somut veriler lizerine dayandirmasi hususunda
cok énemli bir isleve sahip olan Arastirmayla ilgili geri déntisler, MEDIZ
temsilcisi tarafindan soyle degerlendiriimektedir:

“Cok iyiydi. Birincisi medya buna ¢ok ilgi gdsterdi. Basin toplan-
tisina da geldiler. Talep de ettiler. K&selerinde ya da gazetele-
rinde yer verdiler. Clnk(i dogrudan kendileriyle ilgili bir sey var,
kendi yaptiklarini géruyorlar. Arastirma yapmamizin amaci so-
mut olarak ortaya koymak ve bunu daha da yayginlastirmakt.
Bircok arastirma var ama bu kadar yayginlagsmadi ¢inku aras-
tirmalar cogu zaman akademi i¢inde icerde kalabiliyor. Degisim
yaratma amaciyla yapilamiyor olabilir ya da buna dénusturile-
miyor. Bu anlamda zaten arastirmanin amaci dénisime katki
saglamak oldugu i¢in zorluk ¢ekilmedi...Bu tip arastirmalara ¢ok
intiyac var Turkiye’de, akademide olanlar orada kaliyor...Kay-
nak olarak da c¢ok istendi. Clinkli akademisyenlerin yaptigi plan-
Il programl bir arastirmaydi. Bas bas bagiriyoruz; kadinlar kiin-
yelerde yoklar diye ama arastirma ile su kadar yonetici arasin-
da kadin sayisi % 12’si deniyor. O zaman evet diyorlar gercek-
ten azmis. Ortadaki sayi sonugta” (G-3).

Aragtirmanin, hem MEDIZ'in faaliyetlerini tamamlamasi hem de med-
yada cinsiyete dayal ayrimcilik i¢in guincel bir kaynak olmasi acisindan
cok etkili oldugu goérulmektedir.
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3.3.3.2. “Cinsiyetci Olmayan Medya icin...” Konferansi

MEDIZ “Medyada Cinsiyetcilige Son!” kampanyasi kapsaminda istanbul
Bilgi Universitesi’nde “Cinsiyetci Olmayan Medya icin...” baslikli bir de
uluslararasi konferans dizenlemistir. Konferans; medya ydneticileri ve
calisanlari, feminist medyadan temsilciler, akademisyenler, kadin gaze-
teciler ve kadin 6érgutlerinin katihmiyla gerceklestirilmigtir. Konferans'ta;
medyadaki cinsiyetci sunum ve temsiller, medyadaki cinsiyetcilik, kadin
calisanlarin yasadigi ayrimcilik gibi konularin yani sira feminist medya
deneyimleri ve bunlarin tim medyay etkileme ve model olusturma gicui
de tartisiimistir. Medyadaki iyi drneklerin etkileyiciligi ile okur/izleyici ve
dinleyicilerin etkileme, dénustiirme olanaklarinin da konusuldugu Kon-
ferans boyunca cinsiyetci olmayan bir medyanin nasil mimkun olacagi
ele alinmigtir. Konferans sirasinda MEDIZ’in iki haftalik medya izleme
calismasinin sonuglari da katilimcilarla paylagiimistir (MEDIZ, 2000).

Konferans'ta, uluslararasi katilimcilar da yer almakla birlikte agirlikli ola-
rak Turkiye icinden yerel, ulusal, feminist medyadan katilimcilar olmustur:

“Konferans'in herkesin katilacagi bir forum gibi olmasina calis-
tik. Bu sirada da medyada bir gériindrlik calismasi yaptik; ilan-
larla, afislerle...” (G-3).

“Ben panellerden o kadar hoslanmiyorum ¢lnku birincisi insan-
lar panellere giderken hazirlandigini disindigu bilmedigi seyle-
ri 6grenecek diye disiiniyor. Ama bdyle olmuyor. ikincisi yeter-
li hazirlik ve katilim olmuyor. Bunlar gerceklesince panel anlam-
Ii olur. Panellerin bu anlamda kendini tilketmigligi var. istisnalari
da var. iste MEDIZ’in yaptigi bu istisnalardan biriydi. Cok énem-
liydi, konugsmacilar son derece hazirlanarak gelmisti ve ¢ok ce-
sitli alanlardan ¢ok sayida konusmaci vardi. Basarili bir Kon-
ferans'ti...Bu arada universite 6grencileri de bu tip panellere hi¢
gelmiyor, buna inanamiyorum” (G-1).

Cok fazla sayida konusmacinin yer aldigi ve interaktif bir bicimde ger-
ceklesen Konferans'in dnemli bir ¢iktisi da medya profesyonelleri ile ku-
rulan iligkileri gelistirmektir. Medyanin yénetim kademelerinde yer alan
erkek medya profesyonellerinin katihmi da cok énemlidir. Bdylelikle on-
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lara da ulagsmanin yolu aciimaktadir. Zira kadin medya calisanlarinin
ayrimcilik dogrudan kendilerini de etkiledigi icin konuya ilgi duyma ola-
siliklari daha fazladir. Medya profesyonellerinin gosterdigi katihm ayni
zamanda Konferans'in ve MEDIZ’in medyada yer almasini da kolaylas-
tirmistir. Konferans, bunun da muhtemel etkisiyle alti adet haber ya da
kdse yazisina konu olmustur.

Fotograf 3.3: “Cinsiyetci Olmayan Medya igin...” Konferansi

3.3.3.3. “Medyada Cinsiyetcilige Son!” Kitabi

“Medyada Cinsiyetcilige Son!” kampanyasi kapsaminda yapilan faali-
yetlerden biri de Kampanya'nin kitabinin basiimasi olmustur. Hem Tirk-
¢e hem de Ingilizce olarak basilan kitapta Kampanya tanitiimakta, “Cin-
siyetci Olmayan Medya icin...” bagslikli konferansin ¢oziimlemeleri,
“Medyada Kadinlarin Temsil Bicimleri” Arastirmasinin bulgulari, yapilan
basin agiklamalarindan bazilari, “Reklamlarda Cinsiyetcilige Son” eyle-
mi ile ilgili bilgiler ve basinda Kampanya ile ilgili ¢ikan kése yazilari, ha-
berler yer almaktadir.
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“Sonucta iyi bir sey ciktl ve sonra da kitap olarak basildi. Bunlar
ayrica medya igin de ¢ok iyi kaynak haline geliyor” (G-1).

Kitap hem Kampanya'yi belgelemekte, hem Arastirma'nin bulgularina
yer vererek bir kaynak niteligi tasimaktadir. Kitap 6zellikle medyada cin-
siyete dayali ayrimcilikla micadele etme amaci tasiyan STK'lara yol
gosterir niteliktedir. Uluslararasi katihmcilarin konusmalarinin Kitap'ta
yer almasi yurtdisindan 6rneklerin de gértlmesini saglamaktadir. Bu-
nun yaninda Kitap, medyada calisanlar icin de énemli bir kaynak olarak
degerlendiriimektedir.

3.3.3.4. Web Sitesi

Guntumiizde yeni iletisim teknolojilerinin kazandigi 6nemle birlikte inter-
net en dnemli iletisim araclarindan biri haline gelmistir. Bu baglamda
daha dnce ele alinan gruplardan bazilarinin sadece web Uzerinden bir
izleme gerceklestirmesi érneginde de gérllecegi gibi web siteleri med-
yay! izlemek ve ihlalleri tespit etmek icin ¢ok énemli araclardir. Fakat
“Medyada Cinsiyetcilige Son!” kampanyas! sirasinda faaliyete gecen
MEDIZ’in web sayfasinin etkili bir bicimde kullaniimadigi gériilmektedir.
Aslinda MEDIZ’in web sitesi interaktif bir altyapiya sahip olup MEDIZ’in
faaliyetleri ile hak ihlalleri icerdigi dusinllen haberlerin yer aldigi bo-
[Gmleri icermesi ve yeni bir konuda tartisma acilabilmesi ya da tartisma-
ya katilima olanak saglamasi bakimindan kullanigh bir site olma potan-
siyelini tagsimaktadir. MEDIZ temsilcisi web siteleri ile ilgili olarak sunla-
ri séylemektedir:

“Web sayfasi bana kalirsa ¢ok etkili olmuyor. Web sitesi tabii
ki cok etkili bir arac. Cok da kullaniliyor. MEDIZ’in web sitesini
kampanya sirasinda actik. Ama ¢ok dncelik vermedik. Yeterince
Ustuinde durmadik, duramadik. Baslangicta arzu ettigimiz kadar
etkili bir alan olamadi. Kampanya bittikten sonra da aktif kullanil-
masini dugunmustik. Forum var ve haberlere, yazilara yorumlar
yazilabiliyor. Kullanigl bir site aslinda. Ama UGzerinde durup site-
yi yayginlastirmak icin ugrasmadik aslinda. Distnulmesi gere-
ken hususlardan biri bizim igin. Planladigimiz bir faaliyet olarak
bir e-bllten cikarabilirsek daha aktif hale gelebilir. YUz elli civa-
rinda forum Uyesi var. ilk aktif oldugunda Uye olanlar haricinde
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de Uye olan olmadi. Web sitesinin nasil kullanilacagi ¢ok énemli.
Hani genel amagli bir web sitesi de olabilir bilgi vs. vermek igin.
O gozle bakilsa bizim web sitesi iyi ama bizim amacimiz o degil-
di. Bir iletisim araci, aktif bir tartisma alani olarak kullanmak iste-
mistik ama bunun icin Gzerine calismak gerekir” (G-3).

Ucan Siipirge Kadin, iletisim ve Arastirma Dernegi temsilcisi ise bu
alanda calismalar yuriten STK'lar acisindan web sitelerinin son derece
6nemli oldugunu sdyle belirtmektedir:

“Kadin drgitlerinin cogunun sitesi yok, olanlar da guncellene-
miyor. Bunun maddi sebepleri de var, zamansizlik sorunu da
var belki ama bagka aracimiz yok. interneti kullanmali, medyayi
kullanmaliyiz. Bu yuzden izleme ve elestirmede c¢ok etkili olami-
yoruz. Seslerimiz tek tik ¢iktiginda doéndstirtci bir etkisi kisa
vadede olamiyor. MEDIZ'in sitesinin ise giincellenmedigini gé-
riyoruz” (G-2).

MEDIZ’in web sitesinin interaktif altyapisi aslinda tam da medyanin sii-
rekli izlenmesine olanak tanimaktadir. Bunun basarilamamis olmasi
dnemli bir eksiklik olarak gériilebilir. MEDIZ temsilcisinin de belirttigi gibi
bu Uzerinde durulmasi gereken bir alan olarak gbze carpmaktadir.

3.3.4. Planlanan Faaliyetler

MEDIZ su anda aktif olarak bir proje ya da program yiriitmemekte, daha
dusiik yogunluklu bir bicimde medyay izlemektedir. Oniimiizdeki dé-
nemlerle ilgili ise somutlagmig bir planlari bulunmamaktadir:

“Dlsundigimuz ¢ok sey var ama somut olarak bir plan yok. Séy-
leyeceklerimin higbiri tarihi belli olan planlar degil. Bilten ¢cikarma-
yi1 cok istiyoruz. Oyle haftalik diizenli bir sey olamaz ama en azin-
dan 2 aylk bir sey olabilir. Bir e-bulten yaparak, orada haberler-
den dOrnekler gbstererek, birkac yazi yazarak insanlara génder-
mek...Kamuoyuna yoénelik biraz daha okur ve izleyici temsilcilik-
leri sisteminin hem artmasina hem de daha etkin olmasina yone-
lik bir kampanya yapilabilir diye disiniyoruz. Biraz daha medya-
nin, bize bir ileten olma halinden cikip karsilikli hale getirmek. in-
sanlari sadece medyadan almak ya da onu olduklari yerde eles-
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tirmek yerine biz harekete gecirmeyi istiyoruz. Daha ¢ok simdiye
kadar medyada donlsim yaratmak, medyadaki kadinlara ulaga-
rak, bunu yapmaya devam edecegiz elbette nemli oldugunu du-
slinyoruz ama bir taraftan da okuyucu ve izleyicileri harekete ge-
cirmek de yapilabilir diye dustiniiyoruz. Ama bunlar planli takvimli
isler degil. Bir de biraz daha diger kadin érgutlerinin de bu konuya
daha fazla egilmesi, kendi calismalarinin icine bunu da eklemeyi
desteklemek olabilir, uzun vadede” (G-3).

Planlanan faaliyetlerin yagsama gecirilip geciriimeyecegdi sorusunun ce-
vabi hem MEDIZ’in gelecegi hem de Tirkiye’de medyadaki cinsiyete
dayali ayrimcilikla miicadele i¢in cok 6nemli bir yere sahiptir.

3.3.5. Faaliyetlerin Degerlendirilmesi

Yurtdisindaki 6rnekleriyle kiyaslandiginda, MEDIZ’in birkag farkli gru-
bun yaptiklarini bir arada yapmaya c¢alistigi ya da yapmay! planladigi
gorulmektedir. Bu tarz bir calisma ydntemi ise faaliyet alanini genislet-
mekte ve boylelikle de belirli alanlara yogunlagsmayi engelleme olasili-
gini arttirmaktadir. Fakat bu ¢alisma yéntemi cinsiyete dayal ayrimcilik
baglaminda medyayi izleyen baska bir organizasyon olmamasi nede-
niyle biraz da zorunluluk olarak degerlendirilebilir. Faaliyetlerin toplum
Uzerinde ne 6lgude etkili oldugunu anlamak gu¢ olsa da medyada cesitli
etkileri oldugunu séylemek mimkinddr.

“Cok cok basarili buluyorum, bir araya gelip, béyle bir sey akil
edip bunu yaptilar. Bunun son derece énemli oldugunu dusu-
ndyorum. Yaptiklari édnemli, bazi degisiklikleri de sagladilar.
Reklamlardan érnekleri var, kaldirttilar reklami, saldirgan bir sey
yapmak gerekiyor” (G-1).

“Kadinlarin medyadaki cinsiyetcilige karsi sesini cikardigini,
bunun kétl bir sey oldugunu bir avug insana 6gretmesi, hatir-
latmasi bile blyulk bir basaridir. Zaten tek basina hi¢birimiz bir
sey yapamayiz, koskoca bir sektér ve onun dinamikleriyle basa
ctkamayiz. Ama sézimduzi gérinir kilarak muicadelemizi yay-
ginlastirirsak en azindan bizden sonraki kusagin gorebilecegi
daha esitlik¢i bir medya yaratilmasina aracilik edebiliriz” (G-2).
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Basin agiklamalarinda ise bir azalma oldugu goérilmektedir. Ayni tdr iti-
razlarin kendini tiketme potansiyeline sahip olmasi nedeniyle bu azal-
ma ¢ok dnemli olmasa da bunun yerine baska etkinliklerin eklenmesi
gerekli gériimektedir.

“MEDIZ’i yakindan izliyorum. Hatta cesitli etkinlik ve toplanti-
larina da katildim. Su an tek medya izleme grubu oldugu igin
sorumlulugu fazla. Daha ¢ok ses cikarmasi gerekiyor. Ayrica,
sOylemini de yenilemesi gerekiyor. Hep ayni dille itirazlarimizi
dillendirdigimizde, zaten kadinlari dinlemeyen bir topluma pek
bir sey anlatamiyoruz” (G-2).

Ozetle MEDIZ’in faaliyetlerinin bir hayli énemli oldugu, ézellikle med-
yada calisan kadinlara -ve az sayida da olsa erkeklere- ulasilmasi ve
cinsiyetci yapiya birlikte kargi durulmasi agisindan énemli mesafeler
kaydettigi gérilmektedir. Bununla birlikte faaliyetlerine yeni boyutlar ka-
tiimasi ve internetin cok daha etkin olarak kullaniimasi MEDIZ’in calis-
malarini zenginlestirecektir.

3.4. Medya ve MEDIiZ
3.4.1. MEDIiZ’in Medya ile iligkileri

MEDIZ’in calisma alaninin temelinde medya oldugu igin medya profes-
yonelleriyle igbirlikleri kurulmasi ve onlara ulagilmasi MEDIZ icin ¢ok
dnemlidir. MEDIZ'in medya calisanlari ile cesitli calismalar yaptigi go-
ralmektedir:

“Sadece panelde degil, cok cesitli konularda katki aldik. Ornegin
¢ikan kitapta ¢ok sayida medya sirketinin sponsorlugu oldu. On-
lari elestirsek de birlikte de is yapiyoruz. STK’lar da bunu kulla-
niyor. Ozellikle medyadaki kadinlarla isbirligi imkani bulduk. Co-
gunlugu zaten kendi baslarina gazetelerinde bu ¢alismay! yapi-
yorlar...Medyaya bu konuda kullanabilecekleri bir argiman da
veriyoruz. Hukuki taraflarini da, yaptiklarinin, dillerinin neden
ayrimcilik icerdigini de somut olarak yazip iletiyoruz. Sadece on-
lara hatirlatmak degil onlarin gazetelerinde kullanabilecekleri bir
metin de oluyor. Bu da iliskiyi guclendiriyor” (G-3).
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Medya ile yakin iliski kurulma ¢abasi MEDIZ’in calismalarinin daha ba-
sarili olmasini saglayacaktir. Zira her ne kadar temel olarak elestirilen
husus medyanin kendisi de olsa, biz-onlar tarzi bir iliskilenmeye gidil-
mesi medyanin hak ihlallerini gérmesini engelleyebilecektir. Bu neden-
le MEDIZ’in medya ile kurdugu iligki bigimi, yani gerektiginde sert bir Gs-
lup takiniimasi, ama bunun yaninda medyayla isbirliginin gu¢lendiriime-
sine yonelik ¢alisiimasi da olumlu bir caba olarak degerlendiriimektedir.

3.4.2. Medyadaki Temsilleri Déniistiirme Stratejileri

Kadinlarin medyadaki temsillerini donlstirmek de en az olumsuz tem-
silleri elestirmek kadar énemlidir. Bunun icin MEDIZ’in faaliyetleri ile
baglantili olarak ¢ok ¢esitli ydntem ve araclar kullanilabilir:

“Kamuoyu tepkisi tek basina yeterli ve en etkili ara¢ olur bence.
Tepkisizlik, geribildirime yanasmama gibi bir tarzdan uzaklagsmak
ilk adim olmali. ikinci adim, medyanin kendi belirledigi kurallar ve
kendi megrebince sundugu programlara tepki vermek olur. Sorun-
ca herkes kadin programlarindan sikéyet eder ama herkes de iz-
ler onlari. Bu sikayetleri Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun hat-
tina veya gazete ve televizyonlarin okur temsilcilerine veya Basin
Konseyi’ne yapabiliriz. CEDAW’dan dogan haklarimiz var. TCKyi
da kullanabiliriz; cinsiyet ayrimciliyi yapilarak asagilandigimizi
belirterek su¢ duyurusunda bulunabiliriz” (G-2).

Medyayla ilgili sikayetlerin iletilecegi merciler olsa da genel olarak bu ka-
nallarin ¢ok kullaniimadigi gértlmektedir:

“Medyayla kurdugumuz genel iligki tarzinin sonucu galiba. Med-
yanin surekli bize bir seyler sunan ileten-verici oldugu kaniksan-
mis. 3-5 kisi bir araya gelse surekli medyayla derdi oldugunu
soyler. Ama bu dénusturlci bir noktaya girmiyor. Yeni yeni arti-
yor gibi. Bizim de muhtemel katkimiz var bunda. Bir grup olarak
ortaya ¢Ikip bunlari séylememizle biraz daha degismeye bagla-
di...Kim nereye yetigsin tabi o da var” (G-3).

Medyayla kurulacak iliskide olumsuz temsillerin teshir edilip elestiriimesi
kadar esitlik¢i temsillerin de 6vilmesinin ¢ok faydali olacagi dusundl-
mektedir.
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“Odiil téreni gibi bir sey dusinilebilir ama bunu sirdurebiliyor
olmamiz gerekiyor. Mesela “altin bamya® 6duli veriyoruz ama
yilda 50 film giriyor gosterime bunlari takip etmek kolay. Ama
butin bir medyaya baktigimizda ¢ok fazla metin var, bir kismina
baktim bunlar Uzerinden 6dil veriyorum demek dogru olmaz.
Daha genigletecek bir kapasitemiz de yok. Kampanya sirasinda
da konustuk, olumsuzlari gbstermek kadar olumlulari tegvik et-
mek de 6nemlidir diye dustnliyoruz. Ama olumlu bir seyi yapti-
ginizda daha genis kapsamli inceleme yapmak gerek, olumsuz
icin dyle degil o zaten kendini gdsteriyor ve onu kolaylikla ¢ekip
koyabiliyorsunuz. En iyisi budur, tesvik edilmesi gereken budur
demek zor, genis calisma gerek. Arastirmamiz gibi dénemsel
olarak bakilabilir ama 6ncelikler agisindan baktigimizda bu ka-
dar emek ve gabaya deger mi bilmiyorum” (G-3).

“Kisisel olarak da medyada bir seyi begendigim zaman da ariyo-
rum, hatta seflerini de ariyorum. Yani tanimadigin birinden ha-
berini begendim diye haber aliyor. Begendigin haber kolay ya-
pilmiyor ve tesvik edilmedigini disiindigimiiz haberler bunlar,
bir mail atip cok iyi olmus diye tesekklr etmek, olumluluk son
derece dnemli. Dolayisiyla MEDIZ de bu kismi yapsa daha iyi
olur, muhtemelen gelecek programlarinda var ama onlar da na-
sil yapsin sayica azlar ve kolay degil. Ama bunun yapilmasi ge-
rekiyor. Muhabirlerin hepsi kastederek yapmiyor bu haberleri.
Ama biz aslinda bir seyin kastedilmesini yani kadin odakl bakis
Uzerine digUnidlmesini istiyoruz. Zira bu hatalarin dugtnilme-
den yapilmasi daha tehlikeli. Dolayisiyla bir uyari yapilan muha-
bir arkadas, bunu unutmayacak. Bir dahaki sefere daha dikkat
edecektir. Ya da en azindan biz ¢yle umalim. Buttn bu eril ya-
piya ragmen, muhabir ya da editér olarak getirilecek farkliliklar,
karsisinda her zaman buyuk duvarlar bulmayabilir...Her zaman
bir yol bulunabilir. Bu kaliplarin kiriimasi Gzerine hi¢ distinma-
yorlar. En fazla adam kelimesi taktigimiz, rahatsiz oldugumuz.
Bilim adami, adam gibi. Bunu kadinlar da yapiyor. Neden adam

55 2009 yilinda Uluslararasi Gezici Filmmor Kadin Filmleri Festivali kapsaminda Turk si-
nemasindaki cinsiyetcilige dikkat cekmek amaciyla cinsiyet¢i oldugu dustndlen film,
senaryo ve karakterlere “Altin Bamya” 6dulu verilmistir (http://www.filmmor.org/. 28
Aralik 2009 tarihinde erisilmigtir).
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gibi diyorsun, dogru diizgiin diyemez miyiz, illa agdal olmak ¢a-
basiyla béyle kullanihyor. Erkeksen varsin gibi bir sonug ¢ikiyor..
Bunlarin bir béliminun degistiriimesi o kadar da zor degil aslin-
da. Bunun tartigmalar, uyarmalar, protestolar ve atélye calisma-
lari ile giderilebilecegini distiniyorum” (G-1).

Medya calisanlari ile olumlu iligkiler gelistirmenin degerini artiran bir
husus da ihlal iceren medya metinlerinin kimi zaman Gzerine dusunul-
meden ve aligkanliklar ¢cercevesinde yapiliyor olmasidir. Bu baglamda
temsillerin bir kismi iyi iligkiler kurularak kolayca déntsturdlebilir.

3.4.3. Medyada MEDIZ’in Temsili

Gazetelerde kuruldugu 2006 yilindan itibaren MEDIZ'le ilgili -az sayida
da olsa- cesitli haberler ¢ikmaktadir. Son Ug¢ yillik dilim incelendiginde
medyada MEDIZ’le ilgili haberlerin en cok 2008 yilinda yer aldigi goriil-
mektedir. 2008 yilinda ulusal basinda MEDIZ’le ilgili cikmig 21 haber ya
da kbse yazisina rastlanmaktadir. 2007 ve 2009 yillarinda 10'ar adet il-
gili habere rastlanmistir. 2008 yilinda ¢ikan haberlerin 5'i Kitap, 3'U Kon-
ferans ve 2'si de genel olarak Kampanya'ya iliskindir. 5 haber de basin
aciklamalarini konu edinmistir. Kése yazilarindan 3'0 de Kampanya'nin
cesitli boyutlariyla ilgilidir. 2007 ve 2009 yillarindaki haberlere bakildi-
ginda ise 7 haberin basin aciklamalari ile ilgili oldugu ve MEDIZ’in 6 kez
de kose yazilarina konu oldugu gérilmektedir.

MEDIiZ’le ilgili ¢ikan haber ve yazilar incelendiginde hepsinin MEDIZ’in
sOylediklerini destekler ya da yaptiklarini duyurur nitelikte oldugu ve
MEDIiZ’le ilgili bir elestirinin olmadigi gériilmektedir. Kampanyanin éne-
mi haberlerin dagiliminda da kendini géstermistir. MEDIZ’le ilgili ¢ikan
haberler daha ¢ok muhalif olarak tanimlanan gazetelerde -Birgtin, Giin-
lik ve Evrensel- cikmigtir. Bu durum, MEDIZ’in etkinliklerinin ana akim
medyada daha az yer aldigini géstermektedir. Dolayisiyla MEDIZ’in ge-
nis kitlelere ulasma imkéani tasiyan ana akim medyayla daha fazla ilis-
kilenmesi gerekmektedir. Yine kdse yazilarinin® MEDIZ’le ilgili haber-
ler arasinda sayica énemli bir agirliga sahip oldugu da énemli bir husus
olarak 6ne ¢ikmaktadir.

56 MEDIZ’e kosesinde birden fazla yer veren tek yazarin Vatan Gazetesi yazari Ruhat
Mengi oldugu gértlmustir.
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3.5. Universite ve Sivil Toplum Kuruluslari ile iliskiler

MEDIZ’in calismalarini zenginlestirme agisindan dogal ortaklari gibi
gorulebilecek kadin odakli calisan sivil toplum kuruluslariyla iyi iligkiler
gelistirmis olmasi da bir hayli &nemlidir:

“Kadin érgutleri ile zaten sikica iliskimiz var, 23 tane kadin 6r-
gUtanun kurdugu bir grup sonug¢ta ama onun disinda da kadin
érgutleriyle iliski icindeyiz. Ornegin Trabzon’da Karadeniz Ka-
dinlari Dernegi yerel medyaya ydnelik bir calisma gerceklestire-
cekler. Onlarla zaten iligki halindeydik. Onun disinda Universite-
ler, STK’lar bizi medyayla ilgili konferanslara ¢agiriyorlar. Bizim
kaynaklarimizdan yararlaniyorlar’ (G-3).

“...Universiteyle de is yapilabiliyor...iletisim fakiilteleri de son
derece 6nemli...Hak odakli haberciligin mufredata girmesi ge-
rekiyor. Gengler okullarini bitirdiklerinde kafalarinda bir seyler
olsun. Bu da izlemeyi besleyecek aracglardan bir tanesi” (G-1).

Universiteler -6zellikle de iletisim fakdilteleri- ile olan iliskiler de en az si-
vil toplum kurulusglariyla olan iligkiler kadar 6nemli olsa da bu hususun
biraz eksik kaldigi distundlmektedir. “Medyada Kadinlarin Temsil Bigim-
leri” Arastirmasinin akademisyenlerce yapilmasi ya da grubun cekirdek
kadrosunda akademisyenlerin yer almasi bu durumu degistirmemekte-
dir. Ozellikle iletisim fakulteleri 6grencileri ile cesitli calismalar yapilmasi
uzun vadede donusum igin basarili sonuglar verecektir.

3.6. Kamu Kurumlari ile iliskiler

Toplumsal cinsiyet esitligi ya da medya ile ilgili calisan kamu kurumla-
r da aslinda MEDIZ’in potansiyel paydaslari olarak degerlendirilmelidir.
Bununla ilgili ise 6zel bir cabanin sarf edilmedigi gérilmektedir:

“Kamu kurumlariyla pek bir iliskimiz yok. Kadinin Statiisti Genel
Mudarlaga iletisim fakiltesi 6grencilerine yénelik olarak dizen-
ledigi “Toplumsal Cinsiyet ve Medya Atdlyesi’ne bizi ¢cagirdi. Biz
de katildik, bdyle bir iliskimiz oldu. RTUK’ten de konferansi iz-
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lemeye geldiler. Konumuzla ilgili olan kamu kurumlariyla isbirligi
gelistiriimesinin faydali olacagini distnlyoruz ama ana amag-
larimizdan biri bu degil ve 6nceligimiz de bu olmamali. Yine
de “Toplumsal Cinsiyet ve Medya Atdlyesi” gibi bir calismada
MEDIZ’in konu edilmesinin énemli oldugunu disiniyorum. Bi-
liyoruz ki kamu kurumlarinin belirli bir gindemi var ve bu sira-
da kadin érgutleriyle yakin ¢alisma yapilmiyor. Kadinin Statiist
Genel Mudurldgd’nin bu konuda diger kamu kurumlarinin kadin
Orgutleriyle kurdugu iliskiden daha iyi bir iliskisi oldugunu dusu-
ndyorum” (G-3).

“Devletle iligkiler konusunda gorislerim olumlu yénde degisi-
yor...Soyut bir bicimde devletten ziyade devlette calisan insan-
larla iligki kurma durumu 6nemli. Aslinda Meclis, devlet aygitla-
ri vs. aslinda hepimizin alanlari. Dolayisiyla bizim buralarda yer
almamiz gerekiyor. Bizlerin de zorlamasi gerekiyor. Devlet de
direncli olabilir ama bizde de ¢ekiniklik var. Sonuna kadar etkili
olabilecegimiz anlaminda degil ama medyada oldugu gibi iyi ilis-
ki kurmamiz olumlu gelismeleri saglayabilir’ (G-1).

Kamu kurumlari ile STK'larin farkli gindemleri ve farkl ¢alisma prensiple-
ri olsa da bir¢cok konuda isbirligi yapiimasi hem édnemli hem de gerekli go-
rilmektedir. Sonug olarak ulasiimak istenen noktalar benzer oldugu stre-
ce yani medyada kadinlara yonelik ayrimcilikla miicadele her iki taraf igin
de hedef oldugu slrece, Kadinin Statlisi Genel MudUrliga ve Radyo Te-
levizyon Ust Kurulu basta olmak tizere diger ilgili kamu kurumlari ile iligki-
lerin gelistirilmesi —her ne kadar birinci éncelik olmasa da- MEDIZ’in calig-
malarinin daha etkili olmasini saglayacaktir.

3.7. Degerlendirme

MEDIZ’in ¢alisma prensipleri ile bir gekirdek grup ve bir de genis grup-
tan olusan yapisi incelendiginde bu yapinin hem hizli hem de etkili ola-
bilecegi gorilmektedir. Fakat ¢cekirdek grupta yer alan kisilerin éncelikli
islerinin MEDIZ’le ilgili olmamasi medyanin daimi bir bicimde izlenmesi-
ni engellemektedir:
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“Bu yapi zaten bdyle, bir 6rgit degil bu. Aslinda bir ihtiya¢ da. Bir
iki kadin sadece bu ise yogunlassa daha iyi isler cikaririz ama
su anki yapimizla ¢ok mimkin degil” (G-3).

“Genisleme meselesi belki olumlu sonug verebilir. Ama o da bir
kadro gerektiriyor. Bazen biz burada stajyerler fazla sayida ol-
dugunda dahi sorun yasayabiliyoruz. Genisleme ydniinde ¢caba
harcanmasini sart gériyorum ama kolay degil” (G-1).

Aslinda MEDIZ’in organizasyon yapisi ile ilgili sorun, yapinin kendisin-
den ya da kisi sayisindan kaynaklanmamaktadir. Fakat en azindan bir
calisanin sirekli olarak medyayi izlemesi, web sitesini aktif bir alan ola-
rak kullanmasi, ihlallere ya da olumlu haberlere rastladiginda aninda
bunlari ilgili kisilere bildirmesi daha 6nce bahsedilen aslinda zor olma-
yan kicuk dénusumlerin hizlica gergeklesmesini saglayabilecektir:

“MEDIZ’in zenginleserek devam etmesi, daha sistematik hale
gelmesi gerekiyor ama bunlarin imkanlarla baglantili oldugunu
da hemen sdylemek zorundayim. itiraz edilecek haber her giin
var ama MEDIZ’in bu yapisiyla yetismesi imkansiz. Basin acik-
lamasi yapiyorlar ya da imza topluyorlar, kurulusa génderiyorlar.
Tepki ile haberin yayinlanmasi arasinda bir a¢i olmasi gerekiyor.
Ama benim hayal ettigim modelde o giin génderilmesi gerekiyor.
Bunun icin de daha profesyonel olarak bu isin yapilmasi gere-
kiyor. Ama MEDIZ'dekilerin bagka isleri de var. Ne kadar vakit
ayirabiliyorlar? Ama hepsi cok mucadeleci kadinlar. Dolayisiyla
geleceginin daha iyi olacagini distunlUyorum, onlar bir yolunu
bulacaklardir” (G-1).

Web sitelerinde kendileriyle ilgili yeterli bilgi bulunmakla birlikte kadin
ve medya konusunda ¢ok fazla bilgiye ulagsilamamaktadir. Diger benzer
kuruluglar ya da medya ile ilgili bagvurulabilecek adreslere yer verilmesi
olumlu gérulmekle birlikte, sitenin sik glincellenmedigi, konuyla ilgili bir
haber bilteni niteligi tasimadigi ve belki de en énemlisi interaktif bir kul-
lanima uygun ve kullanigh bir site olmasina ragmen uygulamada web si-
tesinin interaktif bir bicimde kullaniimadigi géze ¢carpmaktadir.
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MEDIZ’in sinirliliklari, zaman ve insan kaynagi eksikligi ile bagka bir
medya izleme grubu olmadidi icin Uzerinde c¢esitli alanlara dagilmis bir
sorumluluk bulunmasi noktasinda kendini géstermektedir. Bu sinirlilikla-
rin dnemli bir kismi zamanla ve kucik degisikliklerle asilabilecek gibi go-
rinmektedir. Fakat bunun gergeklesmesi icin MEDIZ’in daha fazla pay-
dasi olmasi, yani medya izlemenin Turkiye’de énemli bir giindem mad-
desi haline gelmesi gerekmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Kadinlarin hak, firsat ve sorumluluklardan esit bir bicimde yararlanma-
si ve toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi amaciyla bir¢cok alanda
cesitli calismalar yuaritilmektedir. Bu baglamda kadin erkek esitligini
saglama yolunda toplumlar etkileme konusundaki potansiyeli disu-
ndldiginde medya da énemli calisma alanlarindan biri olarak kendini
gbstermektedir. Fakat medyanin mevcut hali incelendiginde kadin erkek
esitliginin saglanmasi yolunda bir katki vermekten olduk¢a uzak oldugu
da gorulmektedir. Zira gerek medyanin her alaninda yer alan temsiller
gerekse medyada calisan kadinlar acgisindan bakildiginda esitsizlikler
yeniden Uretiimektedir.

Medya izleme etkinliklerinin ve sivil toplumca olusturulacak medya iz-
leme gruplarinin, medyadaki temsilleri teshis ve teghir etme, donisim
icin cesitli alternatifler dnerme gibi 6zellikleri dusiinuldiiginde medyada
var olan cinsiyete dayali ayrimcilikla miicadelede 6énemli bir yere sahip
oldugu goérulmektedir. Gulbahar, kadina yénelik siddet konusunda med-
yanin sorumlulugunu anlattigi makalesini “umudumuz Turkiye’deki ka-
din hareketinin gucu ve bu sayede olusturulacak medya izleme grupla-
rinda” (Gulbahar, 2007: 92) diye bitirerek konunun énemini ortaya koy-
maktadir.

Calismada 6ncelikle toplumsal cinsiyet ve cinsiyete dayal ayrimciliktan
baglayarak medya izleme gruplarina dogru giden bir aciklama dizgesi
kullaniimistir. Toplumsal cinsiyetin ne oldugu, cinsiyete dayali ayrimci-
hgin nasil ortaya ¢iktigl kisaca anlatiimig, daha sonra medyada bu ay-
rmciligin nasil olustugu ve géraldugu, temsil kavrami gercevesinde ele
alinmistir. ikinci bélimde ise medyada cinsiyete dayali ayrimcilikla mi-
cadele yontemlerinden biri olarak medya izleme gruplari incelenmistir.
Oncelikle medya izleme gruplarinin dnemi ve gerekliligi ortaya konmus,
daha sonra uluslararasi alandan secilen ve medyayi izleyen on bes ku-
rulus, Tarkiye’de yapilacak ¢alismalara yol gbstermesi icin incelenmistir.
Ayrica MEDIZ haricinde Tiirkiye’de medya izleme alaninda neler yapil-
digina da bu boélimde deginilmistir. Medyay: izleyen kuruluslar incelen-
diginde iki farkli ydntem oldugu anlasiimigtir. Birincisi temel olarak med-
ya izleme Uzerinden medyanin dénistirilmesi cabasi gliden medya iz-
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leme gruplaridir. Bu gruplarin temel araci medya izleme olsa da egitim,
yayinlar gibi bircok etkinlikle medya izlemeyi birlestirmektedirler. ikincisi
ise demokrasi, 6zgurluk, toplumsal cinsiyet esitligi ya da kadinlarin top-
lumsal konumlarinin giclendirilmesi gibi konular temelinde 6rgitlenen
kuruluglarin medyaya ya da toplumsal cinsiyete de bir gindem ayirip
medyada kadinlarin temsilinin izlenmesi seklindedir.

internet ve web sitelerinin medyada cinsiyete dayal ayrimcilikla miica-
dele ve medyanin izlenmesi hususlarinda giderek artan bir 6neme sa-
hip oldugu gérilmustir. Kimi kuruluslarin medya izleme etkinliklerini sa-
dece web sitesi Uzerinden yapmasi ya da kimi kuruluslarin medya iz-
leme cercevesinde protesto kampanyalarini sadece web sitesi Uzerin-
den orgutlemesi web sitelerinin bu alandaki micadeleye sundugu katki-
yI gOstermektedir.

Calismanin son béliminde ise 2006 yilindan bu yana faaliyet gdsteren
birgok sivil toplum kurulugunun ortaklasa inisiyatifi olan MEDIZ tim bo-
yutlariyla, ayrintili olarak irdelenmistir. S6z konusu béliimde MEDIZ’in
kurulus bigimi, organizasyon yapisi, gerceklestirdikleri faaliyetler ve ge-
lecekle ilgili planlar, diger kurumlarla iligkileri, eksiklikleri, sinirlihklari
ele alinmistir. Calisma sirasinda gazete arsivleri ve MEDIZ’in web say-
fasi taranmig, MEDIZ ve toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi icin
STK temsilcileri ile derinlemesine gdriismeler yapiimistir. MEDIZ’in bu
derece ayrintili incelenmis olmasinin sebebi medyadaki cinsiyete da-
yali aynimcilikla mlcadeleye katki verme potansiyeline sahip olmasidir.
Tarkiye’de ¢ok yeni bir olgu oldugu gérilen toplumsal cinsiyet baglamin-
da medya izlemenin tanitiimasinda MEDIZ’in gok énemli bir rol istlendi-
i distiniimektedir. MEDIZ’in faaliyetlerini genigleterek siirdiirmesi ge-
rekliliginin yani sira STK'lar basta olmak Uzere toplumsal cinsiyet esit-
ligini saglamaya yo6nelik calismalar sirdldren tim kurum ve kurulugla-
rin medyayi temel bir calisma alani olarak gérmeleri ve medya izlemeyi
gundemlerine almalari gerekmektedir.

MEDIZ’in caligmalari ve uluslararasi érnekler degerlendirilerek hem
MEDIZ hem de genel olarak Tirkiye’de medya izleme araciligiyla med-
yanin dénlsuminli amagclayan kuruluslarin calismalarina katki saglaya-
cagl disltnilen asagidaki 6nerilere ulasiimistir:
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1.

Medya hakkinda elestirel diistinmek ve medyanin cesitli kade-
melerinde bunlari dile getirmek medyadaki ayrimciliklarla mica-
delede en gucllu araglardan biridir. Medya izleme gruplarinin bi-
reylerde elestirel medya okuryazarligi bilinci yaratmasi icin ¢caba
g6stermesi cok anlaml olacaktir. Clnki medyay! izleyebilecek
insanlarin sayisinin artmasi, medya izlemeyi besleyecektir. Sik-
likla sikayet edilen bireylerdeki “medyanin tek yonli alicilari” algi-
sinin degistiriimesi igin elestirel medya okuryazarhgi bilincine sa-
hip bireylerin medyay! izlemesi iyi bir firsat olarak gdéze ¢carpmak-
tadir. Bu cergevede okur ve izleyici temsilcilikleri sisteminin gelis-
mesi bir hayli 6neme sahiptir.

Kadin konusunda calisan sivil toplum kuruluslari da bu konuda
medya izleme gruplari i¢in iyi bir ortak olabilir. Zira “kadin ve med-
ya” konusunda calismalar yapmak sadece medya izleme grup-
lariyla iligkili gérilmemekte, toplumsal cinsiyet esitligi icin cali-
san tim kurum ve kuruluglarin bu konuda bir sorumlulugu oldu-
gu disindlmektedir. Ayrica medya izlemenin zaman igerisinde si-
vil toplum kuruluslari nezdinde genisleyecegi de 6ngdérilmektedir.
Bu cercevede medya izleme etkinligi gerceklestirmek isteyen si-
vil toplum kuruluslari ¢alisanlarina yénelik olarak insanlari elestir-
meye ve sorgulamaya ydnelten elegstirel medya okuryazarligi egi-
timleri de gerekli gérulmektedir.

Olusturulan/olusturulacak medya izleme gruplarinin medya izle-
me ile ilgili somut kriterler belirleyip bunlari duyurmasi yurttaslarin
medyay! izlemelerinin 6nlnlU acacaktir. Bu kriterlerin sadece ken-
di web siteleriyle degil, cesitli kanallarla da insanlara ulastiriima-
sinin gerekli oldugu dustnilmektedir. Bu yontemin, gazetecilerin
nelere dikkat etmesi gerektigini gdsterecedi icin de yararli olaca-
g1 6ngdrulmektedir. Ayrica medyanin elestirel bir gdzle izlenmesi-
ni tesvik etmek ve insanlarin bu konuda neler yapabilecegini orta-
ya koymak medyadaki cinsiyete dayali ayrimcilikla mucadele agi-
sinda olumlu sonuglar verecektir.

Bircok ornekte web sitesi ve web gunliginin, medyay izle-
mek ve medyada cinsiyete dayal ayrimcilikla micadele etmek
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icin 6nemli bir arac olarak kullanildigi géralmustir. Bu baglam-
da olusturulan/olusturulacak medya izleme gruplarinin web site-
lerinin aktif ve etkin kullaniimasinin bir hayli nemli oldugu disu-
nilmektedir. Ornegin MEDIZ’in web sitesinin yapisinin buna elve-
risli olmasi interaktif bir medya izleme ortami yaratmada yardim-
ci olacaktir. Ayrica bir e-bilten hazirlanmasi da faydali olacaktir.
Web sitelerinin interaktif kullaniminin yani sira daha genis bir ha-
ber ve bilgi arsivine sahip olmasi da medyada var olan cinsiye-
te dayali aynimcilikla micadeleye katki saglayacaktir. 1. madde-
de yer alan dneri cercevesinde web siteleri her ziyaret edildigin-
de medya izleme konusunda bir farkindalik yaratma firsati da ya-
kalanmis olacaktir.

incelenen web sitelerinin bazilarinda gériilen “Yenilikler” bélimd
altinda alanda yapilan arastirma, inceleme gibi calismalara, olus-
turulan/olusturulacak medya izleme gruplarinin web sitelerinde
yer verilmesi, Turkiye gibi akademik calismalarin az bilindigi bir
Ulkede yurttaslar ve bu calismalar arasinda bir kdpru vazifesi gé-
rebilir. Akademinin yani sira kamu kuruluglari ile en azindan bilgi
paylasimi bakimindan iyi iliskiler kurulmasi, bu alandaki ¢calisma-
lara erigsimi de kolaylastiracaktir.

. Medya izleme etkinliklerinin 6zellikli bir alanda ve sirede ya da

belirli bir iletisim aracina ydnelik olarak yapilmasinin kisa vade-
li etkili sonuclari oldugu goérilmektedir. Ornegin haberlerde kadin-
larin cinsel siddetle ilgili temsillerinin ¢ok sorunlu oldugu disinad-
lerek bunun Uzerine gidilmesi, dusik maliyetli bir kampanya ger-
ceklestiriimesi kisa vadede farkindalik yaratabilecek ve en azin-
dan habercilerin farkinda olmadan yaptigi ihlallerin déniismesini
saglayabilecektir.

. Medyada calisan kadinlarin sayisinin artmasinin temsillerin dé-

nisdmind saglamasi icin kadinlarin sistem icinde daha ¢cok s6z
sahibi olmalari, alanlarin cinsiyete gére ayrismamasi, kadinlar
arasinda aglar kurulmasi, cesitli egitimlerle toplumsal cinsiyet du-
yarlihginin pekistiriimesi gibi ¢abalara ihtiya¢g duyulmaktadir. Bu
baglamda olusturulan/olusturulacak medya izleme gruplarinin
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medyada calisan kadin profesyonellerle yakin bir iligki icinde ol-
masi son derece 6nemlidir.

. Medya izleme ¢ercevesinde yapilan analiz dogrultusunda 6zellik-

le reklamlarla ilgili olarak gérilen hak ihlallerinde sadece medya
sirketine degil, o reklami veren firmaya da protestolarin yoneltil-
mesi Urdnin alinmasina engel olabilecegi, bdylelikle de medya-
nin ticari boyutuna sekte vurabilecegi icin degisimlerin ve olumlu
temsillerin yer almasini hizlandirabilecektir.

. Medya izleme gruplarinin, medyanin cinsiyete dayali ayrimci bir

nitelik tasiyan yayin politikasinin farkinda olarak kadinlarin han-
gi konularda bilgi eksikligi oldugunu en iyi sekilde tespit edece-
gi dusunilmektedir. Zira medyada kadinlar ve erkeklere yonelik
olarak hazirlanan programlar farklilasmaktadir. Ornegin ekono-
mi, politika, uluslararasi iligkiler gibi “ciddi” konulardaki program-
larin erkeklere yonelik olarak hazirlandigi gérilmektedir. Boylelik-
le kadinlarin “ciddi” konularda erkeklere nazaran medyadan elde
edilebilecek bilgiler konusunda dezavantajli olmasi beklenebilir.
Medya izleme gruplarinin “kadin ve medya” konusunun yani sira
-yukarida bahsedilen érnekteki konularda oldugu gibi- kadinlari,
daha az bilgi sahibi olmalari beklenen konularda medyadan alma-
lari gereken bilgileri verecek programlara, egitimlere ya da atélye
calismalarina yonlendirmesi yerinde bir strateji olacaktir.

10.Medya izlemede 6nemli bir husus da diizenli takiptir. Bu acidan

11.

medyanin dizenli olarak izlenmesi ve elde edilen veriler 1si1gin-
da hazirlanan raporlarin yayinlanmasi medyadaki cinsiyete daya-
I ayrimcilikla micadeleye énemli katkilar sunacaktir.

incelenen yurtdisi érneklerinden bazilarinin Gniversite 6gren-
cileri ve genclere yonelik énemli faaliyetleri oldugu gériimekte-
dir. Ozellikle iletisim fakiilteleri dgrencileri ile cesitli calismalar ya-
piimasinin uzun vadede de olsa dénlisim icin basarili sonuglar
vermesi beklenmektedir. Bu baglamda medya izleme gruplarinin
gencleri de giindeme almasinin faydal olacagi dusuniimektedir.
Hem genclere yonelik atdlye vb. ¢calismalar dizenlenmesi hem de
staj programlari araciligiyla genclerin medya arastirmalari gibi et-

125



Medyada Cinsiyete Dayali Aynimcilikla Miicadelede Medya izleme Gruplari

kinliklere dahil edilmesi is yogunlugunu azaltmanin yani sira bir-
¢cok insanin gen¢ yaslarda medyayi izlemeye yénelik ilgi kazan-
masini saglayacaktir.

12.MEDIZ’in calisma yéntemi hizli ve etkili olarak degerlendirilse de
MEDIZ de dahil olmak (izere, olusturulan/olusturulacak medya iz-
leme gruplarinin insan kaynaginin artmasi, en azindan sekretar-
ya bakimindan bu igse adanmig bir ya da birkag¢ ¢alisanin olmasi,
medyada var olan ayrimcilikla micadeleyi gticlendirecektir.

Sonug olarak sivil toplum tarafindan kurulmus ideal bir medya izleme
grubunun belirlenen somut kriterler gergevesinde dizenli bir gekilde
medyay! izlemesi ve bu izleme etkinliklerinin sonuglarinin rapor, bulten,
kampanya gibi yollarla kamuoyuna duyurarak medyada var olan cinsi-
yete dayali ayrimcilikla micadele konusunda duyarh bir kamuoyu olus-
turmayl da amagclar nitelikte genisletiimesi gerekmektedir. Bunun icin
web sitesinin etkin olarak kullaniimasi, bireylere yénelik calismalar yu-
ratiimesi ve medyay! izlemek igin belirlenen kriterlerin yayginlastiriima-
si1 6nemlidir. Ayrica alanda ¢alisan kamu kurum ve kuruluslarini, iletisim
fakiltesi basta olmak Utzere Universiteleri ve Universite dgrencilerini, si-
vil toplum kuruluslarini ve kadin medya profesyonellerini de gz ardi et-
meyerek farkll alanlarda isbirlikleri gelistiriimesi medya izleme gruplari-
nin calismalarini zenginlestirecektir. Ek olarak medya izleme gruplarinin
yani sira kadin odakli sivil toplum kuruluslarinin -dogrudan medya ile il-
gili calismasalar da- medya izlemeyi hem kendi glindemlerine almala-
ri hem de bireyleri medyay! izleme ydniinde tesvik etmeleri medyadaki
cinsiyete dayali ayrimcilikla micadeleye 6nemli katkilar saglayacaktir.
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EK 2: Gériisme Bilgileri

Gorisme

Y. Egiti
Tarihi as gitim / Meslek

Sosyal Hizmet Uzmanligi /
Gazeteci

G-1 Bianet Temsilcisi 14.12.2009 60

G-2 Ucan Siiplrge Kadin ve
iletisim Dernegi Temsilcisi
(Bu goérusme elektronik 16.12.2009 35 Gazetecilik / Arastirmaci
posta araciligiyla
gergeklestirilmigtir.)

Cevre Mihendisligi
G-3 MEDIZ Temsilcisi 19.12.2009 33 ve Kadin Galismalari /
Arastirmaci
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EK 3: Bianet Temsilcisi ile Gerceklestirilen Derinlemesine
Goérusmede Yoneltilen Sorular

1. Kendinizi tanitir misiniz? (Yas, cinsiyet, egitim, meslek)

2. Sizinle gériismemizin iki boyutu olacak, birincisi MEDIZ, digeri ise si-
zin izleme etkinliginiz. isterseniz énce sizden baglayalim. Ne zaman-
dan bu yana Bianet’le ilgili olarak calismaktasiniz?

3. Nasil bir medya izleme gerceklestiriyorsunuz? Dlzenli bir izleme et-
kinliginiz var mi? Medya izleme kapsaminda neleri gézllyorsunuz?

4. Medya izleme ile temel amaglariniz neler? Gergceklesmis ya da ger-
ceklesmekte diyebilir misiniz?

5. Sizce web siteleri medya izlemede etkili bir ara¢ olabilir mi? Med-
yada kadin temsillerinin elesgtirileriyle ilgili olarak web sitenizde ne
siklikla yazilar yayinlaniyor?

6. Turkiye’de medya izleme etkinlikleri sizce sinirl mi? Evetse nasil ge-
lisebilir?

7. Ne zamandan bu yana MEDIZ’in faaliyetlerinden haberdarsiniz? Bu
faaliyetler hakkinda ne distniyorsunuz?

8. Amagclar gerceklesmis ya da gerceklesmekte diyebilir misiniz?

9. Medyada cinsiyetcilikle miicadelede MEDIZ’in faaliyetleriyle baglan-
tili olarak ne gibi bagka araclar kullanilabilir?

10.MEDIZ’in web sayfasi sizce ne diizeyde etkili oluyor?
11.MEDIZ’in medyada temsilini nasil degerlendiriyorsunuz?
12.MEDIZ’in gelecegini nasil gérilyorsunuz?

13.KSGM ya da devlet kurumlariyla iliskiyi ve ortaklasa calismalari
MEDIZ’in yapisi acisindan yararl gérir miydiiniiz?

14.ihtiyaglarini, eksikliklerini, sinirliliklarini neler olarak gérilyorsunuz?

15.Turkiye’de bu alanda bir bagdis sistemi isler mi sizce?
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EK4: Ucan Siipiirge Kadin, iletisim ve Arastirma Dernegi

9.

Temsilcisine E-Posta Araciligiyla Génderilen Sorular

. Kendinizi tanitir misiniz? (Yas, cinsiyet, egitim, meslek)

. Sizinle gérismemizin iki boyutu olacak, birincisi, MEDIZ digeri ise

sizin haber siteniz. isterseniz énce sizden baslayalim. Aslinda be-
nim Medya izleme-Ugan Supiirge Kadin, iletisim ve Aragtirma Der-
negi baglantisini kurma sebebim medyay takip eden ve oradaki ka-
din hak ihlalleri ortaya ¢ikaran yazilarin diizenli olmasa da sitenizde
yer almasiyla bir medya izleme yapildigini disiinmem. Bu yapiyi an-
latir misiniz?

. Bunun genel amaci nedir? Gergeklesmis ya da gerceklesmekte di-

yebilir misiniz?

. Medyada cinsiyete dayali ayrimcilik baglaminda neleri gézlUyorsu-

nuz?

. Sizce web siteleri medya izlemede etkili bir ara¢ olabilir mi? Med-

yada kadin temsillerinin elestirileriyle ilgili olarak web sitenizde ne
siklkla yazilar yayinlaniyor?

. Turkiye’de medya izleme etkinlikleri sizce sinirli mi? Evetse nasil ge-

lisebilir?

. Hak ihlalleri oldugunda Bianet ve sizin haber sitenizde goérilen bun-

larla ilgili elestirel bir yazi kaleme alma durumuna (dizenli bir bigim-
de) bagka haber siteleri/web sitelerinde vb. rasthyor musunuz? Bu
baglamda Turkiye’de medya izleme etkinlikleri sizce sinirli mi? Evet-
se nasll geligebilir?

. Ne zamandan bu yana MEDIZ’in faaliyetlerinden haberdarsiniz — ne

dizeyde ilgili/iligkilisiniz bu faaliyetlerle? Bu faaliyetler hakkinda ne
distniyorsunuz?

Amaclari gerceklesmis ya da gerceklesmekte diyebilir misiniz?

10.Medyada cinsiyetcilikle miicadelede MEDIZ'’in faaliyetleriyle baglan-

tili olarak ne gibi bagka araclar kullanilabilir?

147
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11.MEDIZ’in medyada temsilini nasil degerlendiriyorsunuz?
12.MEDIZ’in gelecegini nasil gérilyorsunuz?

13.Sizin web sitenizde bir bagis-destek bolimu var, buradan hareketle
sizce Turkiye’de bu alanda bir bagis sistemi igler mi?
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EK5: MEDIiZ Temsilcisi ile Gerceklestirilen Derinlemesine
Gorusmede Yoneltilen Sorular

1. Kendinizi tanitir misiniz? (Yas, cinsiyet, egitim, meslek)
2. Ne zamandan bu yana MEDIZ'le ilgili olarak calismaktasiniz?

3. MEDIZ’in ¢alisma grubunda gérev alanlarin mesleki ya da egitim ko-
kenlerini 6grenebilir miyim?

4. MEDIZ’in organizasyon yapisini anlatir misiniz? Bu yapinin etkilili-
ginden memnun musunuz? Daha etkin olmasi i¢in nasil bir organi-
zasyon olabilir?

5. Yaptiginiz etkinlikleri bize anlatir misiniz?

6. Bunlarin genel amaci nedir? Gergeklesmis ya da gerceklesmekte
diyebilir misiniz?

7. Guncel etkinlikleriniz neler?
8. Daha dnce ne gibi etkinlikler gerceklestirdiniz?
9. Medya izleme kapsaminda neleri izliyorsunuz?

10.Medya izleme etkinliklerini teknik ve drgutlenis olarak nasil yapiyor-
sunuz? Duzenli bir izleme etkinliginiz var mi?

11.Medyada cinsiyetcilikle miicadelede MEDIZ'in faaliyetleriyle baglan-
tili olarak ne gibi baska araglar kullanilabilir?

12.Yaptirdiginiz arastirmayla ilgili geri ddnusler nasildi? Arastirma kita-
bina ilgi ne dizeydeydi?

13.Web sayfaniz sizce ne diizeyde etkili oluyor? Sizde de bir forum var,
bunun ne kadar Uyesi var ve bu Uyeler ne kadar aktif? Web siteniz
ne kadar tiklaniyor? Sizce web siteleri medya izlemede etkili bir ara¢
olabilir mi?

14.MEDIZ’in medyada temsilini nasil degerlendiriyorsunuz? Bu anlam-
da medyayla ilgili 6zel bir strateji izliyor musunuz?
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15.Mayis 2008°de yapilan konferans medya profesyonelleri ile aranizda
bir yakinlik sagladi mi?

16.Universitelerle ya da MEDIZ kapsaminda olmayan STK’larla iligkiler
nasil? Akademik destek aliyor musunuz?

17.KSGM ya da devlet kurumlariyla bir iliskiniz, ortaklastiginiz calisma-
lar var mi? Olmasini MEDIZ’in yapisi acisindan yararl gérir miy-
dinoz?

18.Maddi kaynaklariniz neler? Turkiye’de bu alanda bir bagis sistemi
isler mi sizce?

19.Ihtiyaglarinizi, eksikliklerinizi, sinirliliklarinizi neler olarak gériyorsu-
nuz?

20.Gelecekle ilgili planlariniz neler?

21.Turkiye’de medya izleme etkinlikleri sizce sinirh mi? Evetse nasil ge-
lisebilir?

22.Sizin haricinizde bir medya izleme grubu kurulmak istense ne gibi
tavsiyeleriniz olabilir?
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EK 6: MEDIiZ’in Calisma Grubunda Yer Alan Kisilerin Bilgileri

Yas Meslek Egitim
M| e Golgmalannda yokask sans
A2 36 Yénetmen iletisim
A3 54 Akademisyen (iletisim Fakdltesi) Siyaset Bilimi
A4 48 Avukat Hukuk
A5 55 Akademisyen Psikoloji
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